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1. INTRODUCCION B INVESTIGACIONES
BEBLIGTECOLOG CAS

Este manual contiene las definiciones, criterios y procedimientos necesarios para el diligen-
ciamiento de los instrumentos disefiados con el fin de obtener informacion bdsica sobre la
industria editorial.

La informacion debe ser obtenida mediante consulta y observacion directa en dos instancias:
la primera, una entrevista directa a los responsables de la actividad editorial en cada una de
las unidades de observacion general; privadas, estatales, universitarias, asociaciones profesio-
nales, gremiales y/o de servicio, que resulten seleccionadas. La segunda, un sondeo dirigido
sobre un namero predeterminado de titulos o unidades de observacion particular, submues-
treados entre el fondo editorial de cada una de las unidades de observacion general.

La entrevista tiene por objeto recolectar informaciéon completa en cada unidad de observa-
cion sobre las caracteristicas generales de su estructura y funcionamiento, politica y organi-
zacion administrativa, recursos humanos, situacion financiera, estructura de costos y consu-
mo de materias primas.

El sondeo pretende informacion detallada sobre las caracteristicas particulares de orden legal,
de contenido, de presentacion, de produccién y distribucion de cada uno de los tipos de ma-
terial bibliografico producido.

Este manual se estructura por capitulos que consideran los aspectos basicos de cada funcién
editorial y de cada etapa de la recoleccion.

2. PROCEDIMIENTOS

El formulario de entrevista, estd disefiado de tal manera que, excepto algunas, las preguntas
tienen establecidas las alternativas de respuesta con su correspondiente c6digo o valor numé-
rico, este disefio toma el nombre de PRECODIFICADO lo cual tiene varias ventajas:

— Facilita el diligenciamiento

— Disminuye los errores

— Facilita el procesamiento de datos

— Elimina la etapa de codificacion manual

Teniendo en cuenta las diferentes modalidades de organizacion interna de las unidades de
produccion editorial, el cuestionario se usard para recoger informacion de una o varias fuen-
tes dentro de la misma unidad.

Para su diligenciamiento el entrevistador contard con los siguientes documentos:
— Formulario de informacién institucional

— Hojas de submuestreo

— Cartilla de definiciones

— Cartilla de informacion de titulos (*)

— Hojas de respuesta por titulo (*)

(*) Advertencia: La presencia de estos dos elementos depende del disefio que se adopte en cada caso particular. Tal como
aparecen aqui, las preguntas por titulo y el manual para su diligenciamiento forman un solo documento y las hojas de

respuesta estardn separadas. En otro disefio las preguntas y respuestas formaran un cuadernillo y el magual podrd ir
aparte.
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ET prgcedimiento general para el diligenciamiento de los instrumentos disefiados para la re-
Tipo de Adq.Dangfﬁ“\ colec¢ion de informacion, constaréd de las siguientes etapas:

Fecha 7-Ocdine 201 a. Afflicacion de una encuesta mediante entrevista directa con los responsables del manejo

della actividad editorial en las unidades seleccionadas, dirigida de acuerdo con el formula-
rio de informacion institucional, para lo cual las preguntas se han agrupado en mé6dulos a
saber:

— Moédulo I. Identificacion.
Establece el nombre, direccidon y organizacion juridica de la unidad de observacién gene-
ral, asi como datos necesarios para el control y supervision de la recoleccion de datos.

— Modulo II. Caracteristicas generales.
Establece la fecha de iniciacion de actividades de unidad de observacion, sus sucursales y
agencias y la composicion de su capital.

— Modulo III. Politica y organizacion.
Establece los niveles de toma de decisiones y ejecucion de las actividades, estimulos a la
creacion intelectual, disponibilidad de equipos, tipo de productos y forma de organiza-
cion.

— Modulo IV. Recursos humanos.
Establece la cantidad de personal empleado por la unidad de observacion, su calificacion y
requerimientos futuros.

— Modulo V. Indicadores econémicos.
Establece el valor de las exportaciones, créditos, subvenciones, costos financieros, presu-
puesto asignado y ejecutado y datos del balance general.

— Moédulo VI. Estructura de costos
Establece los costos por contratacion de personal, materias primas, exportacion, arriendos
y servicios pablicos.

— Modulo VII. Produccién editorial.
Establece el volumen de la produccién —ntimero de titulos— segiin tipos de material.

b. Una vez llenado el formulario de informacidn institucional, se construird un listado de ti-
tulos por tipo de material utilizando las hojas de submuestreo, a razén de una para cada
tipo de material. Aplicando el procedimiento de submuestreo (en el capitulo II. La Mues-
tra) se seleccionaran los titulos para hacer el sondeo.

Con la colaboracion del entrevistado y mediante la observacidon directa del material se ob-
tendra la informacion relativa a cada titulo.

Para la aplicacion de la encuesta y de acuerdo con el sector al que pertenece cada entidad vi-
sitada, se debe seleccionar la persona mas adecuada para suministrar la informacion de acuer-
do con el siguiente esquema:

Sector Entrevistado

Privado Gerente o propietario

Oficial Director General, Gerente, Jefe Departamento
Universitario Rector, Decano, Director Departamento
Asociacion-Fundaciéon Director o Presidente

Si la informacién obtenida a través de una de estas personas es incompleta, se deben estable-
cer los nombres de las personas mas indicadas para complementarla y solicitar autorizacion
para que estas personas suministren la informacion.

Cada vez que sea necesario un contacto directo con alguna persona diferente a la que inicial-
mente se ha entrevistado, conviene exponer claramente el objeto de la encuesta y orientar
con precisién la bisqueda de la informacion necesaria.
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El investigador-entrevistador, contard con un juego completo de los documentos que tiene
que diligenciar, debidamente identificados antes de su presentacion en cada una de las unida-
des de observacion general.

En su presentacion debera explicar quién es, a qué instituciones representa y cual es el obje-
tivo de su visita, presentando su credencial si le es exigida; introducir el tema de investiga-
cion, destacar los prop6sitos de un buen estudio, tanto para la industria, como para el pais y
la importancia que tiene la colaboracién de los interlocutores.

Debe advertirse con suficiente énfasis la confidencialidad de la informacién y la caracteristi-
ca de anonimidad, toda vez que los datos reportados pasarin a registros magnéticos de un so-
lo formato. De esta manera s6lo tienen interés para andlisis estadisticos donde no se conside-
ran las unidades sino el conjunto total de datos obtenidos de muchas entidades, y que desde
luego, tienen las protecciones de ley existentes sobre el uso de la informacion.

Es conveniente también mencionar la extension de la entrevista y aclarar que la brevedad de-
pende del grado de colaboracién recibido. Se debera exponer la estructura general de los
instrumentos por diligenciar y el procedimiento a seguir, tratando de identificar los lugares y
personas mas indicados para responder sobre los diferentes topicos de la encuesta.

3. INDICACIONES GENERALES

La entrevista es la comunicacion verbal directa entre dos o mds personas, utilizada con el
propésito de obtener informacién sobre un asunto especifico.

Esta comunicacién tiene limitaciones que provienen tanto del entrevistador como del entre-
vistado. Por parte del entrevistador, puede haber actitudes voluntarias o involuntarias, que
tienden a orientar las respuestas del entrevistado afectando asi la veracidad de la informa-
cion.

Por parte del entrevistado, pueden presentarse actitudes de defensa que alteren la objetivi-

dad de la informacion. Las actitudes més corrientes son:

1. Ocultamiento de los hechos que resultan incomodos para la persona o que esta cree ries-
g0S0s.

2. Empleo de disculpas para justificar la falta de colaboracion.

3. Falta de interés en dar la informacién, sea por ignorancia o por carencia de motivacion.

4. Limitaciones involuntarias, como falta de comprension de la pregunta, dificultad de ex-
presion para la respuesta, fallas de memoria, restriccion por parte de algiin superior para
suministrar la informacion, etc.

A estas limitaciones debe estar atento el entrevistador para tratar de solucionarlas tan pronto
sean detectadas, para no provocarlas por falta de discresion, de imparcialidad o de tolerancia.

Durante el diligenciamiento no debe asumirse una actitud de severidad ni de excesiva con-
fianza que obstaculice la espontaneidad de las respuestas, no se deben hacer apreciaciones
sobre las respuestas ni sobre el tema dado, asi como tampoco expresar sorpresa, disgusto o
conformidad con lo encontrado.

En su cartilla de definiciones encontrard los términos especializa-
dos que se usan en el formulario y el manual. Cuando las definicio-
nes se refieren a una pregunta especifica, las encontrara en las ins-
trucciones de la respectiva pregunta.



4. INTRUCCIONES PARA EL DILIGENCIAMIENTO DEL CUESTIONARIO
INSTITUCIONAL

4.1 Modulo | Identificacion de la unidad de observacion

1. Razdn social

Es la denominacidon comercial o institucional de cada unidad de observacidon. Escriba el
nombre completo de la unidad de observacion visitada. Si durante el tiempo de funciona-
miento la unidad ha tenido més de una razon social registre la que esté vigente.

2. Localizacién

Escriba el nombre de la ciudad, direccidon y teléfono correspondiente a la localizacion de
la unidad de observacion en que se estd diligenciando el cuestionario. Cada ciudad se iden-

tificard con un codigo (*).

3. Organizacién juridica

Las alternativas de respuesta contemplan las diferentes modalidades detorganizacion juri,
dica que puede tener cualquier unidad de observacion.

Debe consignarse en la casilla de c6digos s6lo una respuesta. Si el entrevistado ignora, o
no recuerda cudl es la organizacion juridica de la entidad, consulte el registro mercantil
expedido por la Camara de Comercio y traslade el valor numérico a la casilla correspon-
diente. Si la entidad ha tenido mds de una organizacién juridica anote la que esté vigente.
Si la entidad esta tramitando la personeria juridica, se considera como Sociedad de Hecho
(ver cartilla de definiciones).

El nimero de orden es un cédigo que identifica la unidad de observaciéon entrevistada
dentro de su tipo correspondiente, y sera previamente entregado por su supervisor desde
la oficina central.

Deje esta casilla en blanco.

Ejemplo:

La entrevista se realiza en la Editorial Gufa Americana de la ciudad de Cali
en la Avenida 6a. No. 23-17. Tel.: 35024, fundada el 14 de abril de 1952 en
Barcelona, Espaiia. En Colombia se establecié6 como sociedad limitada en
agosto de 1967.

En este caso se anotan las siguientes respuestas:

Razoén social: Editorial Gufa Americana.

Localizacion: ciudad | 0 | 2 I Direccion: Avda. 6a. No. 23-17. Tel.: 35024.
Tipo de organizacion jurfdica: [1]4 |. Node orden: | 04 [5]

(*) Codigo es el valor numérico identificador de cada una de las respuestas, que aparece delante de cada alternativa de
respuesta en el formulario, también es el valor que se da como respuesta a preguntas de cardcter cuantitativo. Estos
codigos deben inscribirse dentro de las casillas previstas para cada pregunta en el momento de responderla.



4. Fecha de la encuesta

Anote en los espacios correspondientes, en nimeros arabigos, el dia, mes y afio en que se
inicia el diligenciamiento del cuestionario.

5. Resultado de la encuesta

Terminado el diligenciamiento del cuestionario, registre en la casilla correspondiente el
estado de la encuesta al momento de su culminacidn segin los siguientes criterios:

— Entrevista completa
Es aquella que recoge la totalidad de la informacion en cada unidad de observacién. El en-
trevistador debe revisar con cuidado el cuestionario una vez considere que ha terminado
su diligenciamiento, con el fin de aclarar dudas y llenar las omisiones que por una u otra
raz6on hayan sido cometidas.

— Entrevista incompleta
Aquella que contiene faltantes de informacién de cualquier magnitud. Cuando figure en-
trevista incompleta, en observaciones registre el motivo.

— Rechazo
Esto ocurre cuando el entrevistado se niega rotundamente a contestar la totalidad del
cuestionario. Anote en observaciones el motivo de este caso y comunique inmediatamente
este hecho al supervisor.

6. Citas Posteriores

Cuando en la primera visita, no logre diligenciar la totalidad del cuestionario, fije el dia y
hora en que podra ser atendido y andtelo en el espacio asignado a tal fin.

7. Observaciones

En este espacio, anote las causas que motivan una entrevista incompleta o rechazo, como
también observaciones que se consideren Utiles para el desarrollo del estudio. Cuando las
observaciones correspondan a una pregunta en particular, anote el namero de orden de la
pregunta.

8. Entrevistador
En este espacio el entrevistador debe anotar su nombre completo.
9. Supervisor.

El supervisor debera firmar todas las entrevistas que estén a su cargo una vez hayan sido
revisadas y aceptadas.

4.2 Modulo ll. Caracteristicas generales

10. Fecha de iniciacion de la actividad editorial

Establezca el afio y mes a partir del cual la unidad de observacién visitada comenz6 a de-
sarrollar alguna actividad editorial (*) en el pais. Si el entrevistado no recuerda, o ignora
la fecha, averigile por la fecha en que se realiz6 la primera publicacion. Si no es posible
obtener la informacién anote 99 en las casillas correspondientes.

(*) Segin los términos dc la cartilla de definiciones.



11.

12.

13.

14.

Ejemplo: teniendo en cuenta la informacion del ejemplo del numeral 3 de-
ben anotarse los siguientes codigos:
Aiio Mes

[o]6]7]0]8]

Localizacién de la casa matriz

Formule la pregunta tal como aparece, para establecer si la entidad tiene su casa matriz,
u oficina principal localizada en el pais o en el exterior. Si en el exterior, establezca en
dénde y traslade el codigo respectivo a la casilla correspondiente. Si la respuesta corres-
ponde a los coédigos 2, 3, 4, 5 no formule las preguntas 12 y 13 y contintie con la pre-
gunta 14. El co6digo 9 deberd emplearse solamente cuando es imposible obtener una
respuesta.

Sucursales o subsidiarias

El propésito de esta pregunta, cuando la casa matriz estd en el pais, es establecer el nii-
mero de agencias, sucursales o subsidiarias donde se desarrolle alguna actividad editorial
y, que dependan directamente de la unidad de observacion, en el pais y/o en el exterior.
Se entiende por actividad editorial en una sucursal, agencia o subsidiaria el que en ésta se
realice alguna tarea de proceso editorial, segiin definicion dada en la cartilla de definicio-
nes.

Si la respuesta del entrevistado es ninguna, anote 00; si no sabe anote 99.

Si una agencia, sucursal, o subsidiaria es representante comercial directa, registrela dentro
de esa pregunta y también dentro de representacién comercial, en la pregunta siguiente.

Agencias con representacién comercial directa

La pregunta pretende establecer, cuando la casa matriz, estd en el pais, el namero de
agencias de representacién comercial directa que tiene la entidad, tanto en el pais como
en el exterior.

Representacion comercial directa quiere decir que la entidad tiene agencias
de distribucion de sus productos editoriales bajo su directa administracion y
control.

Si la entidad no tiene agencias de representacion comercial directa anote 00, si el entre-
vistado no sabe anote 99.

Si alguna agencia, sucursal o subsidiaria ademas de ser representante comercial, desarro-
lla alguna tarea de produccién intelectual o técnica-artistica debe registrarse también en
la pregunta anterior.

Composicion del capital dedicado a la actividad editorial en el Gltimo afio

Esta pregunta establece la procedencia del capital invertido en el desarrollo de la activi-
dad editorial. Para hacer las indagaciones necesarias hasta lograr una respuesta correcta,
tenga en cuenta las siguientes definiciones:
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15.

— Capital Nacional: aquel que procede de personas naturales o juridicas esta-
blecidas en el pafs.

— Capital extranjero: aquel que procede de personas naturales o juridicas es-
tablecidas en el exterior.

— Capital Nacional y Extranjero: cuando existe participacién de las dos mo-
dalidades anteriores.

Tenga en cuenta si la respuesta del entrevistado corresponde al codigo No. 2; en tal caso
pase a la pregunta 16.

Composicién del capital dedicado a la actividad editorial.
Esta pregunta se hara s6lo cuando la respuesta anterior fue 1 o 3. Para hacer las indaga-

ciones necesarias hasta lograr la respuesta adecuada, tenga en cuenta las siguientes defini-
ciones:

— Sélo privado: cuando procede de personas naturales o jurfdicas particula-
res.

— Sélo oficial: cuando procede de alguna entidad gubernamental.

— Mixto: cuando existe participacién de las dos modalidades anteriores.

Cuando el entrevistado no sabe, traslade a la casilla de codigos el valor 9.

4.3 Modulo lll. Politica y organizacion

16.

17.

Niveles de decisién en la actividad editorial

Esta pregunta busca informacién acerca de quién o quiénes decidieron sobre cada una de
las tareas de la actividad editorial durante el afio anterior.

La pregunta debe formularse con especial cuidado para no confundir al entrevistado y en
forma completa para cada actividad (ver cartilla de definiciones).

Es posible que sobre una actividad decidan dos o mds personas, este caso registre la que
corresponda a quien tenga el c6digo menor.

Relacion de dependencia

Esta pregunta establece la dependencia que tienen los funcionarios o personas que ejecu-
tan cada una de las tareas de la actividad editorial en la unidad de observacion. Al igual
que la pregunta anterior, para cada actividad se debe formular la totalidad de la pregunta.

Tenga presente que trabajo intelectual no incluye creacién intelectual o autoria, a menos
que este trabajo sea contratado y controlado directamente por la unidad de observacion.

Registre en la casilla correspondiente a cada tarea el c6digo de la respuesta. Si los funcio-
narios dependen de dos o més personas, anote la que tiene c6digo menor.



18. Concursos para creacion intelectual
La pregunta busca informacién acerca de la realizacidén o participacién de la entidad en
la organizacién o financiacidn de concursos orientados a promover la creacion intelec-

tual o autoria de cualquier tipo de publicacién; temas y nimero de concursos realizados
en los Gltimos tres afios.

19. Disponibilidad de equipos

Debe indagarse por cada una de las alternativas enunciadas, anotando en cada caso la res-
puesta del entrevistado.

20. Edici6én de textos escolares

Esta pregunta se hara teniendo en cuenta la siguiente definicion:

Texto escolar: es aquel que se ha preparado con la finalidad de servir de base
al desarrollo del programa académico de una o varias asignaturas de la educa-
cion primaria o media.

Regularmente, implica que se edita por lo menos un titulo por afio.
Si la respuesta es si, formule la pregunta 21, en caso contrario pase a ia pregunta 22.

21. Medios de informacion sobre la programacion académica escolar
Haga la pregunta como esta enunciada. Registre el cédigo de la respuesta que correspon-

da. Si se responde mas de un medio considérese el codigo menor dentro de las alternati-
vas de respuesta.

22. Edicion de textos universitarios

Esta pregunta se hard teniendo en cuenta la siguiente definicion:

Texto universitario: es aquel que ha sido preparado para servir de base al de-
sarrollo del programa académico de una o varias asignaturas de la educacién
superior o tecnologica. Los libros que sirvan como complemento a estudios
universitarios no se consideran textos.

Regularmente, implica que se edita por lo menos un titulo por afio.

Si la respuesta es si, formule la pregunta 23. Si la respuesta es no y estd en una editorial
privada, no haga las preguntas 24, 25 y 26. Deje en blanco las casillas correspondientes y
pase a la pregunta 27. Si la editorial no es privada pase a la pregunta 24.

23. Medios de informacion sobre la programacion académica universitaria

Haga la pregunta como estd enunciada. Registre el cédigo de la respuesta que correspon-
da. Si se responde mas de un medio considere el que tiene el codigo menor.



24. Centralizacion de la actividad editorial.

25.

26.

Esta pregunta contiene dos items: formule la primera y entienda por centralizacién la
ejecucion de toda actividad editorial bajo el control y decision directos de una sola de-
pendencia, aunque las actividades estén dispersas.

Si la respuesta es afirmativa pregunte: En cuél dependencia? y anote el cédigo corres-
pondiente en la casilla. Si la respuesta es otra, escriba el nombre. Si la centralizacion se
da por tipo de tareas en dependencias diferentes, asuma la dependencia que corresponda
al trabajo intelectual.

Si la respuesta es que no estd centralizada, pregunte en cuantas dependencias se realiza y
anote el namero en las casillas correspondientes.

Politicas de selecciéon de contenidos.

Formule la pregunta tal como aparece, leyendo claramente cada una de las tres alternati-
vas. Registre el cédigo correspondiente a la que, a juicio del entrevistado, se ajuste mas a
la politica de la unidad de observacion.

Estimulos de creacién intelectual

Esta pregunta busca establecer que clase de estimulos tienen los funcionarios o socios en
cada unidad de observacién, para incentivarlos a crear obras objeto de publicaciéon. For-
mule la pregunta y cada una de las opciones. Registre el cdédigo correspondiente en cada
caso. Todas las opciones deben tener respuesta.

4.4 Modulo IV. Recursos humanos

Formule la pregunta No. 27 sélo si la entrevista se realiza en una instituciéon universitaria, en
una fundacién o asociacion profesional cuya actividad principal no es la de editar o en una
entidad del estado.

27. Personal de né6mina

Se trata de determinar si en la entidad hubo en cualquiera de los tres afios personal de
némina con dedicacion igual o superior a medio tiempo (cuatro o mas horas por dia la-
boral) en labores propias de la actividad editorial.

Si la respuesta es negativa pase a la pregunta No. 32.

28. Personal de némina segiin tareas

Esta pregunta aplica para todas las empresas editoriales privadas y para las demds que ha-
yan respondido afirmativamente a la pregunta 27.

La pregunta debe formularse para cada una de las cuatro tareas enumeradas en el formu-
lario y dentro de cada una, para los tres afios anteriores a la encuesta. Si existen personas
que simultidneamente deben ejecutar mas de una tarea, éstas deberén aparecer en aquella
a la que mas tiempo dedican. Cuando no sea posible establecer la mayor dedicacién a
una tarea, deber4 seleccionarse, entre las mencionadas, aquélla que aparezca primero en
el orden del formulario.



29.

30.

Deben incluirse todas las personas que tuvieron una vinculacion igual o superior a medio
tiempo y que aparecen en la némina del mes que tenga mayor nimero de personas dedi-
cadas a una de las tareas editoriales.

No debe dejar espacios en blanco, llene con ceros si es necesario.

Educacién del personal

Esta pregunta pretende agrupar el personal de némina registrado en la pregunta 28 segln
su nivel de preparacion académica, en las siguientes categorias:

a. Profesionales: (estudios universitarios completos), incluye a los que hayan cursado to-
talmente una carrera universitaria de duracion igual o superior a cuatro afios, aunque
no tengan el titulo correspondiente.

b. Para-profesionales: (secundaria completa o mas) incluye a los que hayan obtenido di-
ploma de secundaria en cualquiera de las especialidades, o su equivalente en el exterior
y a quienes hayan realizado cualquier curso.de formacioén o capacitacion posterior al
bachillerato, pero no equivalente a una carrera profesional.

c. Secundaria incompleta o menos: incluye a los funcionarios que tienen cualquier nivel
de formacion sin llegar a ser graduados en la educacién secundaria.

Si después de respondida la pregunta quedan casillas en blanco, llene con ceros. Las
sumas de las preguntas 28 y 29 deben ser equivalentes para cada afio.

Capacitaci6n especifica

La pregunta busca determinar la existencia de personal especificamente calificado para
desempefiar tareas bdsicas y propias de la actividad editorial:

— Trabajo intelectual: traduccién, redaccién, correcciéon de estilo, elabora-
cion de originales, generacién de proyectos editoriales, seleccion de temas,
etc.

— Técnica y artistica: Dibujo, disefio, diagramacion, ilustracion, fotografia,

fotocomposicién, etc.
Se entiende también por capacitacion especifica certificada el hecho de ser
profesional en dreas como: comunicacién social, bibliotecologia, filologia
e idiomas, traduccién, periodismo, disefio grifico, publicidad, edici6n, ad-
ministracion editorial, o haber recibido certificacion de un curso especifi-
co sobre trabajo editorial, tales como: bachillerato técnico en artes gri-
ficas, dibujo o fotomecanica; técnica editorial, redaccién, diagramacion,
etc.

Debe preguntarse sobre el nimero de personas que, con el requisito anterior, estaban en
la némina de diciembre de cada afio y anotarlo en la casilla correspondiente. La cantidad
anotada en cada afio no puede ser mayor a la suma de los items, trabajo intelectual, téc-
nica y artistica, registrada en la pregunta 28 para un mismo afio.

Después de responder llene las casillas vacias con ceros.



31.

32.

33.

Nacionalidad del personal directivo
Esta pregunta busca determinar la nacionalidad de origen (pais de nacimiento y forma-
cioén bdsica) del personal directivo de la unidad de observacién, en cada una de las tareas

de la actividad editorial.

Se entiende por funcionario directivo aquel que tiene la responsabilidad final por las rea-
lizaciones de cada actividad.

La pregunta se refiere al afio inmediatamente anterior a.la encuesta.

Si el nimero de personas en una tarea y una nacionalidad es superior a 8 anote 8 y si no
sabe la cantidad, anote 9.

-Si existen personas con funciones directivas en més de una tarea proceda de acuerdo con

las instrucciones de la pregunta No. 28.

Personal a destajo

Con frecuencia en la actividad editorial se contrata personal a destajo para suplir necesi-
dades en areas especializadas. Esta pregunta determina el volumen de este tipo de con-
tratacién de servicios en los cuales el contratado aporta inicamente sus conocimientos y
su trabajo. Como las contrataciones ocurren de una manera no sistemdtica, es preciso
unificar mediante estimaciones, la cantidad de meses/hombre contratados en un afio. La
estimacion se hard a partir de los términos de los contratos o los recibos de pago.

Cuando el contrato se hace por una tarea sin estipular el tiempo para su cumplimiento,
la estimacidn se hard dividiendo el valor del contrato por lo que mensualmente ganarfa
una persona con la calificacién del contratado, por un trabajo similar.

Hay tres casillas para responder cantidades hasta de tres cifras. Si el numero de meses
para un afio es superior a 998 anote 998. Si existe contratacién a destajo por esta mo-
dalidad pero no se puede determinar la cantidad, anote 999.

Si la suma de los meses/hombre contratados tiene cifras decimales, aproxime a nimeros
enteros asi: si el decimal es mayor que 5, aproxime al entero superior. Si es menor que
5 aproxime al entero inferior. Si es5 aproxime al entero par mis proximo. Obtenga el
total anual de meses/hombre contratados a destajo y anételo en las casillas correspon-
dientes frente a cada tarea.

Requerimientos futuros de personal

Se requiere saber si para los préximos afios la entidad necesitard una cantidad de perso-
nal menor, igual o mayor que el existente en diciembre del afio. inmediatamente ante-
rior. Ademéds se desea saber qué mecanismo de contratacion se utilizara.

Pregunte por cada tarea y anote frente a cada una de ellas la cantidad de personasy la
forma de contratacion. En caso de supresion de la actividad, o de no saber la cantidad
llene 1la casilla de forma con 8.

4.5 Modulo V. Indicadores econémicos

34. Valor de las exportaciones

Se entiende por exportacion el envio del producto editorial al exterior.



3s.

36.

37.

Pregunte si la entidad ha realizado exportaciones de su producto editorial durante los
ultimos tres afios. Si la respuesta es negativa llene las casillas con ceros. Si la respuesta
es positiva, pregunte por el valor en d6lares o en moneda nacional para cada afio. inclu-
yendo suscripciones si las hay y registrelas de acuerdo con el tipo de moneda. La casilla
restante debe llenarse con ceros. Cuando la cantidad es igual o mayor a 999997 ano-
te 999997. Si el entrevistado no sabe o no recuerda el valor de la exportacion anote
999999,

Si la entidad sélo envia el producto editorial al exterior como canje, donacién o com-
promiso, sin percibir dinero anote 999998.

Recursos de crédito

Esta pregunta establece si la entidad obtuvo créditos durante los Gltimos tres afios para
financiar inversiones o funcionamiento de la actividad editorial. Si la respuesta es nega-
tiva o no sabe pase a la pregunta 37.

No considere créditos las subvenciones. Si la respuesta es afirmativa pregunte por la pro-
cedencia del crédito, anotando el valor correspondiente para cada afio en miles de pesos.
Si en un afio no hubo créditos llene con ceros.

Si la entidad obtuvo créditos pero el entrevistado no conoce la cantidad anote 99999.
Si el crédito es de $ 99.997.00, o més, anote 99997.

Costos financieros

Si la entidad obtuvo crédito durante los altimos afios, pregunte por los costos financie-
ros pagados en dinero o en especie durante cada afio. Totalice el costo financiero tenien-
do en cuenta: intereses, comisiones, servicios bancarios, sobregiros, remesas, cartas de
crédito, etc. y los costos administrativos asociados directamente con la obtenciéon del
crédito, valor de gastos de viaje, atenciones sociales.

Si el costo financiero fue pagado en especie total o parcialmente, calcule su valor en
dinero y registrelo. Si el crédito no causé costos llene las casillas con ceros. No incluya
los costos correspondientes a créditos obtenidos fuera del periodo considerado.

Si el afio corresponde a un perfodo muerto o de gracia anote 99998. Si el entrevistado
no conoce el costo financiero anote 99999. Si el valor pagado es $99.997.000 o mis,
anote 99997.

Subvenciones

Esta pregunta establece si la entidad obtuvo en los Gltimos tres afios alguna subven-
cion en dinero o especie, para financiar la actividad editorial, que no haya causado
costos financieros.

Considere la venta de avisos publicitarios como subvencién. Si hubo publicidad cal-
cule el valor total vendido cada afio y registrelo en la casilla correspondiente.

Si la subvencion fue recibida en especie calcule el valor en dinero y registrelo.

Anote los valores en miles de pesos de acuerdo con la fuente de donde proceden.
Si de fuente internacional se recibi6 ayuda en délares y/o pesos registrela en las
casillas correspondientes y llene con ceros las demas.

s



38.

39.

40.

Si el entrevistado no sabe a cuanto ascendidé la subvencidn para cada afo, anote
99999. Si la subvencion fue de $99.997.000 o mds, anote 99997,

Si la entrevista corresponde a una editorial privada continue con la pregunta No. 40.

Presupuestos para la actividad editorial

Esta pregunta aplica a las entidades que no son empresas editoriales privadas. Su pro-
posito es saber si la entidad asigna un presupuesto especifico para el desarrollo de la
actividad editorial. Pregunte afio por afio y si la respuesta es afirmativa anote el co-
digo 1 y el valor asignado en miles de pesos en las casillas correspondientes. Si la per-
sona no sabe, anote el Codigo 9. Si el valor asignado es $99.997.000 o mas, anote
99997.

Si la respuesta es negativa, anote el codigo 2 y deje en blanco las casillas de pesos.
Ejecucion presupuestal

Es posible que en algin afio no hubiera presupuesto especifico segiin la pregunta 38,
pero se hayan realizado algunas tareas editoriales, en este caso debe haber un valor

ejecutado. Anételo en el afio correspondiente.

Si en un afic no hubo ¢jecucion significa que no hubo ninguna produccion editorial, deje
en blanco las casillas correspondientes.

Si el entrevistado no sabe cudl fue el valor ejecutado, anote 99999. Si el valor ejecutado
fue mayor o igual a $99.997.000, anote 99997.

Balance financiero a diciembre 31 de cada afio

Esta pregunta aplica totalmente a la empresa editorial privada. Para las demas entidades
responda s6lo los numerales 4 a 7.

Los valores deben anotarse en unidades de mil (miles de pesos).

Cuando no haya existido actividad alguna, los espacios correspondientes al primer ren-
glén del afio deben llenarse con 99998 y dejar los demas en blanco.

Si alguna de las cifras resultare igual o superior a $§ 99.997.000 debe anotarse 99997.
Si la empresa no dispone de los balances, obtenga la respuesta a partir de sus datos conta-
bles de acuerdo con las definiciones de la cartilla.

4.6 Modulo VI. Estructura de costos

41.

Pagos por contratacion de servicios personales (especificos para actividad editorial)

Esta pregunta busca establecer el valor total pagado en cada afo por servicios personales,
bien sea por ndémina, a destajo o por derecho de autor. No incluye contratos con terce-
ros, cuando éstos ademds de su trabajo aportan dinero, materiales o equipos. Tampoco
incluye los pagos por comision de venta o distribucidon. Tenga en cuenta la cartilla de de-
finiciones.



42.

43.

44.

Tome del balance el valor total anual pagado. Si no es posible hacerlo utilice como refe-
rencia la n6mina del mes de diciembre. Establezca si ésta es mensual o quincenal y calcu-
le el valor anual asi:

— Si corresponde a una quincena, deberd multiplicar por 24.

— Si corresponde al mes completo, deberd multiplicar por 12.

Los valores pagados por trabajo a destajo o por derechos de autor no se deben calcular
como en el caso anterior. El valor total anual se podrd obtener de la suma de los recibos
de pago o cuentas de cobro correspondientes.

Todas las cifras deberdn anotarse en miles de pesos. Si en algin afio no existi6 pago en
determinada contratacion llene con ceros. Si el entrevistado no sabe anote 99999. Si no
responde por considerar que esta informacién es de cardcter reservado, anote 99998. Si
el valor pagado anualmente es igual o mayor a § 99.997.000 anote 99997.

Pagos por servicios de produccion

Esta pregunta establece el valor pagado y la forma utilizada en cada afio por concepto de
los procesos industriales necesarios para la elaboracion del producto editorial. Cuando
tales procesos se hayan contratado con terceros (personas naturales o juridicas quienes
ademas de su trabajo deben hacer uso de su dinero, materiales, equipos y otros recursos
humanos) anote ¢l monto de los contratos en las casillas de valor y 1 en la casilla de for-
ma.

Si la unidad de observacion dispone de equipos de produccion calcule con el entrevista-
do el costo en que se hubiera incurrido en caso de tener que contratar tales servicos, ano-
te la cifra estimada en la casilla de valor y 2 en la casilla de forma.

Si se utilizaron las dos formas, sume los valores y anote 3 en la casilla de forma.
Origen y cantidad de materia prima adquirida

Esta pregunta busca informacién sobre la materia prima (papeles y cartulinas), directa-
mente adquiridos por la entidad con destino a su producto editorial.

Si la entidad no adquiere directamente materia prima, c6digo 2, o el informante no sabe,
codigo 9, pase a la pregunta 46 y deje las demas casillas de la pregunta en blanco.

Si la entidad adquiri6 directamente materias primas, indique para cada afio dentro de ca-
da tipo y origen, las cantidades correspondientes, en toneladas.

Cuando la adquisicién de papeles se hizo en resmas tenga en cuenta las siguientes normas
de conversion a toneladas, considerando los valores de la tabla de equivalencias anexa.

De acuerdo con el gramaje por mts?, multiplique el nimero de resmas adquiridas de ca-
da tipo de papel en cada tamafio (100 X 70, oficio o carta). Si hay mas de un tipo y/o
mas de un gramaje, sume los valores parciales y anote la cifra en toneladas enteras, apro-
ximando si es necesario.

Para la adquisicion de cartulinas anote la cifra en resmas. Si se da en toneladas aplique
los factores de la tabla como divisores.

Costos de materia prima
Establezca por separado el valor de las compras en el mercado nacional, registrelo en mi-

les de pesos y el valor de las importaciones, registrelo en dolares o en miles de pesos se-
gan como esté disponible la informacion, dejando las casillas restantes en blanco.



50.

51.

52.

53.

54.

Si la respuesta del entrevistado corresponde al cddigo No. 3, ““todas en arriendo’” pase a
la pregunta No. 51.

Precio de los bienes raices

Esta pregunta debe hacerse s6lo a quienes en la pregunta anterior manifestaron que algu-
nas o todas las instalaciones fisicas ocupadas en el afio anterior eran propias.

Establezca en miles de pesos el avaliio oficial sobre el cual se pagan impuestos y el valor
comercial del inmueble en el mercado.

Si no es posible establecer alguno de los dos, anote 99998.

Si el entrevistado no sabe anote 99999. Si el valor es igual o mayor a $ 99.997.000, ano-
te 99997.

Arrendamientos

Esta pregunta debe formularse solo a quienes ocuparon instalaciones fisicas en arriendo
en alguno de los tres Gltimos afios, y la respuesta se da anotando en miles de pesos el c4-
nén existente en el ultimo mes pagado dentro de cada afio. Cuando no se caus6 arrenda-
miento llene con ceros.

Si adicionalmente al valor del arrendamiento se tuvieron gastos de administracion, tales
como celaduria y aseo, debera sumarlo al valor del arrendamiento y anotar el total en
miles de pesos.

Si algtn servicio publico sstd incluido en el arrendamiento, anote el valor total pagado
por arriendo y servicio (s). Tenga presente que si esto ocurre, debe anotar 99998 en la
pregunta 54 frente a los servicios incluidos en el arrendamiento.

Area total ocupada

En esta pregunta debera establecerse el drea total-propia y/o en arriendo-ocupada por la
entidad durante el afio anterior. El drea debe entenderse como el nimero de metros cua-
drados de construccion.

Area para la actividad editorial

En algunas entidades se desarrollan trabajos o actividades diferentes a la editorial: impre-
sion, educacion, etc.; aunque la pregunta no lo indica, averigie si esto ocurre con el fin
de establecer el total del 4drea-propia y/o en arriendo-ocupada para el desarrollo de la ac-
tividad editorial exclusivamente.

Costo de servicios pablicos

En esta pregunta se debe establecer ¢l costo mensual pagado por concepto de servicios
publicos: agua, energia, teléfono. Anote para cada uno la cifra exacta en pesos teniendo
como referencia un recibo de pago correspondiente a cada servicio, preferiblemente el
ultimo del ano.

Tenga especial cuidado con el valor registrado en el recibo pues puede incluir valores di-
ferentes al consumo de un mes. A continuacion se presentan estos casos y la forma como
deben resolverse:



45.

46.

47.

48.

49.

Si adquiere pero no sabe cudl ha sido el valor de compras nacionales o de importacion,
anote 99999 donde corresponda segin el tipo de moneda utilizado.

Si los costos son iguales o mayores a $ 99.997.000 6 US § 99.997 anote 99997 segun el
caso.

Dificultades en la adquisicién de materia prima

Esta pregunta estd orientada a conocer las dificultades que se tienen en la adquisicion de
materias primas. Pregunte por cada una de las alternativas que aparecen enunciadas y
asigneles el codigo que corresponda a la respuesta del entrevistado.

En la alternativa, por otras razones, cuiles?, debera anotarse cualquiera otra diferente a
las anteriores enunciadas. De lo contrario anote 2 en esta casilla.

Costos y medios de promocion.

Establezca si para el producto editorial publicado durante los ultimos tres afos, se hizo
promociéon a través de algin (os) medio (s). En caso afirmativo, anote frente al medio
correspondiente la cantidad pagada, en los tres afios, en miles de pesos.

Si se hizo pero no tuvo costo alguno, anote 00000 frente al (los) medio (s) que corres-
ponda. Si se hizo y no se conoce la cantidad pagada anote 99999. Si no se sabe medio ni
cantidad anote 99998 frente a prensa y deje los demds en blanco. Si la cantidad pagada
en cada caso es superior a $ 99.997.000, anote 99997. Si los costos pagados a cada me-
dio no incluyen el disefio de la pauta publicitaria, anote este costo frente a la casilla de
disefio.

Costos de distribucion nacional

En esta pregunta se consideran los costos de distribuciéon del producto editorial durante
los ultimos tres afios dentro del pais. Deben anotarse en miles de pesos las cantidades pa-
gadas por cada uno de los conceptos que aparecen en el cuestionario.

Si se incurrid en costos, pero no se conoce la cantidad anote 99999. Si la cantidad es su-
perior a $§ 99.997.000, anote 99997. En los conceptos donde no hubo costos llene con
Ceros.

Costos de distribucion en el exterior

Si de acuerdo con la pregunta 34 la entidad no ha exportado, anote 00000 y continte
con la pregunta siguiente.

Si la entidad ha hecho exportaciones establezca sus costos (incluya impuestos, fletes y
transportes) y anote la respuesta en miles de pesos. No incluya el valor del producto ex-

portado.

Debe haber concordancia entre la respuesta a esta pregunta y la No. 34,

Tenencia de las instalaciones

Esta pregunta establece si las instalaciones ocupadas en el altimo afio, para el desarrollo
de actividad editorial son propias o no.



Si el valor registrado en el recibo incluye:

1. Consumo bimensual, divida por dos y anote el valor correspondiente.

2. Pagos por retraso, anote el valor del Gltimo mes.

3. Pagos especiales como reconexion, directorios telefénicos o cualquier otro diferente,
anote solamente ¢l valor correspondiente al consumo de un mes.

Si el valor pagado por concepto de servicios pablicos se incluyd en el valor de arrenda-
miento —pregunta No. 48— anote 99998.

Si no es posible obtener la informacion, anote 99999.

Si la actividad editorial se desarrolla en diferentes instalaciones sume los valores corres-
pondientes.

4.7 Modulo VII. Producciéon editorial

55. Fondo editorial de los tres altimos afios

Averigiie por el total de los titulos que hayan sido producidos a partir de enero de 19__
y hasta diciembre de 19___. Considere Gnicamente las publicaciones con tirajes mini-
mos de 50 ejemplares.

Solicite un ejemplar de cada uno, si es posible. Ordénelos de acuerdo con la fecha de
aparicion. Proceda sobre las hojas de submuestreo listando cada titulo segiin su tipo-
logia en la hoja correspondiente.

Si un mismo titulo ha sido publicado en diferentes formatos y calidades considérelo un
titulo diferente, proceda de la misma manera con las publicaciones presentadas por to-
mos o volimenes. Una vez haya listado la totalidad de los titulos producidos en los alti-
mos tres afios, seleccione dentro de cada tipologia los titulos que deben ser investigados
en profundidad, de acuerdo con las instrucciones especificas recibidas. (1).

Totalice los titulos editados y seleccionados en cada tipo de material, traslade las cifras
correspondientes a cada afio en las casillas de respuesta de esta pregunta.

Una vez haya terminado contintie con el sondeo individual por titulo.

(1) Iistas instrucciones deben corresponder con la técnica explicada cn el disefio muestral.






4.8. Mé6dulo VIII. Complemento sobre politica y organizacién

56. Nivel jerdrquico de la actividad editorial.

Esta pregunta pretende conocer el nivel jerdrquico que corresponde a la dependencia
donde estd centralizada la actividad editorial, dentro de la estructura de la Institucién.
S6lo aplica cuando la respuesta a la pregunta 24 es afirmativa. Debe preguntarse el nom-
bre de la dependencia y anotarlo sobre las Ifneas segmentadas. La pregunta pide el nime-
ro de niveles existentes y el que correspnde a la dependencia sefialada.

Ejemplo:

RECT'ORIA — e e e m m m — — _ ler.Nivel
Divisién A . Division€ | 20. Nivel
Dpto. A Dpto. B Dpto. Public. Dpto.C 3er. Nivel
: | )
———
! Seccion A | l I
Secciéon B 40. Nivel

Niveles existentes . .. ... e e e n
Cuil le corresponde al Departamento de Publicaciones. . . . . .

57.Areas operativas para la actividad editorial

58.

Se refiere a si dentro de la dependencia donde se encuentra centralizada la actividad edi-
torial, existi6 dentro del afio anterior estructurada una dependencia a cargo responsable
por la ejecuciéon de cada una de las tareas mencionadas. La pregunta debe formularse de
manera completa para cada una de las tareas y trasladar a la casilla correspondiente el c6-
digo de la respuesta. Si existe opcién a mds de una respuesta, escoja la de menor cédigo.

Unidades con polftica y organizacion diferentes.

De acuerdo con la respuesta de la pregunta No. 24 debe preguntarse por el nimero de
unidades editoriales existentes que siguen los mismos lineamientos de polrtica y de orga-
nizacién de la unidad visitada, y el nimero de las que siguen lineamientos diferentes.
Si no hay unidades con lineamientos diferentes anote 00. Cuando no se pueda establecer
si son o no diferentes anote 99 en la casilla de diferentes y registre todas las existentes
como si fueran similares. .



59.

60.

61.

62.

63.

Formas de presupuesto

Para las entidades que respondieron afirmativamente la pregunta numero 38, para 1982,
se pretende conocer las modalidades de presupuesto que existen. Lea claramente cada
alternativa. Si el entrevistado no estd seguro, solicite copia del presupuesto de la institu-
cién para 1982 y seleccione la alternativa de respuesta apropiada. Si la respuesta en 38
fue no sabe, y se confirma que no sabe, la respuesta a ésta pregunta es 9. Pero si la res-
puesta es diferente a la dada en la No. 38, debe corregirse la respuesta en la pregunta
No, 38.

Fondo especial para la unidad editorial

Se pretende saber si la unidad cuenta con un fondo especifico e independiente para aten-
der sus propios gastos y si a ese fondo van todos los productos por ventas de las publica-
ciones. Cerciorese de su existencia y anote la respuesta correspondiente. Si no hay venta
pero existe el fondo llene la casilla con 1.

Normas para la presentacion de las publicaciones

La pregunta se refiere a si existen formalmente establecidas, normas para definir la pre-
sentacion de las publicaciones, vgr. pdgina titular de libros, indices, tablas de contenido,
presentacion de seriadas, bibliograffas, ilustraciones, ISBN, ISSN, etc. La respuesta debe
incluir si son generales o particulares y si se aplican regularmente o no. Si existen genera-
les y particulares, debe preferirse la que tenga el codigo de menor valor.

Coleccion del fondo editorial

Se debe establecer si existe una coleccién completa de todos los tftulos producidos por
todas las unidades de la Institucién y donde estd localizada. En caso de que exista en
mds de un lugar, seleccione la alternativa que tenga el c6digo menor.

Disposiciones para envio de publicaciones a biblioteca.

Para averiguar su existencia solicite una copia de las disposiciones vigentes. Si no estd a

mano, asuma la respuesta como vdlida. Si existe una Institucion sin biblioteca, ni unidad
de informacion, anote 8 en la casilla de respuesta.

4.9. Mddulo IX. Mecanismos de distribucién y comercializacién

64.

Frecuencia de utilizacién para los mecanismos de distribucion.

Establezca con qué frecuencia (siempre, frecuentemente, eventualmente o nunca), fue
utilizado cada uno de los mecanismos de distribucién, anotando el cédigo correspondien-
te en la casilla respectiva para cada mecanismo. Deberd existir una respuesta para la tota-
lidad de los mecanismos y tan s6lo en el caso en que el entrevistado no pueda elegir algu-
na de las alternativas de respuesta, deberd recurrirse a llenar la casilla con el c6digo 9.



65.

66.

67.

68.

69.

70.

Lista de correo

Con frecuencia las Instituciones cuentan con un listado de correo (Mailing List), el cual
es utilizado como medio selectivo de distribuciéon y promocion de su produccion edi-
torial.

Establezca si la Institucién cuenta o no con éste listado, en caso negativo llene las casillas
con ceros. Si la respuesta es afirmativa, determine cudntas personas naturales e Institu-
cionesla componen; si el nimero es mayor de 998, anote 998, si no sabe la cantidad,
anote 999.

Medios de promocion de novedades editoriales

La pregunta busca informacién acerca de la utilizacién o no, de cada uno de los medios
que aparecen listados. Cada medio debe tener respuesta, y solo en el caso en que el en-
trevistado no pueda precisar la frecuencia de uso de cualquiera de estos medios, se llena-
rd la casilla con el cédigo 9.

Criterios de mercadeo

Algunas Instituciones realizan en las diferentes etapas del proceso de produccion de sus
publicaciones, la eleccién mds acertada de algunos elementos que garanticen el éxito co-
mercial y publicitario de su produccion editorial.

La pregunta hace referencia a estos factores, y deberd responderse independientemente
para cada uno de ellos, registrando en las casillas los cédigos correspondiente. Si el en-
trevistado no conoce la respuesta llene con el cédigo 9.

Sistema que reporta mayor venta

La pregunta pretende establecer cudl es el sistema de venta por el cual se obtiene el ma-
yor volumen de colocaciones. Debe seleccionarse uno de los enumerados aunque exista
otro diferente. Si la entidad no vende su producto editorial, anote 8 en la casilla, Si hay
igualdad de proporcién, entre dos o mds sistemas, sortee la respuesta.

Distribucion gratuita

Se determina con esta pregunta si la Institucion tiene como polftica establecida la distri-
bucién gratuita de su producto editorial. Cuando la Institucion realice este tipo de distri-
bucion, deberd establecerse qué proporcion se dona por tipo de material con respecto al
tiraje. Si se dona totalmente anote 98, si no sabe la proporcion, 99 y si no dona 00.

Estudios de mercado
Establezca si la Institucién ha realizado en los ultimos tres afios cualquier tipo de Inves-

tigacion o indagacion tendientes a obtener informacién con respecto a las modalidades
propuestas.
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Registros sistemdticos de informacion

La pregunta pretende establecer si dentro de la unidad existe formalizado algin formula-
rio, libro de cuentas, sistema de Kdrdex, formato especial, etc., que sea de diligenciaciéon
permanente y que permita de manera inmediata conocer el estado de cada uno de los
controles enunciados en la pregunta. Debe responderse sobre su existencia o no. El cédi-
go 8 se utiliza en los casos en que no haya razén del control; por ejemplo: cuando no
hay ventas no debe existir control de ventas.

Posibilidades de distribucion

La pregunta pretende determinar si la entidad estarfa interesada en participar o no en
proyectos colectivos con otras Instituciones. En caso de que la Institucion esté interesa-
da en participar, deberd establecerse la que mds prefiere.

Otras posibilidades diferentes de distribucion

En el caso en que la Instituciéon no desee participar en ninguno de los proyectos pro-
puestos, codigo 5 de la pregunta deberd indagarse sobre otra posibilidad diferente de
distribucién conjunta distinta de las enunciadas. Si la Institucién recomienda otra
alternativa, se deberd llenar el espacio correspondiente y dejar en blanco la casilla de res-
puesta.
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INSTRUCTIVO PARA EL DILIGENCIAMIENTO DEL
CUESTIONARIO SOBRE CARACTERISTICAS DEL PRODUCTO
EDITORIAL

1. INSTRUCCIONES GENERALES

A partir de las hojas de submuestreo y después de seleccionados los titulos que deben ser
investigados en profundidad en cada entidad, aplique a cada titulo submuestreado las
preguntas contenidas en este cuestionario. El cuestionario contiene las preguntas y los
cédigos correspondientes a cada una de las alternativas de respuesta. Busque la alternativa
que mas se ajuste a la respuesta y traslade el coédigo que la precede a la casilla
correspondiente en la hoja de respuestas.

Si la pregunta amerita una respuesta cuantitativa —numero de ejemplares, pesos, nimero de
impresiones o entregas, etc.— deben calcularse los valores de acuerdo con el instructivo
correspondiente y trasladar el valor obtenido a las casillas ubicadas al frente de la pregunta en
la columna marcada con el mismo ndamero de pagina donde esta la pregunta.

Para cada titulo debe abrirse una nueva hoja de respuestas, identificandola previamente de
acuerdo con la institucion a la cual pertenece, ciudad, tipo y nimero de orden que le.

corresponde(1). Para evitar errores de memoria y concretar las repuestas de la persona
entrevistada, se deben tener a mano ejemplares de los titulos que se van a investigar.

2. INSTRUCCIONES SOBRE IDENTIFICACION Y MANEJO DE LA
HOJA DE RESPUESTAS

Para cada titulo investigado debe utilizarse una hoja de respuestas diferente, la cual debe

identificarse totalmente antes de iniciar con el cuestionario. La identificacion se da a partir del

formulario de informacién institucional, trasladando los codigos que le hayan:correspondido
para indicar la ciudad y el tipo de organizacion juridica en la primera linea de: casillas; y el

numero de orden de la institucion y de unidad en la segunda linea. En la tercera linea se debe

anotar el mes en nimero arabigos de 01, enero, a 12, diciembre, y las dos ultimas cifras del

afo, correspondientes a la fecha de diligenciamiento del cuestionario.

Cada hoja de respuestas tiene cinco columnas numeradas de derecha a izquierda, correspon-
dientes a cada una de las paginas del cuestionario. Para responder se debe enfrentar cada
pagina del cuestionario con la correspondiente columna de la hoja de respuestas.

Cuando el titulo en cuestion sea una “coedicion”, las preguntas deben responderse Unicamente
con los términos de participacion que correspondan a la entidad observada.

Algunos de los titulos seleccionados pueden pertenecer a colecciones, obras extensas o
enciclopedias en varios volumenes, bajo un mismo titulo o formato, los cuales pueden haber sido
producidos y/o distribuidos (vendidos, exportados, donados, etc.) de manera conjunta, esto es,

‘mediante un solo contrato de impresion o bajo un precio total de venta para la coleccién. Como

el formulario hace referencia a solo uno de ellos, debe aclararse en qué casos se da esta
situacion y repartir costos y precios a prorrata, dividiendo por el nimero de volimenes de la obra
o coleccion. (Se asume que todos son iguales).

(1) En el caso de las instituciones con més de una unidad editorial deben usarse las casillas de unidad para indicar el nimero de
orden que le correspondi6 dentro de las hojas de submuestreo.
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INSTRUCCIONES ESPECIFICAS PARA CADA PREGUNTA

. Se refiere a la clase de documento y debera coincldir con el encabezamiento de la hoja de

submuestreo donde fue listado.

. Traslade el niumero de orden que le correspondié en la hoja de submuestreo.

. La respuesta se dara de acuerdo con el contenido de la obra, la tabla de cédigos anexay las

instrucciones del curso de adiestramiento.

Por origen del autor se entiende la nacionalidad del (los) autor (es) y su combinapic’m con el
lugar de traduccion, cuando ésta exista. Origen mdltiple se da cuando la obra tiene varios
autores y éstos son de diferentes nacionalidades.

Se entiende por docente la persona que en el periodo de produccion de la obra ejercia
labores docentes mediante contrato especifico para esta funcion con alguna entndad
educativa. Es docente universitario cuando ejerce la docencia en una entidad reconocida
como tal.

La decisién de publicar una obra esta generalmente asociada con una razén especifica.
Detecte y asocie esta razén con una de las alternativas de respuesta que se ofrecen.

. Para el caso de las publicaciones peri6édicas este registro se sustituye con la licencia de

circulacion. En el caso de los libros verifiqgue si se hizo.

Se entiende por beneficios patrimoniales sobre la propiedad intelectual, el derecho a
reclamar regalias y a exigir autorizacion para reproducir total o parcialmente una obra. De
acuerdo con las alternativas de respuesta, precise a quién o quiénes pertenecen estos
beneficios.

Existen varias formas de reconocimiento econémico a la creacion intelectual:

— Porcentaje por ejemplar: reconocimiento pagado en proporcién directa al numero de
ejemplares colocados en el mercado.

— Pago total por una sola vez: el autor vende todos los derechos sobre su creacion
intelectual por una suma total, transfiriéndolos al editor para que los usufructde.

— Pago por cada edicion: al autor se le reconoce una suma fija por cada edicion de un
determinado nimero de ejemplares.

— Pagados como salario: el editor contrata por salario al autor para producir una obra
objeto de publicacién, con o sin fines de explotaciéon econdmica. Incluya en esta
modalidad los funcionarios autores que entregan su obra a la institucién para la cual
trabajan sin percibir pagos diferentes a su salario.

— Pagado en especie: al autor se le entrega un determinado niumero de ejemplares de la
obra publicada como reconocimiento a su trabajo.

Es posible que a un mismo autor y por concepto de una misma obra, se le retribuya
simultdneamente en mas de una forma, en tal caso debe anotarse una sola, en
aquella forma que mayor valor econémico tiene. Si hay pagos diferentes para diferentes
autores en un mismo titulo, se anotara el pago mayor.

Incluye la cantidad en dinero o en especie, convertidas en su equivalente monetario,
reconocioda al autor (es) del titulo durante cada afo, por concepto de derechos de autor.
ANOTE LA CIFRA EN MILES DE PESOS $.000. Si se compraron los derechos de autor en
una forma total en una época anterior a la de la investigacién anote 99998; si es mas de
9.999.700 anote 99997, si no sabe anote 99999, siempre debe incluirse todos los valores
reconocidos en las diferentes modalidades y a los diferentes autores si los hay para un
mismo titulo dentro de un mismo ano.
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Generalmente la fecha de publicacion aparece en la portada, en el pie de la pagina; en la
contraportada frente al copyright o frente al numero de la edicion correspondiente; o en su
defecto en el colofdn (frase que se coloca al final de todo documento para indicar la fecha en
que setermind de imprimir la publicaciony laimprenta que o hizo). Sino aparece en ninguno
de estos sitios, debe indagarse por las facturas que ordenaron suimpresion o induciendo al
entrevistado mediante referencias a fechas de eventos institucionales o personales para
lograr la mayor aproximacion.

De acuerdo con la definicion de titulo adoptada, cada calidad de presentacion constituye un
titulo diferente aunque tenga el mismo contenido. Para los efectos de categorizacion por
impresion se tienen en cuenta cinco calidades, asi:

— Impresion a una tinta: la totalidad del cuerpo del texto tiene sélo una tinta.

— Impresién a dos 0 mas tintas: cuando en cualquier parte del cuerpo del texto aparece
mas de una tinta.

— Policromia: cuando en cualquier parte del texto aparecen policromias.

— Multicopia: cuando una publicacién se hace a través de fotocopia. mimeografo, multilith
o cualquier otro medio que no implique algun proceso de imprenta.

— Fotocomposicion a partir de registros magnéticos: cuando el proceso de edicion y/o
impresion se hace mediante programacion especial de un equipo de computacion.

Para las consideraciones anteriores, no tenga en cuenta la caratula.

De acuerdo con la definicion de titulo adoptada, cada formato y tipo de encuadernacion
constituye un titulo diferente aunque tenga el mismo contenido. Para efectos de categoriza-
cion de esta pregunta se tienen en cuenta cuatro tipos de encuadernacion:

— Rdstica no plastificada: pasta en cartulina de cualquier calibre, no plastificada.

— Rustica plastificada: pasta de cartulina de cualquier calibre, plastificada.

— Pasta dura: empaste en cartdén con capas adicionales de papel o tela, con encuader-
nacion cosida y pegada.

— Lujo: pastas en madera, cuero o con acabado encauchado, o con presentacion en
grabados en alto o bajo relieves.

Cuando la forma del libro es no convencional (no rectangular), deben asumirse las
dimensiones de la figura rectangular imaginaria en la cual se pueda inscribir la forma del
titulo.

Deben incluirse las paginas de presentacion, en blanco no numeradas y las partes
preliminares y complementarias con numeracion independiente. Tenga en cuenta que si la
impresién es por una sola cara y la paginacion no incluye la cara en blanco, debe
multiplicarse por dos antes de anotar la respuesta.

Es posible que un mismo titulo esté producido en mas de una clase de papel. En tal caso
anote la que corresponda al mayor numero de paginas. En caso que sean iguales averigue
por la mas costosa y anote ésta.

Algunos titulos pueden ser publicados en mas de una oportunidad con contenidos corregi-
dos o adaptados. Estas ediciones reciben el nombre de nuevas ediciones. También se dael
caso de ediciones producidas en coedicion. Considere estas caracteristicas y anote en la
casilla de respuestas el numero que le corresponde a la alternativa seleccionada.

Debe tener cuidado de no confundir las nuevas ediciones conreimpresiones. (Ver anexo de
definiciones)

Si el titulo en referencia se ha editado en la misma entidad en idiomas diferentes, respénda-
se anotando el codigo que identifica cada una de las alternativas en las casillas de cada afo,
de izquierda a derecha. Si existen mas de dos, incluya solo las dos primeras, segun la fecha
de publicacion y sidentro de un ano se editd en un solo idioma o no se editd, llene las casillas
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sobrantes con 8. Si en el mismo volumen el cuerpo de la obra aparece en varios idiomas,
anote 6, mixto.

Los recursos para financiar la edicién de un titulo pueden tener diferentes fuentes. La
respuesta se da anotando en la cesilla la fuente de mayor participacion (mayor proporcion
de aportes). La alternativa 2, compartidos con coeditor, debe anotarse cuando los aportes
son iguales entre coeditores. Se debe responder 1, recursos propios, cuando los aportes
mayoritarios o totales provienen del presupuesto de la entidad o de recursos extrapresu-
puestales conseguidos por ésta, distintas al coeditor.

Cuando la participacién mayoritaria o tctal corresponda a recursos propios, éstos pueden
proceder igualmente de diferentes fondos. Son recursos de capital (cédigo 1) cuando
provienen directamente del capital sociai de ia entidad. Si hay participaciones iguales,
asumase el coédigo menor. El 8, no aplica, se utiliza cuandc en, 19 es diferente de 1 ¢ 2.

Por razones de mercado o por el tipo de publicacion en que se presenta eltitulo, éste puede
ser publicado en mas de una ocasion en el mismo afo, ya sea por reimpresién utilizando los
mismos originales o porque se publica por eniregas periodicas. La respuesta se da
anotando el numero de veces que se publico el titulo en el mismo afo.

El numero de ejemplares impresos del titulo seleccionado durante los tres afios observados,
se obtiene sumando los tirajes mencionados en la pregunta anterior. La respuesta debe
darse en millares con un decimal y aproximando si es necesario.

Cuando existe distribucion comercial en el exterior de este titulo, esto es, cuando se exporta
por las vias regulares, generando divisas para la economia nacional, se debe anotar en las
casillas el numero de ejemplares despachados para el exterior para los tres anos
considerados, anotando las cifras en miles con un decimal y aproximando si es necesario.
No debe incluirse la distribucion en el exterior hecha por canje o gratuitamente, lo mismo
que las ventas no sistematicas de ejemplares con destino al exterior.

Algunas editoriales distribuyen su producto recibiendo a cambio otras especies, aportes en
trabajo o ejemplares producidos por las perscnas o entidades a quienes se entregan. Esta
modalidad se denomina canje. Si de este titulo se distribuyeron ejemplares por canje dentro
o fuera del pais debe anotarse la cantidad de ejemplares asi distribuidos durante los tres
afos considerados, en unidades de acuerdo con el destino. (En el pais 0 en el exterior)

Teniendo en cuenta cualquier mecanismo de venta en el mercado nacional debe anotarse
el numero de ejemplares vendidos de este titulo dentro de los tres afios considerados dando
las cifras en millares de ejemplares, con un decimal y aproximando si es necesario.

Distribucion gratuita significa que no se percibe dinero, especies, ni trabajo por la entrega
de ejemplares de este titulo. Debe anotarse el numero de ejemplares distribuidos por este
mecanismo durante los tres anos observados, expresando las cifras en millares, con un
decimal y aproximando si es necesario. Discrimine las cifras segun el destino. (En el pais o
en el exterior)

Se refiere a los costos de impresion, encuadernacion, empaste, laboratorio, etc., en que se
incurri6 para la produccion de los ejemplares de este titulo publicados durante los tres afios
considerados, incluyendo las materias primas nc adquiridas directamente por el editor.
Andtese las cifras en miles de pesos.

En el valor contratado para producir un determinado numero de ejemplares de un titulo”
pueden estar o no incluidas las materias primas (concretamente papeles y cartulinas):
cuando los incluya debe estimarse con ayuda del entrevistado la proporcién que éstas
representan dentro del valor total del contrato, anotando el porcentaje en cifras enteras.
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Algunas veces la totalidad o parte de las materias primas (papel y cartulina) son asumidas
directamente por el editor. En este caso debe anotarse en miles de pesos la cifra pagada por
este concepto durante los tres anos observados, para la produccion de este titulo.

Precio de lista es el que corresponde al valor con que finalmente se entrega un ejemplar de
este titulo al publico lector, o por lo menos el que la entidad editorial sefiala que debe
cobrarse al publico por ejemplar. Anotese la cifra en pesos para cada afio y si dentro de un
mismo ano existieron precios diferentes tenga en cuenta el existente en diciembre de cada
ano.

Si eltitulo se distribuye en el exterior debe darse el precio en dolares con que el editor espera
que sea entregado el titulo al consumidor final en el exterior. Si existieron precios diferentes
dentro de un mismo ano anote el existente en diciembre de cada afo. Si existe diferencia
segun el pais de destino, tobmese el mayor valor.

Por costos de distribucién debe entenderse las comisiones pagadas al distribuidor y los
costos de fletes y portes de correo cuando no son asumidos por el distribuidor. Incluya los
costos de distribucién por venta, canje y distribucion gratuita en el pais 0 en el exterior.

Se entiende por costos de promocion todos los pagos hechos por concepto de publicidad
para hacer conocer el titulo del publico lector a través de cualquier medio de comunicacion
(prensa, radio, television, cine, cocteles de lanzamiento, plegables, propaganda, etc.).






ESTUDIOS SOBRE LA INDUSTRIA EDITORIAL
CARTILLA DE DEFINICIONES

ACTIVIDAD EDITORIAL: proceso industrial que comprende el desarrollo de las tareas ten-
dientes a poner a disposicidn del publico lector, sea éste selecto o no, una obra literaria, cien-
tifica o técnica a través de su reproduccion grafica, impresa mediante cualquier mecanismo y
presentado como libro, folleto, revista, boletin, etc.

ACTIVOS CORRIENTES: aquellos bienes que en el curso normal de los negocios son de ra-
pida y facil realizacién, junto con otras partidas de activos que pueden ser realizadas facil-
mente y convertirse en efectivo sin perturbar al negocio o a la empresa.

ACTIVOS FIJOS: el término se emplea nicamente para la planta o instalacién y el equipo
tangible que se presenta como patrimonio fijo.

ADMINISTRACION EDITORIAL: tareas relacionadas con el soporte logistico requerido
por la entidad editorial para su ordenado funcionamiento como: secretaria, contabilidad,
servicios generales, jefatura de personal, etc.

ASAMBLEA DE SOCIOS O JUNTA DIRECTIVA: reunidon de socios, y/o propietarios, re-
presentantes en un cuerpo colegiado que toma las decisiones a todo nivel dentro de la enti-
dad.

AUTOR: persona (s) natural (es) o juridica (s) creador (es) intelectual (es) del original de
una obra.

AUTOR ANONIMO: es el autor de una obra anénima entendiéndose por tal aquella que no
menciona el nombre del autor, por voluntad del mismo o porque se desconoce.

BENEFICIOS PATRIMONIALES SOBRE UNA OBRA: derecho a reclamar regalias y a exi-
gir autorizacion del autor o editor para reproducir total o parcialmente una obra. Se derivan
del derecho de autor.

BOLETIN: véase revista.

CANIJE: es un convenio mediante el cual las partes interesadas manifiestan la voluntad y se
comprometen a intercambiarse publicaciones de determinado tipo, de valor y contenido si-
milar.

CAPITAL SOCIAL: es el total de los aportes de los propietarios de una compaiiia.

COEDITOR: persona’natural o juridica que participa con otra (s) en la produccion y/o fi-
nanciacion de un titulo.

COMIC, FOTONOVELA: publicacién seriada bajo un mismo titulo de variada argumenta-
cién en la cual se relatan principalmente temas de ficcidon, a través de los cuales se pretende
entretener el publico lector.

COMPOSER: maiquina de composicion de textos con gran variedad de tipos en tamaiios y
estilos de letras.

CONCEJO O COMITE EDITORIAL: organismo encargado de dirigir y controlar las funcio-

nes y tareas propias de la actividad editorial.
INFOBILA




CREACION INTELECTUAL: se refiere a la autoria de la obra (autor). El término no debe
confundirse con trabajo intelectual.

DEPOSITO LEGAL. obligacion por parte del editor de una obra de entregar seis ejemplares
de la misma, a fin de garantizar los derechos de autor sobre su obra y los del editor sobre su
edicion.

DERECHOS DE AUTOR: derechos que tiene el autor de ser reconocido en la paternidad de
la obra y de respetar la integridad de su pensamiento y los beneficios de cardcter pecuniario
que reporta el aprovechamiento econémico de la obra.

DESTAJO: es la modalidad de contratacidn para la realizacién de un trabajo, en el cual el
vinculo solo se da por el tiempo que dure la realizacién de una tarea especifica y se paga co-
mo honorarios.

DIAGRAMACION Y COMPOSICION: véase técnica y artistica.

DIRECCION ADMINISTRATIVA: dependencia cuya jefatura es la responsable de los actos
administrativos del funcionamiento de la entidad.

DISTRIBUCION Y ALMACENAIJE: véase distribucién y promocion.

DISTRIBUCION Y PROMOCION: acciones que aseguran a la publicacion el destino mds
conveniente y oportuno para su venta y divulgacion.

DOCENTE DE OTRA INSTITUCION (EN EDUCACION SUPERIOR): persona que realiza
labores de ensefianza en otra institucion diferente a la investigada, pero cuyas obras son pu-
blicadas en esta altima.

DOCENTE DE LA PROPIA INSTITUCION (EN EDUCACION SUPERIOR): persona que
realiza labores de ensefianza como funcionario en la institucién investigada y cuyas obras
son publicadas por la misma.

DOCENTE OTRO NIVEL (NO UNIVERSITARIO): persona que realiza labores de ense-
flanza en otra institucion de diferente nivel (por ejemplo secundaria) a la investigada, pero
cuyas obras son publicadas por esta ultima.

DOCUMENTO MULTICOPIADO: material no impreso tipogrifica o litogrificamente, sino
reproducido por cualquier otro medio: fotocopia, reproduccion offset, mimedgrafo, etc. de-

be tener un empaste sin interesar su clase. Por lo regular su presentacion se hace en tamafio
carta u oficio y sélo por una de las caras de la hoja. Para el caso especifico del estudio s6lo
se consideran aquellos documentos de los cuales se hayan producido 50 o mds ejemplares y
hasta 500. Si se presenta este ultimo: caso, mds de 500 ejemplares, se considerard el docu-
mento como un libro.

EDICION: conjunto de ejemplares de una obra que se imprime en una o mis oportunidades
sobre el mismo original.

EDICION ORIGINAL: es la primera edicidén de cualquier obra.

EDITOR: persona natural o juridica que conoce el mercado, arbitra los recursos financieros,
provee los recursos personales y materiales necesarios, para bajo su responsabilidad, transfor-
mar en material impreso (libros, revistas, cartillas, etc.) los originales que escoja o0 mande ela-



borar, mediante la coordinacion de las actividades de creacion, revision, ilustracion y pro-
duccion, promoviendo su localizacion entre el pablico lector.

EJEMPLAR: cada una de las copias impresas de una misma publicacion.

ENTREGA: cada uno de los niumeros de una publicacion seriada (revista, boletin) publicado
en forma independiente.

FASCICULO: cada una de las entregas publicadas bajo un titulo colectivo, editadas con re-
gularidad en un mismo formato, durante el tiempo requerido para completar la obra.

FECHA DE PUBLICACION: fecha en que se termina de imprimir una obra.
FOLLETO: obra impresa por cualquier medio con menos de 50 pdginas.

FOTOMECANICA: cualquier procedimiento de imprimir mediante planchas o clisés obteni-
dos fotograficamente.

FUNCIONARIO DIRECTIVO: aquel que tiene poder de decisién en cada una de las activi-
dades especificas de administracion, trabajo intelectual, técnica y artistica, distribucion y
promocion.

INVENTARIO DE MATERIALES: ¢l valor al costo de cada una de las materias primas que
se tienen en disponibilidad mas el costo de los materiales de las obras en proceso de impre-
sidn.

INVENTARIO DE PRODUCTOS TERMINADOS: es el valor al costo en pesos de los pro-

ductos terminados (publicaciones), disponibles en una fecha determinada.

JEFE DE PUBLICACIONES: persona que dirige y/o coordina la actividad editorial o de pu-
blicaciones de una entidad.

LIBRO: publicaciéon impresa por cualquier medio con un minimo de 50 piginas y empasta-
da.

LIBRO ESPECIAL: aquellos que tienen formas especiales de impresidon como los libros para
ciegos (Braille), algunos libros infantiles con formas no rectangulares y con movimiento.

LIBRO GENERAL.: incluye en esta categoria las enciclopedias, diccionarios, libros cientifi-
cos y técnicos diferentes de textos escolares y universitarios. También son libros generales
los manuales, tesis, catdlogos, etc.

LIBRO INFANTIL: aquel que cumple una funciéon didéctica o recreativa para un grupo es-
pecifico de usuarios que oscila entre los 5 y los 10 afios.

LICENCIA DE CIRCULACION: registro expedido por el Ministerio de Gobierno que autori-
za la produccién y comercializacién de una publicacién seriada (revista, boletin, etc.).

LINEA TEMATICA: enfoque que tiene el contenido general de un libro o ducumento.

MEDIOS GREMIALES DE EDICION: cuando la decision de realizutr la publicacion de un
texto escolar o universitario, parte de la comunicacién directa entre e! editor y/o autor y su
asociacién gremial.



MEDIOS NO CONVENCIONALES: cuando la decision de realizar un texto escolar o univer-
sitario obedece a comunicacion de tipo informal y/o causal, o averiguaciones a través de me-
dios y personas no autorizadas para dar informacion.

MEDIOS OFICIALES DEL ESTADO: cuando hay una comunicacidén directa emanada del
Ministerio de Educacion Nacional o cualquier otra dependencia del estado, sobre la progra-
macion académica, dirigida a la unidad editorial.

MEDIOS OFICIALES INSTITUCIONALES: cuando hay una comunicacién directa entre
una institucién respecto a sus necesidades en materia de publicaciones y los editores y/o
autores.

MESES-HOMBRE: aporte de trabajo de una persona durante un mes de tiempo completo.

NO DOCENTE DE OTRA INSTITUCION: persona que no realiza labores de ensefianza ni
en la institucion investigada ni en otra diferente y cuyas obras son publicadas por la prime-
ra.

NO DOCENTE DE LA PROPIA INSTITUCION: persona que no realiza labores de ensefianza
como funcionario en la instituciéon investigada y cuyas obras son publicadas por la primera.

NO HAY DEPENDENCIA DEFINIDA: cuando los funcionarios que ejecutan las actividades
editoriales dependen indistintamente de cualquier dependencia o persona dentro de la enti-
dad.

NUEVA EDICION: edicidén que se distingue de las anteriores por modificaciones introduci-
das en el contenido o en la presentacién. Implica corregir, traducir, aumentar o perfeccionar
una obra. Esta modalidad de produccién es diferente de reimpresidon que consiste en la re-
produccién sin agregados, ni modificaciones de una edicién anterior de la obra, utilizando
los mismos originales.

PAGO POR DERECHO DE AUTOR: valores reconocidos a los autores por su trabajo de
creacion intelectual.

PAGO POR DESTAJO: valor pagado como honorarios por trabajos temporales especificos.

PAGO POR NOMINA: valor pagado como salarios o jornales, con derecho a prestaciones so-
ciales.

PASIVO CORRIENTE: lo conforman las cuentas que representan las deudas contraidas por
la empresa y que deben ser pagadas durante el mismo ejercicio contable: cuentas por pagar,
letras por pagar, dividendos por pagar, impuestos por pagar, etc.

PASIVO A MEDIANO Y LARGO PLAZO: todas las cuentas que sean exigibles en términos
superiores a un afio: cuotas de amortizacidn, prestaciones sosicales acumuladas, etc.

PLAN DE PUBLICACIONES: esquema preelaborado de las actividades y programas de lo
que debe ser el trabajo editorial durante un periodo determinado no inferior a un afio, en el
que se definen los contenidos, forma, calidad, volumen y vigencia de las publicaciones a reali-
zar en ese periodo.

PLEGABLE: hoja impresa de diversos tamafos y formas que se puede plegar o doblar. Su
contenido generalmente es informativo.



POLICROMIA: ilustracidon obtenida mediante superposicion de colores para dar tres dimen-
siones a la misma.

PRECIO DE LISTA: valor con que finalmente se entrega un titulo al piblico lector. Precio
de catalogo.

PROCESADOR DE PALABRA: equipo electronico de datos alfa-numéricos que permite or-
ganizar, componer, recopilar, almacenar y manipular diferentes textos, utilizando medios
magnéticos con el fin de reproducirlos en el futuro.

REIMPRESION: consiste en la reproduccion sin agregados, ni modificaciones de una edicién
anterior de una obra, utilizando los mismos originales.

REMUNERACION ESPECIAL: pago adicional que se hace a un empleado como reconoci-
miento a su creacion intelectual, cuando ésta no es su funciéon dentro de la entidad.

REPRESENTACION COMERCIAL DIRECTA: quiere decir que la entidad tiene en esta
agencia distribucion de sus productos editoriales bajo su directa administracién y control.

REVISTA: publicacién con un titulo comin que la distingue, que aparece a intervalos suce-
sivos de tiempo, con articulos sobre uno o diferentes temas, escrito por autores diferentes.
Cada una de las entregas tiene numeracién propia dentro del mismo afio de publicacidn.

SELECCION DE ORIGINALES: decisién que toma el editor sobre los documentos objeto
de publicacion.

SOCIEDAD ANONIMA: es aquella que se forma por la reunién de un fondo social suminis-
trado por accionistas responsables hasta el monto de sus respectivos aportes. No puede cons-
tituirse, ni funcionar con menos de cinco accionistas.

SOCIEDAD COOPERATIVA: sociedad de personas que organizan esfuerzos y recursos con
el propésito principal de servir directamente a sus miembros sin dnimo de lucro.

SOCIEDAD FAMILIAR: es una sociedad limitada constituida por miembros de una familia
cuyos derechos se transmiten generacionalmente.

SOCIEDAD DE HECIIO: la sociedad comercial serd de hecho cuando no se constituya por
escritura publica. Su existencia podra demostrarse por cualquiera de los medios probatorios
de la ley.

SOCIEDAD ENN COMANDITA: es la formada por uno o mds socios que comprometen soli-
daria e ilimitadamente su responsabilidad por las operaciones sociales y otro o varios socios
que limitan la responsabilidad a sus respectivos aportes. Los primeros se denominan socios
gestores y los segundos socios comanditarios.

SOCIEDAD LIMITADA: es la formada por un namero plural de socios no superior a veinti-
cinco, donde los socios responden solo hasta por el monto de sus aportes y el capital social
se pagara integramente al constituirse la sociedad.

SOCIEDAD SUBSIDIARIA: tipo de sociedad subordinaria cuyo control o direccion lo ejer-
ce la matriz o principal que puede estar localizada dentro o fuera del pais.

TECNICA Y ARTISTICA: manejo técnico que comprende: a. Disefio y diagramcion: distri-
bucidén de la composicion tipo grifica de una péagina. Se tiene en cuenta para ello, el formato



del papel, el tamafio de la caja, las margenes, el interlineado, etc.; de cuyos factores depen-
derd la formacién arménica del conjunto y la estética de la publicacion.

b. Composicion: proceso de distribucion de las letras para reproducirlas.

c. Ilustracién: disefio e incorporacion de gréficas, fotografias o cualquier mecanismo de ilus-
tracion.

TEXTO ESCOLAR: aquel que contiene los principios basicos de la materia a la cual se refie-
re. Complementa las labores académicas y escolares de los estudiantes de educacion media y
primaria.

TEXTO UNIVERSITARIO: aquel que ha sido preparado para servir de base al desarrollo del
programa académico de la educacion superior o tecnologica. Los libros que sirvan como
complemento a estudios universitarios no se consideran textos.

TIPO DE MATERIAL: caracteristicas fisicas (tamafio, forma) y de contenido que determi-
nan los elementos constitutivos de una reproduccion impresa determinada.

TIRAJE: numero de ejemplares de un mismo titulo que se imprimen en una edicion.

TRABAJO INTELECTUAL: conjunto de tareas relacionadas con: redaccion, traduccion,
normas editoriales nacionales e internacionales. Comprende: seleccidén de originales, corres-
cion de estilo, generacidn de proyectos editoriales, etc.

TRADUCCION: es la versidn a un idioma de una obra publicada previamente en otro idioma.

TITULO: es la denominacion asignada a un documento escrito que se distingue de los demds
porque su forma de presentacion, el empaste, su tamaifio, su contenido, su idioma, son total
o parcialmente diferentes de otros documentos (titulos) aunque estén referidos a un mismo
titulo.

Constituyen excepcidon a esta definicion las publicaciones periddicas o seriadas (véase defini-
cion de revista) las cuales deben ser entendidas como un solo titulo.

UNIDAD EDITORIAL: cada una de las dependencias que dentro de una institucion realizan
o ejecutan actividades editoriales.

UNIDAD DE OBSERVACION: cada una de las instituciones objeto de investigacion: edito-
rial privada, universitaria, institucional o estatal.

VALOR OFICIAL: avalio oficial (catastral) del inmueble sobre el cual se paga impuestos.
VALOR REAL.: valor estimado que se tiene del precio real del inmueble en el mercado.

VALOR DE CARTERA: valores correspondientes a productos (libros) vendidos en el mer-
cado y que no han sido recuperados efectivamente.

VALOR VENTA PRODUCTO EDITORIAL: valor de las ventas del producto editorial pro-
pio durante cada afio. No deben incluirse los valores producto sobre los cuales se tiene dis-
tribucién o representacion comercial nacional o extranjeras, aunque se realicen con la misma
razdén social.



ESTUDIO SOBRE LA INDUSTRIA EDITORIAL

FORMULARIO DE INFORMACION
INSTITUCIONAL

MODULO |

IDENTIFICACION DE LA UNIDAD
‘DE OBSERVACION

. Razon social

. Localizacion: ciudad

Direccion

Tel.

No. de Orden .

. Tipo de Organizacion Juridica

11. Sociedad de Hecho
12. Propiedad Individual
13. Sociedad Familiar

22.
23.
31.

Corporacion: Fundacion Internacional
Asociacion Profesional o Gremial
Universitaria Oficial

14. Sociedad Limitada 32. Tecnologico, Intermedia Oficial
15. Sociedad en Comandita 33. Universitaria Privada
16. Sociedad Cooperativa 34. Tecnologico, Intermedia Privada
17. Sociedad Anénima 41. Entidad Oficial
21. Corporacion: Fundacion Nacional 51. Empresa Mixta
. Fecha derealizacién de la encuesta:;
Dia Mes Afo

hwowg




5. Resultado de la encuesta:

1. Completa
2. Incompleta
3. Rechazo

. 6. Cita posterior

7. Observaciones

8. Entrevistador

9. Supervisor




MODULO Il
CARACTERISTICAS GENERALES

10. ,En qué fecha inici6 esta entidad la actividad editorial en el pais? (mes, ano)

ANO MES

11. Actualmente, ddnde estéa la casa matriz de esta editorial?

En el pais

En Latinoamérica
En Europa

En Norteameérica
En otra parte

Sin respuesta

ok~

Si 2, 3, 4, 6 5 pase al No. 14.

12. ;,Cuantas sucursales o subsidiarias que realicen actividad editorial, tiene esta entidad? —

¢Cuantas en el pais”?
¢ Cuantas en el exterior?
No sabe: 99

13. (Cuantas agencias de representacion comercial directa tiene esta entidad?

¢Cuantas en el pais?
¢ Cuantas en el exterior?
No sabe: 99




14. ;Cual fue principalmente la composicion del capital dedicado a la actividad editorial en el

ultimo ano?
1. Nacional
2. Extranjero D
3. Nacionaly extranjero
9. No sabe
Si 2 pase al No. 16.

15. El capital nacional es:

1. Solo privado
2. Sélo oficial
3. Mixto

9. No sabe

o
1

; =
i




16.

Nookswr -

© ®©

MODULO Il

POLITICAY ORGANIZACION

Durante el afo anterior quién decidié con mas frecuencia sobre:

Alguien desde el exterior

Asamblea de socios o Junta Directiva
Rector, Gerente, Director o Presidente
Congejo o Comité Editorial

Jefe de Publicaciones

Direccion Administrativa

Cualquier dependencia o persona
diferente de las anteriores

. No existe la funcion

No se sabe

El plan de
publicaciones?

La seleccion

de originales?

La Diagramacion
y Composicion?

La Distribuciéon?

El tiraje?

Los precios?

L O

.

17. ¢De quién dependen directamente los funcionarios que ejecutan las actividades de: —

NoOooA~wNd

© ®

No se realiz6 la actividad

Asamblea de Socios o Junta Directiva
Rector, Gerente, Director o Presidente
Congejo o Comité Editorial

Jefe de publicaciones

Direccion Administrativa

Cualquier dependencia o persona diferente
de las anteriores

No hay dependencia definida

No sabe

Trabajo intelectual
Diagramaciony
composicion

Distribuciony
almacenaje

L]

INFOBILA




18. ;Durante los tres ultimos anos la entidad organizé o financié concursos para creacion
intelectual?

1.9l 2. NO
9. No sabe

Si 2 a9 pase a 19.

¢ Sobre qué temas?

¢ Cuantos concursos realizé en los 3 anos? ' l:]j

19. ;Cuéles de los siguientes equipos tenia en el ano anterior (propios o0 no pero manejados
directamente)?

1. Sl 2. NO

— Imprenta (Linotipo, multilith, rotativa, etc.)
— Fotomecanica
— Diseno, dibujo, artes

HiNINN

— Encuadernacion

— Mimeo-fotocopiadora

— Composer
— Procesador de palabra

L]

20. ,Esta entidad edita regularmente textos escolares?
(Por lo menos uno por ano)

1. SI -2. NO

Si 2 pase al No. 22.




21. ;Através de qué medios se informa regularmente sobre la programacién académica?

Medios Oficiales del Estado
Medios Oficiales institucionales
Medios gremiales de edicion
Medios no convencionales

No sabe

o

22. ;Esta entidad edita regularmente textos universitarios?

(Por lo menos uno por ano)
1. sl 2. NO ]

Si la respuesta es no y es editorial privada pase a la
| pregunta No. 27. Si es de otro tipo pase a la pre-

gunta 24.

23. ;Através de qué medios se informa regularmente sobre la programacion académica?

Medios oficiales del Estado
Medios oficiales institucionales
Medios gremiales de edicion
Medios no convencionales

No sabe

oL

Si es una editorial privada pase a la pregunta 27.

24. ;La actividad editorial en esta entidad esta estructural y
organicamente centralizada?
1. Sl
i 2. NO

Si 2‘, en cuantas dependencias Pase a 25
‘ - se realiza
¢En cual dependencia? '

1. Biblioteca, Centro de informacion y/o documentacion
2. Oficina de comunicaciones, prensa, divulgacion, rela-
ciones publicas

Oficina de publicaciones o editorial especificamente
Imprenta

Alguna dependencia administrativa

Alguna dependencia académica o de investigacion
Otra, ¢Cual?
No sabe

©NOO A~




25. De acuerdo con las publicaciones realizadas los 3 ultimos afos usted considera que la
politica para la seleccion de contenidos estuvo basada principalmente en:

1. Publicar solamente titulos y temas relacionados con las
las actividades propias de la entidad. D

2. Publicar principalmente |0s aspectos relacionados con
las actividades de la entidad pero dando posibilidad a
otros temas

3. Publicacion indiferente de temas propios y extrafnos.

26. ;Cuales de las siguientes opciones existen en esta entidad para los funcionarios socios
interesados en publicar su creacion intelectual? (Durante los Ultimos tres afos?)

Pregunte una por una.

1. SI 2. NO

— Estéa dentro de sus funciones

— Remuneracion especial

— Descargo de funciones

— Acumulacion de méritos para escalaféon D

— Abono de tiempo para jubilacion

— Financiacion total o parcial de la produccion y/o pu-
blicacion

— Otra(s) diferente(s), ;cuales?

~— | No llene
| [ estas
casillas




MODULO IV
RECURSOS HUMANOS

27. ,En los tres Ultimos anos existio en la entidad personal de ndémina con dedicacion
superior a medio tiempo especificamente al servicio de la actividad editorial?

1. 8l 2. NO |:|

Si 2 pase al No. 32.

28. ;Cuantas personasdenominaprestaronservicioalaunidadeditorialde estaentidadenlas

tareas de:
19 19__ 19__
1. Administracion ] |
2. Trabajo intelectual LT T 0[]
3. Técnica vy artistica l ] [ [ ,; r l 11

4. Distribuciony promocion |

Si hubo personas con dedicacion en mas de una
actividad, asignelas a la de mayor intensidad.

Si son iguales, asignelas a la actividad de mayor
prioridad por orden de aparicion en la respuesta.




29. ;Cual era el grado de educacion del personal de nomina considerado en la pregunta
anterior?

19 19 19—

(Con grado universitario) _ profesionales

(Secundaria completa 0 mas) __ para-profesionales

(Secundaria incompleta 0 menos) _ nivel primario

Donde no haya personas llene con ceros.

30. Delpersonal de némina encargado de lastareas de trabajo intelectual o de técnicay artis-
tica, s,cuantas personas tenian capacitacion especifica certiticada en estas tareas?

19 19 19

——— Si son iguales, asignelas a la actividad de mayor -

Si no hay personal llene con ceros.

31. Detalle por nacionalidad el numero de funcionarios directivos de esta unidad editorial exis-
tentes el afio anterior en cada una de las tareas de:

Col. Am. Lat. Otro

1. Administracion 1 0 L
2. Trabajo intelectual [:] I:l D
3. Técnica y artistica D D [:]
4. Distribucion y promocion l:l I—_—] D

Si hubo personas con dedicacion en mas de una
actividad, asignelas a la de mayor intensidad.

prioridad por orden de aparicion en la respuesta.
‘Donde no haya valores llene con ceros.




32. Durante cada uno de los tres ultimos afnos, cuantos meses/hombre contrat6 a destajo la
entidad, para ejecutar tareas de la actividad editorial relacionadas con:

19__ 19__ 19__

1. Administracion l l ] |

2. Trabajo intelectual LT LI LTI

3. Técnica y artistica

4. Distribucion y promocion L I

Si no contrato liene con ceros.

33. La actividad editorial en esta entidad requerira para los proximos tres afos menor, igual o
mayor cantidad de recursos humanos que los ocupados en 19__. De acuerdo con cada
una de las tareas anotadas, cuantos y en qué forma los contrataria para las tareas de:

CANTIDAD FORMA

— Administracioén l

[]

— Trabajo intelectual

— Distribucion y promocion

[]
— Técnica y artistica D
[]

CANTIDAD FORMA
1. Menor 1. Solo por ndmina
2. Igual 2. Solo a destajo
3. Mayor 3. Ambas formas
4. Supresion de 8. No aplica

la actividad

9. No sabe




MODULO Vv
INDICADORES ECONOMICOS

34. ;Cual fue el monto de las exportaciones del producto editorial en esta entidad en cada
uno de los Ultimos tres anos?

19_ miles de pesos | L
Uss$

19_  miles de pesos
US$ {

19_ miles de pesos CT T T
uss (TTTT 1]

Si no hizo exportaciones llene con ceros. Sisélo envié
productos al exterior por canje, donaciéon o compro-
miso sin percibir dinero, anote 99998. Si no recuerda :
99999. Si la cantidad es igual o mayor que 99997 anote ‘
99997.

35. ;Obtuvo esta entidad créditos especificos en cualquiera de los tres ultimos afios para
financiar inversiones o funcionamiento de su actividad editorial?

1. Sl
Si 2 6 9 pase a 37
2. NO
9. No sabe
¢ De donde proceden estos créditos? Anote en miles de pesos.

19__ 19 19

Fondos Oficiales Nacionales

Fondos Privados Nacionales |

Fondos extranjeros
(oficiales o privados)

No se sabe la fuente NN EEEEEEEEEEN




36. ;Cuéles fueron los costos financieros pagados (en dinero o en especie) por los créditos
durante: (Anote en miles)

o [T e LT T b LI

Si no causaron costos en cualquiera de los afios llene
con ceros. Si corresponden a periodo muerto con
99998. Si la cantidad sobrepasa los $99.997.000 con
99997.

37. (Esta entidad recibi¢ alguna subvencion para financiar la actividad editorial? (incluye
aportes en especie, trabajo y/o publicidad. Excluye recursos presupuestales y créditos).

1. Sl 2. NO [] (Si 2 6 9 pase a 38)
9. No sabe
¢De qué fuente procedieron y a cuanto ascendieron en cada afo?

Anote en miles de pesos.

Nacionales privadas HEEEEpEEEEEaEEEEE

Nacionales oficiales

Internacionales ~ P€S0S l I

exranieras) yss [ [ | | [ J L[ [T VL] 1 11|

Si esta entrevista corresponde una editorial privada,

pase a la No. 40.

38. .En esta entidad existio presupuesto especifico para la actividad editorial?

SI NO $
1.8 = _ l
. s [ [T 1]

9. No sabe 19 L L L

Anote en miles de pesos. Cuando no existe anote el
codigo 2, si no sabe anote 9 y en ambos casos deje en
blanco las casillas de pesos.




39. (A cuanto ascendib el valor ejecutado en la actividad editorial de esta entidad? ——

Anote en miles de pesos.

19 o | [ ] Bt EEEER

40. ;Cuales son los valores del balance general a diciembre 31 de cada afio para cada uno
de los siguientes rubros? Sila entidad no es privada tenga en cuenta soélo los numerales

4a’.
Anote en miles de pesos.
RUBROS
19 _ 19 19 _
1 — Capital social HEEEEREEEEEEEE
2 — Activos corrientes rl | [ [ l | J
3 — Activos fijos
4 — Valor ventas producto
editorial
5 — Inventario de materiales l l l
6 — Inventario de productos
Inventaro de (T O LT
7 — Valor de cartera HEEEEnEEEEEEEEEEE
8 — Pasivo corriente | r l

a menos de 1 ano (2)

9 — Otros pasivos a mediano
y largo plazo

(1) Alvalor del costo
(2) Incluya todos los pasivos con terceros

Los valores de ventas deben incluir solamente los
correspondientes al producto editoriali propio. No

incluye las ventas por representacion de otras edito-
riales nacionales o extranjeras aunque tengan la
misma razoén social.




MODULO Vi
ESTRUCTURA DE COSTOS

41. ;Cuales fueron los valores pagados en cada afno por concepto de servicios personales,
dedicados a la actividad editorial especificamente?

19~ 19__ 19
— Por noémina L
— A destajo
— Por derechos
de autor L L

Anote en miles de pesos si es necesario conviértalas
en valores anuales ($ ultimo mes X 12. $ ultima

quincena X 24). Si no hubo pagos llene con ceros.

42. Cualfue el valor de los procesos industriales necesarios para la elaboracion del producto
editorial, indicando si se contratd con terceros (personas juridicas o naturales que utili-
zan recursos propios, ya sean materiales, humanos o economicos), si fueron desarro-
llados al interior de la entidad o de ambas formas.

Anote en miles de pesos

Valor | Forma Valor Forma Valor Forma
1] O 1110
19 __ 19 — 19
1. Contratados totalmente 2. Desarrollados por la entidad
solamente.

3. De ambas formas 8. No aplica




43. ;Esta entidad adquiri¢ directamente materias primas con destino a la publicacion de su
producto editorial?

1. 8l
2. NO [] Si 2 6 9 pase a la 46
9. No sabe

Para cada uno de los tipos de materiales adquiridos indique su origen
y cantidad:

19 19 19

—! Papeles nacionales (toneladas) l I | I |

— Papeles extranjeros (toneladas) [

— Cartulinas nacionales (resma 100 x 70) | | I ” | ] I l I

— Cartulinas extranjeras (resma 100 x 70)

44. ;Cuales fueron los costos de materias primas, con destino a la publicacion del producto
editorial, adquiridos directamente por esta entidad dentro de cada ano?

Anote los valores por compras nacionales en miles de
pesos y las importaciones en US$ o en miles de pesos.
Si no adquirié directamente llene con ceros.

COMPRAS
NACIONALES IMPORTACIONES
Miles de $ Miles de $ Endoblares

o LIl P L]
o LT TTT LTI ] L]

19 _ I




45. ;De los siguientes aspectos en cuéles considera que existen problemas para la adquisi-

ciébn de materias primas?

Precios

Calidad de la materia prima

1. SI - Tramites de importacion

2. NO Oferta insuficiente .

Transporte 0 manejo

Otras razones

¢ Cuales

OO0

46.

‘— Otros, cuéles

¢ Cual fue el valor pagado por concepto de promocion (publicidad) para el producto edi-
torial de esta entidad durante los ultimos tres afios, en cada uno de los medios em-

pleados?

— Prensa y otras publicaciones

— Radio

— Television

— Cine

— Afiches, volantes y plegables

— Eventos académicos y sociales

— Diseno de pauta publicitaria

Valor total en miles de $

HEN

| |

L1 ]

| ]

L1 ]

||




47. ;Cual fue el valor pagado por concepto de distribucion nacional para el producto editorial
de esta entidad durante los Gltimos tres afos, en cada uno de los siguientes conceptos?

Valor total en miles de $

— Contrato con distribuidor

-— Ventas directas . l L

— Portes de correo ] Y JJ

— Embalajes vy fletes

48. ;Cual fue el valor pagado por concepto de distribucion del producto editorial en el exterior
en los ultimos tres afios, en cada uno de los siguientes conceptos?

Valor total en miles de $

— Costos de exportacion [ I I ] -

— Portes de correo l I

Si esta es una entidad del estado o universitaria, siga

con la pregunta 55.

49. ;Como ha sido la tenencia de las instalaciones gue ocupo esta entidad en el Gltimo afio?

1. Todas propias
2. Propias y arrendadas [___l
3. Todas en arriendo

Si 3 pase a 51




50. ,Cual erael precio de las instalaciones propias donde funciond la entidad el afio anterior?

Anote en miles de pesos.

Valor oficial

Valor real comercial L | l

Si 1 en 49 pase a la 52

51. ;Cualfue el canon mensual de arrendamiento pagado por las instalaciones en cada afio?!

Anote en miles de pesos incluyendo los costos de
administraciéon por condominio cuando existan.

19 19 19

— —_— —_—

52. ;Cual era el area total (propias y en arriendo) ocupadas por esta entidad durante el afo
anterior? '

Mts2

53. ;Cual era el area ocupada exclusivamente para la actividad editorial en diciembre del
afo anterior?

Mts2 No incluya talleres de impresion.

54. ;Cual fue el costo promedio de los servicios publicos pagados mensualmente en el afo
anterior?

Anote la cifra exacta en pesos usando un recibo del
servicio. Corresponde al consumo total de las instala-

Agua HEENEE
Energia [ T [ l I I
Teléfono Lq [ I l J







MODULO VI
PRODUCCION EDITORIAL

55. ;Cual es el fondo editorial de esta entidad en los ultimos tres anos?

Sobre la hoja de submuestreo liste en cada una de las columnas el nombre completo
de los titulos en orden de fecha de publicaciéon considerando los publicados a partir
del 1 de enero de 19__hasta diciembre de 19_. Cuando un mismo titulo haya sido
publicado en diferentes formatos y calidades, considere cada uno como un titulo
diferente. De igual manera las entregas por tomos o volumenes, después de
enumerados por tipos y por afio (editados y seleccionados).

19 19 19

Edit. Selec. Edit. Selec. Edit. Selec.
1. Libro general 1 ] r

2. Libro infantil J [

3. Texto escolar

4. Texto universitario

5. Revistas (fasciculos, J
boletines)

6. Comics y fotonovelas I | | | | l[ l ‘

7. Folletos y plegables [ l l I

'8. Libros especiales | l ’ I ]l | l

o enmenie, ]| my

10 L LT [

Continue con la cartilla de informacion por titulo.







MGDULO Vill

COMPLEMENTO AL MODULO SOBRE POLITICA

Y ORGANIZACION

CASO PARTICULAR SECTOR UNIVERSITARIO -

56.

En la pregunta 24 se dijo que la actividad editorial esta centralizada en

COLOMBIA

Si la respuesta a la pregunta 24 es No pase ala No. 58

Considerando el organigrama general de la institucion:

— Cuantos niveles de jerarquia existen?

— Cudl le corresponde a ? |

L[]

T

Escriba sobre la raya segmentada el nombre de la
dependencia senalada en la pregunta No. 24

En el desarrollo de la actividad editorial esta dependencia cuenta con areas operativas
(secciones o personas) para realizar las tareas de:

— Administracion

— Trabajo Intelectual

i
i

Técnica y artistica

— Distribucidon y promocion

57.
1. Si
2. No, se ejecuta en otra unidad
de la institucion.
3. No, y se contrata con terceros
9. No sabe
58.

HinnN

Pase a 59

Enlapregunta 24 se dice que la actividad editorial No esta centralizada. Considerando la
politica y organizacion de las otras unidades editoriales existentes en la institucion:

— Cuantas siguen una linea similar a ésta? l

— Cuantas siguen politicas y organizacion diferentes? ED

Si es mayor el numero de unidades que siguen
politicas y organizacién diferente, pregunte por la de

mayor volumen de produccion y aplique en ella la
totalidad de la encuesta.
Este procedimiento se hara por una sola-vez.




59.

l7 Silarespuestaaia preguhta 38 para 1.982 es No, pase
| a la No. 60 '

L e e e e

El presu'puesto para la actividad editorial en ésta institucion es:

1. General para toda la institucion unicamente

2. Particular para cada Division, Dpto, Facultad, etc.
3. Se dan ambos

4. No sabe

I

60.

Existe institucionalmente un fondo especial para esta unidad editorial?

1. Si, y el producto de las ventas ingresa a €l
2. Si, pero el producto por ventas No ingresa a él :‘
3. No existe
9. No sabe

61.

La institucion tiene establecidas normas para la elaboracién y presentacion de sus
publicaciones? [

H

Son generales para toda la institucion y esta unidad las aplica

Son generales pero esta unidad no las aplica _
Son particulares de esta unidad :I
No existen

No sabe

© >

62.

Existe enlainstitucion una coleccion completa del fondo editorial producido por todas
sus unidades?

1. Siy esta localizada en la biblicoteca

2. Siy esta localizada en la unidad central de publicaciones l:l
3. Siy esta en otra dependencia

4. No existe

63.

Hay disposiciones que obliguen el envio de copias de las publicacionesa la biblioteca
o unidad de Informacién?

1. Si 2. No 9. No sabe D

N



MODULO IX

MECANISMOS DE DISTRIBUCION Y
COMERCIALIZACION

CASO PARTICULAR SECTOR INSTITUCIONAL -

64.

COLOMBIA

Con qué frecuencia ulilizd esta unidad los siguientes mecanismos de distribucion
durante los ultimos tres anos

[]
|

Supermercados, droguerias
etc.

— Distribuidores propios

— Distribuidores particulares

) — Clubes del libro
— Directamente en su sede

— Kioscos, bazares y/o ferias — Puerta a puerta

— Librerias y papelerias — Exportacion directa

OO0

H
[ ]
— Cursos, seminarios, congresos, etc D — A vuelta de Correo
[ ]
L]
]

— Canje

— Bibliotecas
Caodigos: 1. Siempre 2. Frecuentemente 3. Eventualmente 4. Nunca

65. Para la promocion de las publicaciones, se utilizan listas de correo. Cuantos nombres
componen la lista de esta ciudad?
1 Si no tiene lista llene con ceros
66. Con qué frecuencia utilizd cada uno de los siguientes medios de promocion para

informar sobre sus novedades editoriales?

1. Siempre — Remision de catalogos o listas
2. Frecuentemente
3. Eventualmente
4. Nunca

— Cartas, volantes, afiches, etc

— Medios masivos (Pr. Rad. TV.)

— Anuncios en otras publicaciones
propios

— Congresos, seminarios, ferias.

— Cotesias (ejemplares) a docentes
distribuidores o bibliotecas

oot

— Eventos sociales




Enla preparacion de wra punhcacion, cuales de los siguientes elementos de mercadeo

67.
se tienen en cuenta cn esta unidad? [
: : V— e . ‘
— Seieccion del tema — Diseno de la caratula ||
— Escogencia del titulo D — Tamano del ejemplar
— Tipo de papel r — Las ilustraciones
PGl 2. No 9. No sabe ;
i
68. Sila entidad vende su producto editorial, cual de i0s siquientes sistemas le reporta el
mayor Volumen de ventas?
1. Entrega en ceonsignacion al distribuidor
2. Factura obiigante al distribuidor
3. Ligado a programas de capacitacion
4. Venta directa al contado
5. Venta directa a crédito
8. No vende
9. No sabe
69. Sien esta institucion cxiste como politica o compromiso la distribucion gratutita, que
proporcion del tirgje represente en promedio para:
Libros ' % Revistas % Folletos y otros %
70. Paraasegurar el mercado de sus publicaciones lainstitucion harealizado, enlos Gltimos

tres anos, estudios sobre:

— Niveles e intercse lectores de sus posibles clientes D

— Existencia de Instituciones bibliotecas y personas especializadas D
en los temas de publicacion

— QOcurrencia de exposiciones vy ferias de publicaciones D
— Existencia de publicaciones, similares o equivalentes en EI
el mercado

1. Si 2. No 9. No sabe




>
.o

71. Existen en esta unidad regisircs sistematicos de informacion para:

— Control de inventarios” (Kardex o similar)

— Control de ventas

— Control de distribuidores

— Control de canjes

— Control de costos D

— Control de pagos por derechos de autor

1. Si 2. No 8. No aplica 9. No sabe

J

72. Silainstitucion decidiera participar en un sistema colectivo de distribucion, cual de los

siguientes medios adoptaria?

1. Contratacion conjunta con distribuidores establecidos

2. Creacién de una empresa cooperativa de distribucion

3. Creacion de una sociedad limitada de distribucion D

4. Desarrollo de publicaciones en coedicion

5. Ninguna de las anteriores
73. Silarespuesta a la pregunta anterior s 5, qué mecanismo sugiere?

[]

Deje en blanco la casilla







CUESTIONARIO SOBRE CARACTERISTICAS

DEL PRODUCTO EDITORIAL

5 4 3 2 1
(T 1111
@ (T 1111 —LL -
B LI T - m
g oOoOo : !
% | O T .
‘é’ (TTT] T
w | OO | DO| g (O™
o | I (]
< [(TT1 11
o (111 (11 [
5 (1111 -
i - [T 1T 1]
[(T71 L []
[(ITTT]
(11| L
(T 11 !
IDENTIFICACION D
INSTITUCIONAL
ol U i
(11T
CIUDAD TIPO i ED D:l D
EEEEN 1] 11 |
g:b::ummo i Dj
E[jﬂj (T1 17 ([T 1] -
(T1 11







CUESTIONARIO SOBRE CARACTERISTICAS DEL
PRODUCTO EDITORIAL

1»

1. EL TIPO DE PRODUCTO EDITORIAL AL CUAL PERTENECE ESTE TITULO ES:
+ 1. Libro general 4. Texto universitario 7. Folletos y plegables
' 2. Libro infantil 5. Revista, fasciculo o boletin 8. Libros especiales
di 3. Texto escolar 6. Comic o fotonovela 9. Documentos multicopiados
y 10.
2. EL NUMERO DE ORDEN DE ESTE TITULO EN LA HOJA DE SUBMUESTREO ES:
3. LA LINEA TEMATICA DE ESTE TITULO ES: (Segun tabla de cédigos anexa)
4. EL ORIGEN DEL (LOS) AUTOR (ES) DE ESTE TITULO ES:
Nacional Extranjero Multiple
01. Obra original 04. Obra original 07. Obra original
02. Traduccion nacional 05. Traduccién nacional 08. Traduccion nacional
03. Traduccion extranjera  06. Traduccion extranjera  09. Traduccién extranjera
10. Autor an6nimo 99. No se sabe
5. EL AUTOR O ALGUNO DE LOS AUTORES DE ESTE TITULO SE DESEMPENA
PRINCIPALMENTE COMO:
1. Docente de la propia institucion
2. Funcionario no docente de la institucion
3. Docente universitario otra institucion
4. Docente no universitario
5. No docente otras instituciones
6. LA CIRCUNSTANCIA FUNDAMENTAL QUE ORIGINO LA PUBLICACION DE ESTE

TITULO FUE:

1. Divulgar actividades de la entidad 5. Conmemoraciones especiales
2. Circunstancias del mercado 6. Innovaciones en el tema
3. Nuevos programas de estudio 7. El prestigio del autor
4. Exito literario, cientifico, politico, 8. Otro mbtivo
musical, cine, TV, radio 9. No se sabe

7, SE REGISTRO LA PROPIEDAD INTELECT.UAL DE ESTE TITULO?

vyl

¢

1. Sl 2. NO 9. No se sabe

LOS BENEFICIOS PATRIMONIALES SOBRE LA PROPIEDAD INTELECTUAL DE ESTA
OBRA PERTENECEN A:

1. El autor Autor e institucion
2. La institucion Financiador no autor ni editor
3. El editor Otro diferente

4. Autor y editor Esta sin definir

. No se sabe

©oNOO,
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9. EL PAGO DE LOS DERECHOS DE AUTOR DE ESTE TITULO SE HIZO BAJO LA

MODALIDAD DE:

Honorarios por contratacién especifica
Pagado en especie

Otro diferente

Ninguno

No se sabe

1. Porcentaje por ejemplar
2. Pago total una sola vez
3. Pago por cada edicion
4. Pagado como salario

© NG

10.

EL VALOR RECONOCIDO POR DERECHOS DE AUTOR PARA ESTE TITULO DURANTE
CADA ANO FUE:

(Si existen varias formas de pago haga las estimaciones incluyendo los salarios pagados
por creacion intelectual, bien sean textos o ilustraciones). Anote la cifra en miles de $. Silos
derechos fueron comprados totalmente antes del trienio considerado anote 99998; sila cifra
es mayor de 9.999.700 anote 99997, si no sabe la cantidad anote 99999. Si no se pagaron
llene con ceros.

80 e

82

11

LA FECHA DE PUBLICACION DE ESTE TITULO ES:

(Anote en arabigos el mes y el afo. Para las publicaciones periddicas anote la fecha del
ultimo ndmero publicado).

12

DE ACUERDO CON LA CALIDAD DE LA IMPRESION ESTE TITULO SE CLASIFICA COMO:

1. Impresion a una tinta 4. Multicopia (Focopia, mimeo, multilit)
2. Impresién a dos 0 mas tintas 5. Fotocomposicion a partir de registros
3. Impresién en policromia magnéticos (Computador)

13.

DE ACUERDO CON LA CALIDAD DEL EMPASTE ESTE TITULO SE CLASIFICA EN:

1. Rustica no plastificada 3. Pasta dura
2. Rustica plastificada 4. Lujo

LAS DIMENSIONES DE ESTE TITULb SON: (En centimetros)

" 15,

EL NUMERO DE PAGINAS DE ESTE TITULO ES:

(Tenga en cuenta que si la impresion es por una sola caray la paginacion noincluye la cara
en blanco debe multiplicarse por dos antes de anotar la respuesta) Si tiene méas de 9.997
anote 9997; si es una publicacién periddica anote el promedio de las paginas de los Ultimos
4 numeros. En el conteo deben incluirse las paginas en blanco, las de presentacion, las
preliminares y las complementarias (anexos, apéndices, etc.).
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16. EL PAPEL (TIPO Y GRAMAJE) UTILIZADO EN LA PRODUCCION DE ESTE TITULO ES:

(Traslade el codigo correspondiente al tipo de papel a la primera casilla. Averigue por el
gramaje y trasladelo a la segunda casilla justificado a la derecha. Llene con ceros las

" casillas vacias).

. Extranjeros Nacionales
0. Bond-Offset 5. Bond-Offset TIPO - o — -
1. Esmaltado y satinado 6. Esmaltado y satinado
2. Periodico 7. Periddico
3. Biblia y similares 8. Biblia y similares .
4. Marca de agua 9. No sabe Gramaje - - - - - -
17. ;CUAL ES LA CARACTERISTICA DE LA EDICION DE ESTE TITULO?
1. Edicion original en exclusividad 3. Nueva edicion en exclusividad
2. Edicion original en coedicion 4. Nueva edicion en coedicion
18. EL (LOS) IDIOMA (S) EN QUE SE HA EDITADO ESTE TITULO EN CADA ARNO SON:
’ 80 _ - - —— .-~

(Se dispone de dos casillas para incluir hasta dos idiomas por ano. Si resultan mas, anote
solo los dos prirneros por fecha de publicacion).

81 .
1. Espanol 3. Inglés 5. Otro 8. No aplica
2. Francés 4. Portugués 6. Mixto 9. No se sabe 8 ___ __ ___
19. LA FUENTE PRINCIPAL DE FINANCIACION PARA LAS EDICIONES DE ESTE TITULO EN
LOS TRES ANOS FUE:
1. Recursos propios 4. Pauta publicitaria
2. Compartidos con el coeditor
3. Coeditor principalmente 9. No se sabe
20. LOS RECURSOS PROPIOS APORTADOS PROVIENEN PRINCIPALMENTE DE:
1. Recursos de capital 4. Donacion extranjera
2. Crédito 8. No aplica
3. Donacion nacional 9. No se sabe
21. EL NUMERO DE IMPRESIONES O ENTREGAS DE ESTE TITULO CADA ANO FUE: 80-moe o
(Si es publicacion seriada responda conla cantidad de numeros publicados. Sinoloesliene gy _ _ ___ _ _ __
. los espacios con el numero de impresiones. Para los afios en que no se imprimio el titulo
anote 98).
82 - o -~
22. EL NUMERO DE EJEMPLARES DE ESTE TITULO IMPRESOS DURANTE LOS TRES ANOS
FUE:

(Incluya las diferentes impresiones o tiradas de cada ano en millares de ejemplares, conun
decimal y aproximando. Si hay méas de 9.999.700 anote 99997. Cuando no exista cantidad

llene con ceros).







4 23. EL NUMERO DE EJEMPLARES DE ESTE TITULO EXPORTADOS FUE:

(Proceda de acuerdo con las instrucciones de la pregunta anterior. Considere solo los que
generaron divisas. Si la cifra es mayor de 999.700 ahote 999.7; si exportd pero no sabe la
. cantidad anote 9999; si no hubo exportacion anote 0000).

» 24. EL NUMERO DE EJEMPLARES DE ESTE TITULO DISTRIBUIDOS POR CANJE ES:

(Incluya los entregados como reconocimiento por derechos de autor. Sila cifra es mayor de
9.997 anote 9997; si se canjeo6 pero no sabe cuantos anote 9999; si no hubo canje anote

0000).
Enelpais - - —— - - —-_

Enelexterioro - — —— = — -~

25. EL NUMERO DE EJEMPLARES DE ESTE TITULO VENDIDOS DENTRO DEL PAISEN LOS
TRES ANOS FUE:

(Incluya venta directa, suscripcion, distribuidor mayorista. No incluya exportaciones. Anote
* la cifra en miles con un decimal. Si se vendieron mas de 9.999.700 anote 9999,7; si se vendio
y no sabe la cantidad anote 99999; si no se vendié anote 00000).

26. EL NUMERO DE EJEMPLARES DE ESTE TITULO DONADOS O DISTRIBUIDOS
GRATUITAMENTE FUE:
(Incluya los entregados a auditorios especiales, los de campanas de divulgacion y las
cortesias. Anote la cifra en millares. Si se donaron méas de 9.999.700 anote 9999,7; si se
donaron y no sabe la cantidad anote 99999; si no hubo donacion anote 00000).

EnelpailS - mc oo ——

Enelexterior oo oo — - __

27. EL COSTO DE PRODUCCION (IMPRESION, ENCUADERNACION) DE LOS EJEMPLARES
PUBLICADOS DURANTE LOS TRES ANOS FUE:

(Anote los costos de impresion en miles de pesos tomando como base la fecha de
facturacion. Si el costo es mayor de 99.997.000 anote 99997, si no se conocen los costos
anote 99999).

28. LA PROPORCION DE COSTOS DE PAPELES Y CARTULINAS INCLUIDOS EN LOS
| COSTOS DE PRODUCCION DE LA PREGUNTA ANTERIOR, DURANTE LOS TRES ANOS
' FUE:

(Si es mayor del 97% anote 97; si existe proporcion pero no se conoce anote 99; si no
incluye costos por papel o cartulina anote 00).

29. EL MONTO DE LOS COSTOS POR MATERIA PRIMA ADQUIRIDA DIRECTAMENTE POR
EL EDITOR PARA LA PRODUCCION DE ESTE TITULO FUE:

(Anote la cifra en miles de pesos. Si es mayor de 99.997.000 anote 99997, si es menor de
1.000 anote 00001; si no se sabe la cantidad anote 99999; si el editor no adquirié materia
prima anote 00000).




ot



2 30. EL PRECIO DE LISTA DE ESTE TITULO EN EL MERCADO NACIONAL PARA CADA ANO

FUE:

(Si hubo precios diferentes dentro de un mismo afio considere el existente en diciembre de
cada ano. Sies mayor de 999.997 anote 999997 sino se publico en cualquier afio 999998; si
no se sabe el precio 999999 y si no se le asignd precio anote 000000).

v 31.

EL PRECIO DE LISTA DE ESTE TITULO EN EL MERCADO EXTRANJERO CADA ANO FUE:

(Andtelo en dolares. Si existe diferencia de precio segun el pais de destino, tomese el mayor
valor. Si hubo precios diferentes dentro de un mismo afo considere el existente en
diciembre de cada afo. Sies mayor de US$ 9.997 anote 9997; si no se exporto anote 9998; si
no se conoce el precio en doélares anote 9999: si no se asigné precio anote 0000).

82 e -

32.

LOS COSTOS DE DISTRIBUCION DE ESTE TITULO DENTRO DE LOS TRES ANOS
FUERON:

(Anote las cifras en miles de pesos. Sila cifra es mayor de 9.997.000 anote 9997; si es menor
de 1.000 anote 0001; si no se distribuy6 anote 9998; si no se conocen los costos anote
9999).

33.

LOS COSTOS DE PROMOCION DE ESTE TITULO DURANTE LOS TRES ANOS FUERON:

(Anote las cifras en miles de pesos. Si es mayor de 9.997.000 anote 9997, si es menor de
1.000 anote 0001; si no se promociond anote 9998; si no se conocen los costos anote 9999;
si se promociond y no tuvo costo anote 0000).







