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RESUMEN

En el documento se analizan algunos factores que influyen en 1la
cultura duranguense dentro del contexto nacional e internacional.
Se presenta, - ademds, un panorama sobre los cambios
tecnoecondémicos que estd enfrentando la economia mundial, la cual
estd globalizando la cultura, vy consecuentemente desapareciendo
la identidad 1local de los pueblos, muy especialmente 1los de
paises en vias de desarrollo. Finalmente, se incluyen

conclusiones sobre la necesidad de reforzar nuestra cultura
nacional.
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1. PANORAMA MUNDIAL

Sin duda alguna los h'écontecimientos mundiales tienen
repercusiones en la cultura particular de nuestro estado, razén
por la cual se analizaran los factores principales que influyen

en el quehacer cultural a nivel internacional.

1.1. Los cambios tecnolégicos. LLa sociedad ha evolucionado
dramaticamente debido a 'tres revoluciones tecnoldgicas. El

primer cambio 1o motivaron la aplicacidén de la energia del vapor

al transporte, 1la minefka y la produccién fabril. La segunda
sobrevino hace 100 afRos, Yy dependié de 1la electricidad, que
permitié el desarrollo def‘telefono, telegrafo, luz, y la energia
para diversa maquinariaj junto con el progreso de la quimica, que
hizo posible 1a creacién de productos sintéticos. La tercera
revolucién tecnolégica, de la que vislumbramos sus inicios, es
auxiliada por la comunicacién en idiomas ordinarios, la
traduccidn mediante maquinas, la robdética, el correo electrénico,

la recuperacién de informacioén sobre pedido, los serviciqs
organizados por terminales interactivas y una gama muy amplia dg
cambios, que desembocar;n en la eliminacién de la geografia como

variable controladora de las diversas naciones [11].

1.2. La tecnologia informativa. Este ultimo cambio tecnoldgico
consiste primordialmente en la creacién de la llamada "industria
de servicios”, en la cual los paises desarrollados adminpistran la
economia mundial, planeando, disefando y financiando la
produécién industrial intercontinental, y exportando la industria

pesada de trabajo intensivo a los paises del tercer mundo, donde
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la mano de obra y los insumos son mds baratos, reservandose para
ellos s86lo la que estd altamente tecnificada. Por ejemplos el
ensamblaje de equibos ‘microcomputacionales se réaliza en el
tercer mundo, pero la creacién de la tecnologia, el
financiamiento, la direccién de la produccién y la mercadotecnia,
se realiza degsde el primer mundo, donde estd ubicada ademas 1la
produccidén de software. Estos ejemplos son comunes en 1la
actualidad, Yy dtorgan & los paiees desarrollados una economia
basada primordialmente en "servicios"”, 1la cual se ha logrado
gracias a 1la convefgencia”de vdistintas tecnologias, como 1la
electrénica, la computacién y las telecomunicaciones, que en

conjunto se denominan "tecnélogia informativa" (53].

1.3. Integraciéon de economias. La tecnologia informativa ha
permitido el desarrollo de computadoras paralelas Y
transputadoras; 1las primeras permiten procesar grandes volumenes
de datos en tiempo r&cord, vy las segundas permiten resolver
simul taneamente problemas aunque sean de indole diversa. Estas,
complementadas con la tecnologia de telecomunicaciones de punta,
tales como los satélites de observacién y telecomunicacién, asi
como fibras dpticas, tienen aplicaciopes en campos estratégicos
para el futuro desarrollo econdmico del mundo, a precios més
bajos dque 1los de la tecnologia convencional. Los campos de
aplicacidén varian desde 1los ocdanos y el espacio, hasta 1los
intrincados usos de materias primas ya conocidas, que controlan y
explotan 1los paises que cuentan con estas tecnologias, lo cual

sustenta su hegemonia sobre las naciones pobres.

Estos cambios han repercutido en una mayor integraci las
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economi as de los distintos paises, con diferentes consecuencias

para sus poblaciones de tipo social, politico y cultural.

L

2. LA INFORMACION COMO FACTOR DE DESARROLLO.

Cabe hacer notar que no sélo la tecnologia informativa posee
relevancia en nuestro tiempo, sino que la informacién misma que
viaja a traves de ella, es la verdaderamente importante, en
virtud de ser insustituible como insumo en todas las actividades
del quehacer humano, desde el parvulo que busca cuentos hasta el

investigador que requiere informacién altamente especializada.

Desafortunadamente, nuestra poblacién carece de habitos de
busqueda de informacioén entlas instituc;ones creadas para ello
{bibliotecas Yy centros de informacién), debido en gran parte a
que el sistema educativo no le ha formado esos hébitos. Esto,
aunado a otras deficiencias del propio sistema educativo, hacen
que el nivel académico de estudiantes, profesionistas y poblacioén
en general, se deteriore paulatinamente y se traduzca en

dificultad de los profesionistas para expresarse por escrito [4].

Lo anterior representa un serio problema, en virtud de que ademas
del usp inadecuado o nulo que se hace de 1la informacién
disponible, nuestra fuerza intelectual no genera a su vez nuevos
conocimientos, ni expresa sus experiencias por escrito para que

tengan mads difusidén o permanencia. Es decir, la transmisidén del

conocimiento es verbalista.

3. GLOBALIZACION DE LA CULTURA.
La ya mencionada convergencia de distintas tecnologias,

denominada tecnologia informativa, estd uniformando al mundo
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medi ante las telecomunicaciones. Los medios masivos de.
comunicacién estan creando una sociedad que desarrolla los mismos
hadbitos de conducta, 1los cuales son moldeados generalmente con
fines comerciales y raras veces con finesréducativos. La cultura
se ha globalizado por medios tales como la televisién y sus
variables (telecable, antenas parabdlicas) y la radio, asi como

por los medios de comunicacidén impresa (periddicos y revistas

populares).

Un fenémeno intere§ante por mencionar un caso, es la llamada
"batmania", que ha 1llegado a todos los confines ael mundo,
incluyendo Durango, a traveés: de la televisién, la radio, el cine
y la prensa, vy ha reportado pinglUes ganancias a cierta empresa

trasnacional.

Lo anterior entraida un serio peligro para los paises del tercer
mundo. Estos realizan grandes esfuerzos por tener acceso a
satélites de telecomupicacién, alquilando transponedores en los
mismos, © bien poniendo en érbita sus propios satélites a muy
altos costos, como por ejemplo los 140 millones de délares que
costé a Mexico el Sistema Morelos de Satélites [23.
Desafortunadamente, en nuestro pais los satélites se destinan
mayoritariamente para la radio y la televisién comerciales, vy
solo en pequeio porcentaje para teleproceso de datos y telefonia.

Ademds, en materia de observacién, Mexico definitivamente no hace

ningdn uso de este tipo.

S. IDENTIDAD NACIONAL

CEn que afectan a México los medios masivos de comunicacién gque
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usan el Sistema Morelos 7. En primer t&rmino, estdn daXando
gravemente la identidad nacional, en virtud de que la televisién,
el medio que mds uso hace de los satélites muestra alguno o todos

los problemas que se mencionan a continuacién.

1. Generalmente solo incluye personajes de tipo caucdsico,
blancos o rubios, a pesar de que somos un pais donde la mayor
parte de la poblacidén es morena. En raras oéalionai un personaje
principal tiene cara de mexicano indigena. Esto denigra nuestra
imagen, creando la idea de que los blancos son mejores en todo, y

agrava la discriminacidén que existe en México desde 1la é&poca

colonial.

2. Para 1la televisién casi todos sus actores son individuos
triunfadores, creando la 1deé falsa de que nuestro tercermundismo

es una excepcidén, y el resto del mundo es rico y feliz.

3. Cambia los valores en aras del interé&s comercial, educando los
nifos para que consuman golosinas y cpmida chatarra como una
realizacidn personal. Y a 1los adultos los dirige para gue

siempre tengan una | cerveza a su lado cuando vean programas

deportivos.

4, Hace de la poblacidén una masa uniforme para que vistan, coman,

y amen con estilo 1nterna¢iona1. As{ los grandes consorcios

manufactureros pueden fabricar el mismo tipo de aretes, ropa,

entre otros, para todaz las clases medias del mundo.

5. Los programas de la TV comercial en México, son en gran parte

de procedencia extranjera y muchos son con un alto contenido de
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violencia. Aungque la television oficial ofrece programas de tipo
cultural, la poblacién’ en general prefiere sintonizar los
canales comerciales por su mejor presentaciodn. El peligro que
esto entrafa, estriba en la susceptibilidad de 1la poblacién,

sobre todo la infantil, al belicismo que el video fomenta.

6. Los canales extranjeros, especialmente norteamericanos, pueden
verse por Telecable o por medio de antena parabdélica. Sus
programas no los entiende completamente la poblacién, pero ven
"los monitos", como se dice popularmente, porque no entiende el
ingles. Por 1lo tanto, ahora nuestra sociedad no solo canta
canciones que no entiende, sino que mira imAgenes que no

comprende completamente.

5. INFRAESTRUCTURA DE COMUNICACIONES

l.o peligroso de 1lo mencionado en el inciso anterior, es 1la
penetracidn que la televisién tiene en la poblacidén del pais, ya
gue hasta 1985 el canal dos llegaba a B*191,060 hogares; el canal
cuatro 1lo hacia a 37064,B877; el cinco a 477,277, y el canal
ocho, a 47044,877 [10]1. Estas cifras nos muestran que la mayoria
de los hogares mexicanos estén conectados a uno u otro canal. La
infraestructura del pais pefmite, en pocas palabras, que la

televisién cumpla con su papel de vehiculo de penétracidn

altamente influyente en la cultura del pueblo.

En lo que se refiere a Durango, este tiene instalaciones de
comunicacién muy similares a las que tienen otros estados de 1la

Republica:
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1. Tiene acceso a los dos canales comerciales de televisién, dos

oficiales, uno local de tiempo completo y otro de medio tiempo.

2. Cuenta con un nodo de la Red Telepac para proceso de datos a

distancia del cual existen 15 instituciones asociadas.

3. Tiene airededor de 300 antenas parabélicas instaladas en

casas—habitacidén y comercios de la localidad.

4, Servicio de unos 12 canales de televisidn por cable en 3800
casas.

5. Telefacsimil, mAds bien conocido por el término anglosajén
telefax, del cual desafortunadamente se carecen de datos

estadisticos.

6. Existen en 1la localidéd aproximadamente 40 videoclubes

contra tres bibliotecas publicas en funciones.

7. Ademads, se tienen los servicios convencionales ya conocidos de

telex, teldfono, teldgrafo y correo.

lLos servicios de comunicacién convéncionales, como telepac vy
telefacsimil, tienen fines de comunicacién empresarial o
]

institucional propiamente dicha; en cambio, 1los de televisién,

telecable y antenas parabdlicas, son medios principalmente de

penetracién cultural en la poblacién.

La televisién ha sido en los dltimas dEcadas, una creadora
de noticias por derecho propio. Las transmisiones.de la llegada
del hombre a la luna, de preguntas de periodistas hurgando en

delicadas cuestiones internacionales, de grupos terroristas
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planteando demandas, han recalcado que vivimos en una é&poca en la
cual "el medio es el mensajé", segun Maréhall McLuhan. Mucho més
que 1los libros, 1los periddicos, 1la radio o el c{?g;' 1a..TV
proporciona la sensacién de que lo que se estd vié;éo .es la
realidad. De esta manera, no sdélo las noticias, sino historias,
documentales y hasta el teatro, adquieren una realidad sin

competencia; realidad muy ajena a nuestra identidad cultural, vy

valores nacionales. [71]

Aunando a lo anterior, Jbshua Meyrovitz [6] sogtiene que la
televisién es un medio intimo de expresién, no de comun}cacidn de
ideas, que como fuente muitiusos de entretenimiento y npticias,
borra la distincidn entre la realidad y el drama, entre los
sucesos y los comentarios los mismos. Al informar sobre nuestra
cultura, la TV cambia esa cultura, luego informa sobre esos

cambios y los elabora de nueva cuenta.

En el caso particular de Durango, la proliferacion de
videoclubes, indica 1lo +floreciente que esta el negocio del
video, contra las tres bibliotecas publicas en funciones que'
existen en la ciudad. Esto nos did una idea sobre la atraccion vy
el "glamour” que el medio ofrece a la poblacién, al grado de que
invierten en aparatos de televisidén y videocassettera y en renta
de peliculas con el fin de obtener diversion [31. Es de
esperarseé que las bibliotecas publicas tomen el reto que el
fenémeno representa, Yy que el programa "Clasicos del Cine"” de la
Red Nacional de Bibliotecas obtenga el mismo éxito que los

videoclubes.
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Finalmente, la competencia mids feroz que tienen las actividades f

culturales, estd representada por los video-juegos, me jor

conocidos entre la nifez como "maguinitas", que proliferan en ?

cada colonia y barrio de la ciudad, enajenando sus mentes vy

lesionando la economia familiar.

6. CONCLUSIONES

1. La tecnologia informativa marca sin duda el inicio de 1la
tercera revolucidn tecnolégica, asi como el principio de 1la

"gociedad post-industrial”.

2. Esta nueva sociedad: serd beneficiosa para 1los paises
desarrollados, pero entraifa graves peligros sociales, econémicos

y culturales, para los paises del tercer mundo.

3. México en general, y Durango en particular, deben contar con
la planeacidn necesaria para que la tecnologia informativa se
aplique sin perjuicio de nuestra identidad y nuestros 'valores

culturales.

4, l.Los medios para lograr lo anterior, son el control de esta
tecnologia y el reforzamiento de nuestra identidad a través de

1os mismos medios—-como la televisioén.

S. México y Durango deben ser parte de la globalizacién de 1la
cultura, pero deben hacerlo concientemente, tomando aquello que

fortalezca nuestra propia idiosincracia.

é. El pais debe redirigir sus politicas de comunicacion masiva,

para que la poblacién se ensefie a pensar, 1o cual es
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indispensable para tener una economia de servicios.

7. Los nuevos medios que ofrece la tecnologia informativa
l1legado a Durango. En tal virtud no debemos perder de vista
realmente importante de ellos: la calidad de la informacién

nos proporcionen.

8. 51 estas acciones no se emprenden desde hoy, el futuro

nuestra cultura no es muy promisorio.

han

lo

que

de
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