EL TIPS: UN SISTEMA DE INFORMACION PARA LOS INDUSTRIALES
MEXICANOS (*)

Quiero en primer lugar, agradecer al Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologfa (CONACYT) y a la
4mara Nacional de la Industria de Transformacion CANACINTRA por esta amable invitacién para hace o

ustedes una breve presentacién acerca de la utilidad para los industriales mexicanos del Sistema/de
iformacién Tecnol6gica, més conocido por sus siglas en inglés TIPS.

ANTECEDENTES

1).- La informacién en general, ha sido siempre fuente de poder, desde gobernar un pafs hasta dirigir
n pequeino negocio. En el contexto actual de las cambiantes relaciones econdmicas internacionales, la
nportancia polltica y estratégica de la informacién tecnol6gica y comercial adquiere- particular
nportancia. Los rdpidos cambios que ha venido sufriendo el mundo durante los Gltimos afios, la répida
wdustrializaci6n, el cambio de la conformaci6n geopolitica internacional, 1a union de las computadoras
on las telecomunicaciones, et¢. han motivado una creciente demanda por informacion de todo tipoy a
odos los n__iye]cé, que hace necesario el estar bien informado no solo para el gran empresario o industrial,
ino también para aquellas pequefas y medianas empresas tanto comercializadoras, exportadoras
mportadoras o familiares, de contar con informacién frescay oportunasobre el aspecto o sector particular
e su interés. La informacién en cualquiera de sus facetas, se ha ido convirtiendo paulatinamente en una

nercancfa de primera necesidad en la toma de decisiones, cualquiera que sea el usuario.

2). En el caso de México, la informacién tecnolégica y comercial ha sido tradicionalmente un
nstrumento poco utilizado. Posiblemente en ciertos niveles de la gran industria o acaso en lo mds
vanzado de la ahora casi extinta industria paraestatal se ha venido utilizando cierta informacién
specializada. Es a partir de la década de los 70’s cuando a rafz del interés oficial por conquistar nuevos
nercados no tradicionales, que se da un impulso significativo a este aspecto, surgiendo entonces algunas
nstituciones gubernamentales que se dedjcan a vender informacién al propio gobierno, esporddicamente
. ciertas empresas del sector privado y comienzan a surgir incipientes bancos de datos, que en primera
nstancia, se dan a la tarca de recolectar informacién especializada o ligarse a otros bancos de datos
nundiales en éreas concretas basicamente, parasatisfacer una pequenia demanda en laindustria, del sector
omercial y en particular, para lainvestigaciénmexicana.

*) Ponencia hecha el lunes 2 de Septierbre de 1991 en ¢i Primer Seminario del Slstema de Informaci6a Industrial orgnnizado_
vor CONACYT/CANACINTRA



3).~ A partir de la década de los 80’s con el auge econémico derivado del repentino crecimiento de log
ngresos petroleros, es que se observa un crecimiento en la demanda de informacién espécializadu, sobre
odo, de informaci6n tecnol6gica y comercial. Sin embargo, ese auge se vi6 frenado una vez que el pafs
ntrd en la profunda crisis econémica que comienza de 1982, y los bancos de datos en ¢l pafs sufren up
erio retroceso al no contar con fondos que les permitan seguir funcionando,

Aunado a lo anterior, cabe mencionar que la sobreproteccién de la industria nacional durante tantas
|écadas fue creando un marcado desinterés por comprar informacién tecnologica y cornercial de origen
)acional o internacional, que pudiera mantenerlo informadoe al menos en el sector de su interés, ya no
ligamos en sectores conexos que pudieran incidir negativamente en su industria. Es claro, por lo tanto
jue el industrial mexicano ain no le otorga un valor concreto a un producto abstracto como es la
nformacién tecnolégica, comercial. Atin no se considera atil que la suscripcién a ciertas publicaciones
pecializadas, sea la diferencia entre tomar una buena o mala decisién. De hecho, existe la percepeion de
jue muchos industriales en ocasiones toman decisiones més en base a un sentido sensorial que en base a
1echos factuales derivados de una buena informacién. \

4).- Sin embargo, en el marco de la posible firma de un TTLC de América del Norte,los acercamientos
on los pafses de la cuenca del pacffico y con Europa, asf como la dinamica apertura comercial del pafs,
a nueva conformacién de mercados ¢n la geopolitica mundial y en general, el relajamiento de las
;ondiciones econémicas, siinplemente nos permite asegurar que la informacién tecnolégica y comercial
>as3 & ocupar un lugar importante en la sobrevivencia del industrial mexicano.

- ESCENA MUNDIAL

5).- Tradicionalmente los pafses occidentales han sido fuente de la mzyer parte de la infermacién
dcnica de los pafses en desarrollo, dado que su liderazgo en materia tecnol6gicay el control de los sistemas
le comunicacién les ha permitido dominar el mercado internacional dando por resuliado que el trifico
ecnolégico y comercial sea en un solo sentido, es decir de Norte a Sur. Afortunadamente, esta situacién
.ido cambiandc paulatinamente en los Gltimos afios y muchos pafses del Sur han ido montando su propia
nfraestructura en materia de investigacion y desarrollo, llegando en algunos casos a rivalizar en calidad
¢cnica con 13 mejor del mundo industrializado occidental.



Este fendmeno se observa particularmente en las tecnologfas que requieren pequefias unidades de
duccién y donde los materiales para producir provienen bésicamente de ellos mismos., Muchos pafses
desarrollo han construfdo una importante base industrial, en la que las tecnologfas originales o
ptadas por estos pafses son a menudo més apropiadas y faciles de transferir a otras naciones en
arrollo que las producidas en pafses industrializados.

De la misma manera, productos industriales de calidad comparable a los del mundo industrializado
den a menudo conseguirse a precios sustancialmente més bajos en los pafses en desarrollo, si
plemente se supicra de su existencia, pero lamentablemente poce o nada se sabe al respecto.

5).- Actualmente los palses en desarrollo tienen el doble de comercio con los pafses industrializadcs
identales que entre ellos mismos, resultado en parte de lazos hist6ricos y del patrén comercial vigente
rante décadas. Si los pafses del Sur pudirén dar a conocer més estos desarrolios tecnolégicos, el proceso
dria avanzar més répidamente, perc a ello se cpone un lamentable vacfo de informacién, dado que los
jos mds importantes de informacién tecnolégica y comercial provienen, una vez més por razones
téricas, de pafses industrializados.

7).~ Normalmente las tecnologfas que los pafses como México importan han sido desarrolladas para -
rcados y realidades diferentes, qué €n no pocas ocasiones también redunda en duplicacion de esfuerzos
n inversiones costosas al intentar auaﬁtarias a las realidades del Sur. Sin embargo, la falta de
nunicacién directa entre nuestro pais impide saber si un producto, equipo o proceso que s¢ ecstd
sarrollando o incluso produciendo ya ha sido desarrollado también en otros pafses de similar grado de
sarrolic que el nuesstro, desde donde quiza resultaria més barato importar u obtener la correspondiente
nsierer:cia de tecnologfa, que sin lugar a dudas serfa més (til, adecuado, necesario y sobre tcdo més
rato.

8).- En el marco de la apertura econémica mcncionada anteriormente, las empresas del pals, sobre
lo las pequefias y medianas, necesitan adaptarse a estas nuevas circunstancias y estdn obhgadm 4
lantear habitos que se han venido haciendo tradici6n, particuiarmente si e! giro ¢s Ia nrodum(m’p‘-ﬂ
»ortar, que ahora exige una mejor preparaci6n a través de contar con informacién acercade la situacién
¢ prevalece no solo con los competidores internacionales, sino también de las nuevas tecnolopies,
‘nologfas de punta, productos, procesos y oportunidades comerciales disponibles ¢n mercades
dicionalesy en aquelios no tradicionales. Por lo tanto ahora y en los tiempos venideros, 1a supervivercia
las empresas en mucho dependera de la informaci6n con que cuénten. Por ello ¢ estar infosmsdo
ortunamente serd una necesidad..
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L SURGIMIENTO DE TIPS

.- En este contexto, en mayo de 1987 surge el Sistema Piloto de Informacién Tecnolégica (TiPS)
ando operaciones simultdneamente en nueve pafses con 14 boletines sectoriales y con el objeto de
ir un vacio informativo en los aspectos Tecnol6gicos y Comerciales entre pafses en desarrollo. E1 TIPS
n nuevo sistema informativo internacional especialmente diseflado para fomentar la cooperacién
olégica, cientffica y comercial entre pafses en desarrollo y sirve de vehfculo para dar a conocer a los
es industrializados, las ofertas tecnoldgicas y comerciales que se preducen en nuestros pafses. Los
icipantes son: China, Filipinas, India, Paquistdn, Zimbabwe, Kenia, Egipto, Perd, Brasil y México.
S es un proyecto auspiciado por el Programa de Naciones Unidas para el Desarrollo (PNUD) y el
do de Naciones Unidas de Ciencia y Tecnologfa para el Desarrollo, en ccordinacién con el gcbicmo ‘
icano a través de la Secretarfa de Relaciones Exteriores. El gobierno mexicano ha designado a
NACINTRA como la Contraparte nacional del proyecto en México. ‘

] sistema TIPS, es un medio de informacién tecnolégico y comercial que no tiene fines de lucro. Un
icio que logra vincular la oferta tecnolégica y comercial con la demanda puede costar muchos miles
6lares, cifras que normalmente estin més alla de la capacidad de la mayorfa de las empresas de los
esendesarrollo. EI TIPS pretende asf, dar precisamente tips alos industriales, empresarios, ejecutivos,
ctivos, centros de investigacién, universidades, etc. y a todas aquellas personas interesadas en las
ves tecnologfas y en las oportunidades-comerciales que se estén generando en los pafses en desarrollo
\e pueden derivar operaciones comerciales concretas, fomentando asf la cooperacién internacional.

S genera informaci6n que los usuarios como usted necesita, pero que no pueden obtener en cualquier
- .

0).- Estc sistema es Ginico en su género destinado a recdlectar y distribuir informaciones précticas y
alizadas sobre las més recientes tecnelogfas y oportunidades comerciales disponibles en los pafses en
irrollo. TIPS cuenta con una red de cficinas permanentemente comunicadas por satélites y
putadoras alrededor del mundo, y sirve de enlace informativo entre pequefias, grandes y mediznas
resas, institutos de investigacién, asociaciones empresariales y profesionales de pafses en eszrrolio.
beletines TIPS de frecuencia diaria y semanal ofrecen un acceso répido y eficaz a un gran acervo de
rmaciones técnicas y comerciales.
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El sistema TIPS es un genuino y pionero esfuerzo multilateral que pretende llenar el vacty jnformative
re tecnologfas y comercio entre pafses en desarrollo, y cuyo plan de trabajo establece I tecopilacién
informacién de empresas industriales y comerciales, dependencias de gobierno, centros de
estigacién y desarrollo, cdmaras de comercio e industrias, asociaciones, industrias, organismos
jonales e internacionales, sociedades de inversién, firmas de consultorfa, etc. a fin de establecer un

ace directo entre oferentes y demandantes y difundir de manera oportuna y eficaz la infermacisa
1erada.

11).- El sistema tiene como objetivo principal, promover la transferencia de tecnologfas y la
peracion econdmica entre pafses en desarrollo con el propésito de generar un mayor conocimiento
fproco de las necesidades, mercado e investigaciones tecnolégicas de cada uno de los pafses integranzes,

ravés de la diseminacién de informacién en sectores de interés que van desde la energfa hasta la
tecnologfa o de maquinas herramientas a la pesca. '

Los boletines diarios y semanales de TIPS se¢ en.uadran en los siguientes sectores tecnolégicos,
oritarios:

DIARIOS _ SEMANALES
-Electrénico -Textiles
-Energla -Pesca
-Agroindustrias -Biotacnologia
-Oportunidades Ccmerciales -Materiales de Construccion
-Procesado de Alimentos -Mineria/Metalurgia
-Productos Farmacéuticos -Empaque/Emba!aje
-Maquinaria : -Quimicos/Petroquimicos
Lasfuentesy usuarios de TIPS incluyen: La informacién difundida cubre los siguientes aspectos:
Compaiias de comercio exterior Muevos productos, procesos y cquipos
Izdustriadzs y comerciales Investigacién y desarrallo tecnologico
Ejecutivos de empresas exportadoras ¢ importadoras - Politicas tecnolégicas y comerciales
Centros de investigacion y desarrollo Sistema de capacitacién
|nstituciones financieras ¢ inversionsitas Oportunidades de transfcrencia de tecnologfa y ascsorfa
Asodaciones empresarialcs y profesionales Noticias y eventos sobre tecnclogia y comercio
Respoasables de la definicfon de politicas gubernamentales Convocatoria a iicitaciones internacionales
Bancos de datos del sistema de Naciones Unidas y otros Requerimicntos de consultores del Sistema de
: Naciones Unidss o

Emprezas de conzulioria, cic
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2).- El sistema TIPS ofrece al suscriptor la oportunidad de enterarse de lo que sucede en el secigyr o
ores de su preferencia o interés, y al mismo tiempo, le permite anunciar en el mismo medio Y a nivel
rnacional, sus ofertas o requerimientos tecnoldgicos o comerciales. A través de TIPS, usted estard en
bilidad de establecer un didlogo regular con agentes de los pafses participantes que piensan como
d. Semanalmente usted recibird los boletines en el sector(es) de su preferncia, féciles de leer,
prensibles y precisos. Al mismo tiempo, usted podré enviar informaci6n acerca de sus tecnologfas,
juctos y servicios a otros pafses a través de la red, sin costo adicional. No més de tres articulos,
amente condensados en forma de "estractos”, no mds de 300 palabras cada uno, con lo que un boletin
Qupcra las 900 palabras. una informacién répida de leer, que sin embargo contiene toda la informacién
isa y necesaria: precios, especificaciones, prestaciones, para que usted haga negocios..

3).- Son aquf los usuarios los verdaderos actores del intercambio, los que por primera vez intercambian
rmacién de manera directa sin pasar por los tradicionales mecanismos como puntos focales de -
rcambio. Nuestra red de telecomunicaciones habierta las 24 horas, nos permite imprimir y distribuir _
ultdncamente cada uno de los boletines en todos los pafses participantes, en varias lenguas, incluso el
10. Pero cada una de las oficinas nacionales hacen mucho mis que imprimir boletines: son la base de
ecoleccién de informaciones del pafs en materia tecnolégica y comercial. Esta se transmits
strénicamente a nuestro centro internacional de operaciones en Roma, en donde es analizada,
luada y reprocesada por un grupo de editores técnicos de alto nivel, quienes la organizan en boletines
s transmiten nuevamente a cada ofican nacional par a su publicacién simultdnea.

4).- Paralos usuarios esta no es solo un fuente de informacién, sino también significa negociosy dinero:
oS ingresos a través de la venta de tecnologfas servicios, productos y equipo en mercados hasta ahora
scesibles debido a la falta de una comunicacién re gulary confiable, y/o ahorros através de la adquisicién
lecniologfas apropiadas. TIPS es un sistema orientado al usuario, pone en contacto a los usuarios ¢on
fuentes de informacitn, a los proveedores con los compradores y a los inversionistas con lcs

:stigadores. Diversos grupos de usuarios pueden beneficiarse con la informacién difundida por TIPS
. . A £
a sus propios fines especificos.

L3).» Suscribiéndose 2hora a TIPS, aseguraré usted un confiable vinculo con miles de industriales,
nbres de negocios, financieros, inversionistas, investigadores, profesionales y funcionarios como usted
los pafses en desarrollo. De esta manera, usted sabré las necesidades, los requerimicntos y sus
acidedes. Usted puede solicitar a la oficina nacional de TIPS en México que su institucién 0 empresa

inclufda enlalista de suscriptores del proyecto, para recibir paquetes informatives del sector o sectores
su interés, ' °

L
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e EL TIPS: UN SISTEMA DE INFORMACION PARA LOS INDUSTRIALES

MEXICANOS (*)

Quiero en primer lugar, agradecer al Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologfa (CONACYT) y a la
Cé4mara Nacional dela Industriade Transformacién CANACINTRA por esta amable invitacién para hace j
a ustedes una breve presentacién acerca de la utilidad para los industriales mexicanos del Sistema/( ot
Informacién Tecnol6gica, més conocido por sus siglas en inglés TIPS,

ANTECEDENTES

1).- La informacién en general, ha sido siempre fuente de poder, desde gobernar un pafs hasta dirigir
«i pequeiio negocio. En el contexto actual de las cambiantes relaciones econémicas internacionales, la
importancia polltica y estratégica de la informacién tecnoldgica y comercial adquiere. particular
importancia. Los rdpidos cambios que ha venido sufriendo el mundo durante los Gltimos afos, la rdpida
industrializacién, el cambio de la conformacién geopolitica internacional, la unién de las computadoras
con las telﬂcc:-_n_}unicaciﬂnes, ete. han motivado una creciente demanda por informacién de todo tipoya
todos los niyelcé, que hace necesario el estar bien informado no solo para el gran empresario o industrial,
sino también para aquellas pequefas y medianas empresas tanto comercializadoras, exportadoras
importadoras o familiares, de contar con informacién frescay oportuna sobre el aspecto o sector particular
de su interés. La informacién en cualquiera dé sus facetas, se ha ido convirtiendo paulatinamente en una

mercancia de primera necesidad en la toma de decisiones, cualquiera que sea el usuario.

2).- En el caso de México, la informacién tecnolégica y comercial ha sido tradicionalmente un
instrumento poco utilizado. Posiblemente en ciertos niveles de la gran industria o acaso en lo més
avanzado de la ahora casi extinta industria paraestatal se ha venido utilizando cierta informacién
especializada, Es a partir de la década de los 70's cuando a rafz del interés oficial por conquistar nuevos
mercados no tradicionales, que se da un impulso significativo a este aspecto, surgiendo entonces algunas
instituciones gubernamentales que se dedjcan a vender informacién al propio gobierno, esporddicamente
a ciertes empresas del sector privado y comienzan a surgir incipientes bancos de datos, que en primera
instancia, se dan a la tarca de recolectar informaci6n especializada o ligarse a otros bancos de datos

mundiales en dreas concretas bdsicamente, parasatisfacer una pequefia demanda en la industria, del szctor
comercial y en particular, para lainvestigacién'-mexicana.

(*) Pooencia hecha el lunes 2 de Septicrabre de 1991 en ¢i Primer Seminario del Sistema de Informngion [ndusirial organizado
par CONACYT/CANACINTRA



3).~ A partir de la década de los 80’s con el auge econémico derivado del repentino crecimiento de Jos
ingresos petroleros, es que se observa un crecimiento en la demanda de informacidn esp:ecializada, sobre
todo, de informacién tecnol6gica y comercial. Sin embargo, ese auge se vié frenado una vez que el pafy
entrd en la profunda crisis econémica que comienza de 1982, y los bancos de datos en ¢l pafs sufren un
serio retroceso al no contar con fondos que les permitan seguir funcionando.

Aunado a lo anterior, cabe mencionar que la sobreproteccién de la industria nacional durante tantas
décadas fue creando un marcado desinterés por comprar informacién tecnolégica y comercial de origen
nacional o internacional, que pudiera mantenerlo informado al menos en el sector de su interés, ya no
digarnos en sectores conexos que pudieran incidir negativamente en su industria. Es claro, por lo tanto
que el industrial mexicano ain no le otorga un valor concreto a un producto abstracto como s la
informacién tecnolégica, comercial. Afin no se considera Gtil que la suscripcién a ciertas publicaciones
epeciaiizadas, sea la diferencia entre tomar una buena o mala decisibén. De hecho, existe la percepcion de
que muchos industriales en ocasiones toman decisiones més en base a un sentido sensorial que en base a
hechos factuales derivados de una buena informacién. k

4).- Sin embargo, en el marco de la posible firma de un TTLC de América del Norte,los acercamientos
con los pafses de la cuenca del pacifico y con Europa, asf como la dinamica apertura comercial del pafs,
la nueva conformacién de mercados en la geopolitica mundial y en general, el relajamiento de las
condiciones econ6micas, siinplemente nos permite asegurar que la informaci6n tecnolbgica y comercial
. pasa a ocupar un lugar importante en la sobrevivencia del industrial mexicano.

' ESCENA MUNDIAL

5} Tradicionalmente los palses occidentales han sido fuente de la mayer parte de la informacidn
técnica de los pafses en desarrollo, dado que su liderazgo en materia tecnol6gicay el control de los sistemas
de comunicacién les ha permitido dominar el mercado internacional dando por resultado que el trifico
tecnoldgico y comercial sea en un solo sentido, es decir de Norte a Sur. Afortunadamente, esta situacion
aido cambiando paulatinamente en los Gltimos afios y muchos pafses del Sur han ido montando su progis
infraestructura en materia de investigacion y desarrollo, llegando en algunos casos a rivalizar en calidad
técnica con la mejor del mundo industrializado cccidental.
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Este fendmeno se observa particularmente en las tecnologfas que requieren pequefias unidades de
produccién y donde los materiales para producir provienen bésicamente de ellos mismos. Muchos pafses
en desarrollo han construfdo una importante base industrial, en la que las tecnologfas originales o
adaptadas por estos pafses son a menudo més apropiadas y faciles de transferir a otras naciones ¢n
desarrollo que las producidas en pafses industrializados.

De la misma manera, productos industriales de calidad comparable a los del mundo industrializado
pueden a menudo conseguirse a precios sustancialmente més bajos en los pafses en desarrollo, si
simplemente se supicra de su existencia, pero lamentablemente poco o nada se sabe al respecto.

$).- Actualmente los pafses en desarrollo tienen el doble de comercio con los pafses industrializados

- occidentales que entre ellos mismos, resultado en parte de lazos histéricos y del patrén comercial vigente

durante décadas. Si les pafses del Sur pudirén dar a conocer més estos desarrollos tecnolégicos, ¢l proceso
podria avanzar més rdpidamente, perc a ello se cpone un lamentable vacio de informacién, dado que los |
flujos més importantes de informacién tecnol6gica y comercial provienen, una vez mis por razones

histérica, de pafses industrializados. )

7).- Normalmente las tecniologfas que los pafses como México importan han sido desarrolladas para -
mercados y realidades diferentes, qué en no pocas ocasiones también redunda en duplicacién de esfuerzos
v en inversiones costosas al intentar gdaptarlas a las realidades del Sur. Sin embargo, la falta de
comunicacién directa entre nuestro pais impide saber si un producto, equipo o0 proceso que s¢ esid

- desarrollando o incluso produciendo ya ha sido desarrollado también en otros pafses de similar grado de

desarrolic que el nuesstro, desde donde quiza resultaria més barato importar u obtener la correspondiente

transierencia de tecnologfa, que sin lugar a dudas serfa més til, adecuado, necesario y sobre tcdo més
barato,

8).- En el marco de la apertura econémica mencionada anteriormente, las empresas del pafs, sobre

todo las pequefias y medianas, nscesitan adaptarse a estas nuevas circunstancias y estdn ohhgzdm a

replaniear habitos que se han venido haciendo tradici6n, particularmente si el giro s la producrmrr‘p&ﬁ
exportar, que ahora exige una mejor preparaci6n a través de contar con informacién acerca de la si iuaciéa
que prevalece no salo cen los competicores internacionales, sino también de las nuevas tecnologies,
tecnologfas de punta, productos, procesos y Gipi}rtunir_ladﬁs comerciales disponibles ¢n mercinic
tradicionales y en aquelios no tradicionales. Por lo tanto ahora y enlos tiempos venicderos, 1a superviverca

de las empresas en mucho depender4 de la informacién con que cuénten. Por ello ¢l estar infosmsda
Oportunamente serd una necesidad..
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EL SURGIMIENTO DE TIPS

9).- En este contexto, en mayo de 1987 surge el Sistema Piloto de Informacién Tecnolbgica (TiPS)
iniciando operaciones simultdneamente en nueve pafses con 14 boletines sectoriales y con ¢l objeto de
llenarun vacio informativo en los aspectos Tecnol6gicos y Comerciales entre paises en desarrollo. EI TIPS
es un nuevo sistema informativo internacional especialmente diseftado para fomentar la cooperacién
tecnolégica, cientffica y comercial entre pafses en desarrollo y sirve de vehfculo para dar a conocer a los
paises industrializados, las ofertas tecnolégicas y comerciales que se producen en nuestros pafses. Los
- participantes son: China, Filipinas, India, Paquistdn, Zimbabwe, Kenia, Egipto, Perti, Brasil y México,
TIPS es un proyecto auspiciado por el Programa de Naciones Unidas para el Desarrollo (PINUD) y el
Fendo de Naciones Unidas de Ciencia y Tecnologfa para el Desarrello, en coordinacién con el gcﬁicmﬂ _
mexicano a través de la Secretarfa de Relaciones Exteriores. El gobierno mexicano ha designado a
CANACINTRA como la Contrzparte nacional del proyecto en México.

El sistema TIPS, es un medio de informacién tecnol6gico y comercial que no tiene fines de lucro. Un
servicio que logra vincular la oferta tecnolégica y comercial con la demanda puede costar muchos miles
de dblares, cifras que normalmente estdn m4s alla de la capacidad de la mayorfa de las empresas de los
pafses endesarrollo. EI TIPS pretende asl, dar precisamente tips a los industriales, empresarios, ejecutivos,
directivos, centros de investigaci6n, universidades, etc. y a todas aquellas personas interesadas en i2s
nuevas tecnologfas y en las oportunidades comerciales que se estén generando en los pafses en desarrolio
y qQue pueden derivar operaciones comerciales concretas, fomentando asi la cooperacién internacional,

TIPS genera informacién que los usuarios como usted necesita, pero que no pueden obtener en cualquier
forma, |

10).- Este sistema es \inico en su género destinado a recolectar y distribuir informaciones précticas y
actualizadas sobre las m4s recientes tecnologfas y oportunidades comerciales disponibles en los pafses en
desarrollo, TIPS cuenta con una red de oficinas permanentemente comunicadas por satélites y
computadoras alrededor del mundo, y sirve de enlace informativo entre pequefas, grandes y mediznas
empresas, institutos de investigacién, asociaciones empresariales y profesionales de palses en desarrollo,
Los boletines TIPS de frecuencia diaria y semanal ofrecen un acceso rapido y eficaz a un gran acervo de
informaciones técnicas y comerciales,
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El sistema TIPS es un genuino y pionero esfuerzo multilateral que pretende llenar el vacly jaformative
sobre tecnologfas y comercio entre pafses en desarrollo, y cuyo plan de trabajo establece la tecopilacién
de informacién de empresas industriales y comerciales, dependencias de gobiernu, centros de
investigacion y desarrollo, cédmaras de comercio e industrias, asociaciones, industrias, organismos
regionales € internacionales, sociedades de inversién, firmas de consultorfa, etc. a fin de establecer un

enlace directo entre oferentes y demandantes y difundir de manera oportuna y eficaz la Infcrmacisa
generada.

11).- El sistema tiene como objetivo principal, promover la transferencia de tecnologfas y la
cooperacién econdmica entre pafses en desarrollo con el propésito de generar un mayor conocimiento
reciproco de las necesidades, mercado e investigaciones tecnolégicas de cada uno de los paises integrantes,
a través de la diseminacién de informacién en sectores de interés que van desde la energfa hasta la
biotecnologfa o de méquinas herramientas a la pesca. |

Los boletines diarios y semanales de TIPS se en.uadran en los siguientes sectores tecnolégioos
prioritarios:

DIARIOS | SEMANALES
-Electrénico -Textiles
-Energla -Pesca
-Agroindustrias -Biotecnologia
-Qportunidades Ccmerciales -Materiales de Construccion
-Procesado de Alimentos -Mineria/Metalurgia
-Productos Farmacéuticos -Empaque/Embalaje
-Maquinaria : -Quimicos/Petroquimicos

Lasfuentes y usuarios de TIPS incluyen: La informacién difundida cubre los siguientes aspectos:

Cormpadias de comercio exterior Muevos productos, pro<esos y cquipos
ledustrisiss y comerciales Investigacién y desarrollo tecnologico
Ejecutivos de empresas exportadoras ¢ importadoras Politicas lecaolégicas y comerciales
Centros de investigacion y desarrollo Sistema de capacitacido
Instituciones financieras ¢ inversionsitas Oportunidades de transferencia de tecnologia y asesorfa
Asocaciones cmpresariales y profesionales Noticias y eventos sobre tecnclogia y comerdo
Respoasables de la definicion de politicas gubernamentales Convocaloria a licitacioncs internacionales
Bascos de datos del sistema de Naciones Unidas y otros Requerimientos de consultores del Sistema de
: Naciones Unids=s o

Emprezas de consulloria, cic



—m

12).- El sistema TIPS ofrece al suscriptor la oportunidad de enterarse de lo que sucede en el sectyr
sectores de su preferencia o interés, y al mismo tiempo, le permite anunciar en el mismo medio Y a nivel
internacional, sus ofertas o requerimientos tecnol6gicos o comerciales. A través de TIPS, usted estar§ ep
posibilidad de establecer un didlogo regular con agentes de los palses participantes que piensan comg
usted. Semanalmente usted recibird los boletines en el sector(es) de su preferncia, féciles de leer,
comprensibles y precisos. Al mismo tiempo, usted podré enviar informacién acerca de sus tecnologfas,
productos y servicios a otros pafses a través de la red, sin costo adicional. No més de tres articulos,
sumamente condensados en forma de "estractos”, no mds de 300 palabras cada uno, con lo que un boletin
no Supera las 900 palabras. una informacién répida de leer, que sin embargo contiene toda la informacién
precisa y necesaria: precios, especificaciones, prestaciones, para que usted haga negocios..

13).- Son aqu(los usuarios los verdaderos actores del intercambio, los que por primera vez intercambian
informacion de manera directa sin pasar por los tradicionales mecanismos como puntos focales de -
intercambio. Nuestra red de telecomunicaciones habierta las 24 horas, nos permite imprimir y distribuir _
simultdncamente cada uno de los boletines en todos los pafses participantes, en varias lenguas, incluso ol
chino. Pero cada una de las oficinas nacionales hacen mucho més que imprimir boletines: son la base de
la recoleccién de informaciones del pafs en materia tecnolégica y comercial. Esta s¢ transmits
electrfnicamente a nuestro centro internacional de operaciones en Roma, en donde es analizada,
evaluada y reprocesada por un grupo de editores técnicos de alto nivel, quienes la organizan en boletines
y los transmiten nuevamente a cada ofican nacional par a su publicacién simultdnca.

14).- Paralos usuarios esta no essoloun fuente de informaci6n, sino tambiénsignifica negocios y dinero:
nuevos ingresos a través de la venta de tecnologfas servicios, productos y equipo en mercados hasta abora
inaccesibles debido a la falta de una comunicacién regulary confiable, y/o ahorros a través de la adguisicién
de tecnologfas apropiadas. TIPS es un sistema orientado al usuario, pone en contacto a los usuarios con
las fuentes de informacién, a los proveedores con los compradores y a los inversionistas con los

investigadores. Diversos grupos de usuarios pueden beneficiarse con la informacién difundida por TIPS
para sus propios fines especifices.

13).» Suscribiéndose ahora a TIPS, asegurard usted un confiable vinculo con miles de industriales,
hombres de negocios, financieros, inversionistas, investigadores, profesionales ¥ funcionarios como usted
en los pafses en desarrollo. De esta manera, usted sabrd las necesidades, los requerimicntos y sus
capacidades. Usted puede solicitar a la oficina nacional de TIPS en México que su institucién 0 empresa

seaincufdaenlalistade suscriptores del proyecto, para recibir paquetes informativos delsecteroseciores
de suinterss, ' o
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PERSPECTIVAS DEL TIPS

16)~ El sisterna TIPS es un servicio internacional en constante crecimiento. En este marco, durante la
Gltima reunién intergubernamental 6rgano de autoridad méxima del proyecto, que tuvo lugar en Roma,
en mayo de 1990, se alcanzaron los siguientes acuerdos:

A) La continuidad del servicio TIPS hasta 1993

B) La incorporacién de nuevos palses, sobre todo de América Latina
C; La incorporacién de nuevos servicios

Dj El establecimiento de oficinas regionales en Asia y en América Latina

De esta manera, al incorporarse nuevos pafses y al establecerse oficinas regionales sobre todo, en
América Latina, se pretende que el TIPS sea también un vehiculo que coadyuve a la integraci6n regional.
La incorporacién en 1991 de los nuevos servicios TIPS, incluye un servicio de consultorfa y otro bolet{n
con demandas de productos, tecnologfas o servicios provenientes de pafses desarrollados. Con la difusién
ge este Gltimo boletfn se pretende responder a una realidad concreta de nuestras economfes,
promocionando requerimientos concretos de pafses del Norte que ayuden a incrementar el flujo comercial
Sur-Norte. Este Gltimo servicio puede resultar de interés para los industriales de Monterrey por su
cercanfa con el mercado de Estados Unidos. Asfmismo, a finales de 1991 se estableceran las oficinas

regionales del TIPS en Caracas, Venezuela y en Manila, Filipinas, aumentando asf las posibilidades y los
horizontes de los industriales mexicanos.

17).- Por otra parte, y dadas las necesidades concretas de los industriales de México, me permito
mencionar que la informaci6n de! TIPS se ha empezado a enviar a pafses desarrollados. De esta manera,
~ lainformacién de TIPS se est4 viendo en lr:}s 12 paises de la Comunidad Econ6mica Europea por medio
de ladistribuci6n que hacemos a través del BCNET en Bruselas. También estamos llegando alas empresas
e mdust.nalc.s del Japén a través de la diseminacién que hacemos mediante el M.LT.L. (Ministry of
* International Trade and Industry) y a Estados Unidos y Canad4 a través de consorcios tecnolégicos y

- comerciales privados de esas pafses. Con ello sz pretende también respender a una necesidad concreta
de los industriales de paises en desarrolio y asf fomentar los flujos comerciales de Sur a Norte, ello sin
afectar la normatividad del proyecto de solo recolectar la informacién en pafses cn vias de desarrollo,

0
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18).- Desde su lanzamiento en 1987, el servicio TIPS en México ha tenido una gran acogida entre los
industriales del pafs al grado que el 80 por ciento de los suscriptores en México estd compuesto por
empresas del sector privado, Los industriales podrén incorporarse directamente al servicio TIPS, que les
ofrece el acceso a los mercados internacionales a un precio muy barato al alcance de la pequeiia o mediana
industria y que ademds le permitird enterarse de io que sucede en los sectores de su interés, algo que
ningun otro servicio de informacién internacional puede ofrecer. Esto precisamente ha sido el motivo de
tan calida recepcién por la comunidad industrial y exportadora/importadora mexicana, que ahora cuenta

conun medio adicional para fomentar las exportaciones del pafs, y que también le informa oportunamente
de otras posiblidades poco exploradas.

19).- En este sentido, quisic;ﬂ mencicnar en esta ocasiéon que dado el interés que el TIPS ha despertado
entre los industriales de México, hemos firmado también convenios de colaboraci6n con otras cfipulas
empresariales. Tal es el caso del convenio firmado con la Cdmara Nacional de la Indusiria y la
Transformacién (CANACINTRA) guien ademés es nuestra contraparte, y con el Colegio de Ingenieros
Civilas\. de México (CICM) con el CONACEX Norest: de Monterrey. Existen otras eatidades también

interesadas en establecer este tipo de instrumentos con TIPS, que redunde en beneficios para sus
agremiados.

20).- Quisiera aprovechar este foro para hacer una atenta invitaciéa a las empresas,industriales o de
comercio exterior miembros de CANACINTRA a aprovechar las ventajas que ofrece el TIPS como medio
barato y eficaz y poco exploradoo para enterarse de lo que sucede en el mundo en el sector o sectores do
su inferés, y a la vez utilizar el mismo medio para promocionar sus ofertas o demandas tecnolégicas y
comerciales, El TIPS representa actualmente el tinico medio de Naciones Unidas que maneja este tipo

de informacién, y que puede traer beneficios muy concretos para ustedes. Una sola operacion exilosa
puede hacerle recuperar con creces su inversién en una suscripeion.

Grac\as

o



