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La vida actual seria inimaginable sin los itnpresos. Nuestro pais tiene una
tradicion vy calidad de primera.

EL MUNDO DE LOS IMPRESOS

Las artes graficas en México

MARTHA ELENA GARCIA

o Alguna vez te has imaginado qué pasa
Cn’a si desaparecieran de una pincelada
lodos Jos impresos que hay actualmen-

te? ;No?, pues te propongo una fantasfa:
Tienes una cila en Mar Blanco, una
calle de la colonia Popotla que td no
conoces; sin embargo, te indicaron que se

Composicion tipogrdfica manual.

=

ubica entre las estaciones Popotla y Cui-
tldhuac del Metro. Te pones en camino y
al llegar al Colegio Militar comienzas a
experimentar una sensacion extrana, pero
no sabes a qué atribuirla. Avanzas por la
avenida México-Tacuba hacia la estacién
Popotla y de pronto te percatas que estén

en blanco los sefialamientos de entrada al
Metro, los de la parada del camién y hasta
Jos de la via del tren. Buscas el anuncio
de] laboratorio, el de la tienda, la papele-
rfa, la clinica veterinaria; todos estdn bo-
rrados. Desconcertado, apresuras ¢] paso
y cuando llegas a la esquina, alzas la vista
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Chéret, Camaval 1894.

Sin duda, una gran innovacién en el campo de la ilustracion fue el cartel publicitario. Cartel de Jules

para leer la placa con €l nombre de la calle
y... estd vacfa. Caminas y caminas sin
tregua, pues (e sientes perdido en ese mar
blanco...

A cslas alturas ya cs muy dificil para
nosotros concebir €] mundo sin impresaos,

Lsobrc todo porque cstamos acostumbra-

dos fundamentalmente a lo visual; inclu-
so nos hemos familiarizado tanto con los
lemas y los simbolos que basta con ver
una pequena parte de su imagen para
identificarlos, sin que cllo implique una
decodificacion consciente. Y es que las
palabras no se leen, Sino que se ven, pucs

gracias a la publicidad y a la propaganda
nos acostumbramos a asociar los produc-
tos con determinados estilos dc escritura,
colores y formas. ;Quicres saber como
llegamos a esto?

Un poco de historia

Desde tiempos remolos la ilustracién ha
sido el complemento narrativo cn libros y
manuscritos, de ello dan mucstra ¢l Libro
de los Muertos y €l Papyrus Ramessum,
los mds anliguos pergaminos que se con-
ocen. En el medievo, la iluminacion de
manuscritos se torna en precursora de la
ilustracién de libros impresos; sin cmbar-
go, hasta que el Renacimicnto aporta el
secreto de representar correctamente la
perspectiva es cuando Ja ilustracién cm-
pieza a transformarse en técnica. Desde
entonces ha crecido la demanda de
ilustraciones cada vez mds complcjas y, a
pesar de los avances tecnoldgicos, el
ilustrador de hoy necesita poseer las mis-
mas habilidades que sus antecesores:
capacidad para observar y transformar lo
que ve en una acertada representacion
bidimensional de un objeto tridimen-
sional.

Con la invencién de Ja imprenta de
lipos moviles, a finales del siglo XV, tam-
bién se¢ ampliaron las posibilidades de
reproducir las ilustraciones: el grabado en
madera cede €l paso al agua fuerte y al
grabado en planchas de cobre; y éstos en
1796 se encuentran con la litografia, un
rival muy poderoso. Después llega la fo-
tografia y produce efectos abrumadores
sobre la ilustracion del siglo XX. Ah, pero
habia adelantos no s6lo en las maquinas
y proceses de impresién, sino también en
la gama de colores, gracias al desarrollo
de tintes y pigmentos que la revolucion
industrial habia generado durante ¢l siglo
XIX. Y a este mismo siglo Ic corresponde
ser testigo de una gran innovacién en ¢l
campo del ilustrador: ¢l cartel publicita-

rio.
El efecto visual y el potencial comuni-

cativo del cartel lo han convertido en un
instrumento eficaz para los comerciantes.
En los Gltimos treinta afos el arte del
cartel ha progresado ain més con las
aportaciones del disefio gréfico que, a raiz
de su divorcio de la ilustracion, mantiene
relaciones muy estrechas con la publici-
dad. Hoy en dia préacticamente todos los
mensajes y productos que consumimos
han pasado por las manos del disenador
gréfico. Ademds, la expansion dc esta
disciplina ha sido estimulada ampliamen-
le por la television y el cine asf como por
el avance técnico y la viabilidad econ6-
mica de la impresion y reproduccion.
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Artes graficas

Actualmente  Ja  denominacién  artes
gréficas abarca las diversas especia-
lidades y procedimientos que intervienen
en la realizacién de cualquier tipo de im-
preso. En México, con la adopcién de Jas
nucvas tecnologfas, las artes graficas han
arribado a la industria y desde 1974 la
mayorfa de los especialistas — dedi-
cados a reproducir en forma impresa las
ideas del ser humano — se agrupan en la
Céamara Nacional de la Industria de Artes
Gréficas (CANAGRAF), segin nos co-
menta su presidente, el licenciado Claudi
Migel Verges. CANAGRAF estd in-
tegrada por sicte secciones, cada una de
ellas con distinta especialidad como son:
litografia, tipografia, encuadernacion,
serigrafia, grabados, fotograbados y otras
especialidades.

Los adelantos tecnol6gicos han incidi-
do en las distintas especialidades de las
artes gréficas, fundamentalmente en lo
que se reficre a Jos volimences de produc-
cion. La secci6n de litografia, por ejem-
plo, se ha modernizado con €l sistema de

impresion offser, ¢l cual le ha permitido
lograr calidades excepcionales en tirajes
inmensos.

La serigrafia, por su parte, se ha desa-
rrollado sorprendentemente y gracias a su
diversificacién la encontramos en las tar-
jetas, los anuncios exteriores, los cuadros
numerados, las playeras... en todas partes.
Y respecto a su potencial, todavia hay tela
de donde cortar.

La encuadernacion también se ha des-
tacado — explica el editor Eduardo Ve-
raza —, pues desde hace mucho tiempo
aquf encuadernamos libros para exporta-
cién. Incluso México es ¢l principal mer-
cado de Latinoamérica, pero no sélo los
producimos para distribuirlos en la re-
gitn, sino también los enviamos a los
Estados Unidos y a Espafia; eso habla de
que nucstra calidad es comparable con la
de otros Jugares. Por lo que toca al disefio
gréfico, se ha alcanzado un avance nota-
ble en nuestro pafs, al grado de que ya
existe esta especialidad a nivel de carrera,
en varias universidades y esto permite
una retroalimentacioén que nutre a la in-

dustria y la lleva a desarrollarse cada dfa
més. Por su parte la creatividad se ha dis-
parado al mismo ritmo y ¢so se ha venido
comprobando en os concursos naciona-
les e intermacionales donde nuestros espe-
cialistas obtienen premios en las diversas
expresiones de las artes gréficas.

Hoy la impresion, reproduccion y dis-
tribucién de impresos es méas rédpida por
los aportes tecnoldgicos como el laser, la
electronica, la seleccion de color con
scanner, en fin... instrumentos que al sim-
plificar los pasos han imprimido veloci-
dad y calidad al impreso.

Mé¢xico cuenta con los equipos més
modernos que existen, y ambos entrevis-
tados coinciden en senalar que este es el
momento del despegue de las artes gréfi-
cas en nuestro pafs, no a nivel de calidad,
pues esa siempre la hemos tenido, sino en
cantidad, para cubrir ]Ja demanda de ma-
yor volumen en todos los 4mbitos (enva-
ses, empaques, ctiquetas, playeras, libros,
revistas, etcétera) y en todos los pasos de

la produccion. 0
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