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N adie duda de la importancia de la educacion para el de-
sarrollo econémico del pafs vy el fomento de la cultura demo-
crdtica. Nadie, tampoco, que su instrumento bdsico sea el
libro. Por lo menos eso dicen discursos de politicos, empre-
sarios y distinguidos miembros de la sociedad civil. Pero a la
hora de discutir los grandes problemas nacionales, y buscar-
les salida, el renglén educativo y el mundo del libro no pare-
ce prioritario.

En 1982 la crisis econdmica golpe6 fuertemente a la
industria editorial mexicana, y la que actualente vivimos
—segiin datos del INEGI— aiin mds. El cierre de edito-
riales y librerias de los vitimos meses es, sin embargo, sélo
el sintoma de un mal mayor: en México se lee muy poco.
Nuestra distancia social con los libros no es sélo producto
de la crisis econémica sino de una cultura para la que los
libros resultan indiferentes o, por lo menos, excéntricos
bienes de consumo. Por ello no es extraiio que carexca-
mos de una Ley del Libro, ni que los egresados de nues-
tras universidades, que al menos estuvieron en contacto
con los libros 16 afios, no sean, en general, lectores. Sin
duda es dificil romper esa inercia. Pero, animados por la
propuesta de Ley del Libro de Gabriel Zaid, pedimos a es-
critores, editores, promotores culturales, libreros, al re-
presentante de la industria editorial y a un distinguido
bibliotecario, algunas ideas sobre cémo apoyar al libro en
nuestro pais. Las propuestas que recibimos fueron diver-
sas: suprimir las cargas fiscales, sancionar de manera
efectiva la pirateria, reglamentar el uso de las fotocopias,
regular el mercado, exigir exdmenes de cultura general
para acceder a puestos piiblicos, regalar libros en salas de
espera y cuartos de hotel, procurar que distribuidores,
vendedores y bibliotecarios sean verdaderos lectores, au-
mentar la calidad y el niimero de bibliotecas vy espacios de
lectura, publicar libros baratos, instrumentar una politica
cultural mds alld de los ritmos sexenales, organizar ferias
itinerantes, etc. Ojald estas ideas llamen la atencién sobre
la necesidad de hacer algo en torno al libro y la lectura,
elementos indispensables —y econémicos— para fomen-
tar la cultura democratica.

JAVIER ARANDA LUNA
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ADOLFO CASTANON

No podemos abandonar socialmente a los maes-
tros en su tarea, de la que depende todo lo que
realmente importa. La convivencia democrdtica
se defiende o se pierde en las escuelas.

Fernando Savater, “jLos maestros, esttipido!”

Adelanto algunas ideas en torno al libro en México y
no s6lo propuestas para una ley sobre el libro. Salta a la
vista que todo cambio de la situacién de la cultura del
libro en nuestro pais debe pasar necesariamente por
una reforma del sistema nacional de bibliotecas, una
reforma educativa y mds atn, una reforma politica y es-
colar del servicio civil.

1) En México, la gente suele leer s6lo para estudiar.
Tal vez una manera de promover la lectura y la adquisi-
cién de informacién a través de medios impresos serfa
que, al menos una parte de la poblacién, tuviese que
leer durante buena parte de su vida activa. Me refiero,
por ejemplo, a los servidores pdblicos que acceden a sus
puestos en no pocas ocasiones por veleidad digital o
predestinacién tribal y no a través de un concurso ex-
plicito de oposicién en el marco de lo que serfa un ser-
vicio publico civil. La instauracién de dicho servicio
traerfa como consecuencia un aumento del consumo
de libros siempre y cuando dicho servicio se instrumen-
tase no sélo con una orientacién técnica sino, més adn,
humanista e incluso nacionalista (el grado de ignoran-
cia de la historia y la cultura nacional entre los llama-
dos servidores publicos de bajo, medio y alto nivel
puede alimentar no pocas reflexiones). Desde luego,
habria que revisar las condiciones requeridas para los
cargos de eleccién popular (diputados, senadores, go-
bernadores) e instrumentar un examen que comproba-
ra en el candidato un minimo de conocimientos
escolares y de cultura general, por ejemplo de ortografia
y de historia y cultura nacional. En un pais como Méxi-
co, es claro que si los servidores publicos se sometieran
a un examen de conciencia escrita ganaria calidad la
vida civil y la educacién.
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2) Otro punto relacionado con el tema es el de la
profesionalizacién de los trabajadores y ejecutivos aso-
ciados con la cultura del libro y la industria de la comu-
nicacién. ;Cémo promover la lectura entre los
periodistas, distribuidores de libros, impresores, edito-
res locutores de radio y T.V., productores en general de
los medios de comunicacién?

3) También serfa interesante revisar en la escala sa-
larial el nivel de los maestros de educacién bdsica, me-
dia y superior, asf como el de bibliotecarios, libreros,
correctores y demds personas relacionadas con la difu-
sién, uso y produccién del libro en el sector publico.
Me pregunto si en la universidad misma algunos profe-
sores eméritos no ganan menos, mucho menos que
aquellos discipulos suyos que se han dedicado a la Ad-
ministracion.

4) Asimismo serfa de interés revisar el lugar que
ocupa la creacién de libros en los sistemas de evalua-
cién, por ejemplo del sistema nacional de investigado-
res, que parecen disefiados para desalentar la edicién.

5) Una ley del libro no podria prescindir de dos
renglones: 1) instrumentos legales para promover la
cultura escrita mexicana en el extranjero a través del
apoyo a la traduccién, de librerfas mexicanas, publica-
ciones sobre México y su cultura en otras lenguas; 2)
instrumentos para proteger fiscalmente a aquellos ofi-
cios relacionados con la cultura del libro —editores,
traductores, autores, distribuidores, vendedores, impor-
tadores, impresores, etc.; 3) Otro punto a considerar es
el de la conservacién de las bibliotecas piblicas y pri-
vadas, su mantenimiento, actualizacién v, en el caso de
las privadas, la creacién de mecanismos que permitan
conservar las bibliotecas en nuestro pafs en lugar de
que sean vendidas al extranjero.

6) ;Por qué no promover en el curriculo de todas las
carreras humanisticas unos cursos sobre la cultura del
libro si con las computadoras todos los profesionistas
son virtualmente sus propios editores?

7) El asunto de la promocién de libro y de la lectura
es, desde luego, algo que habra de reflejarse en el presu-
puesto de las entidades ptiblicas respectivas. No deja de
ser significativo que tanto la oposicién como el gobier-
no aplacen la discusién seria de sus proyectos de educa-
cién y cultura. Entre nosotros, la cultura parece ser una
extensién de la politica por otros medios, un ejercicio
de fragmentacién. Por eso serfa muy urgente revisar,
como sefiala Pablo Latapi, la supuesta condicién alfa-
betizada de los alfabetizados, letrada de los licenciados.
Pero esa revisién no sélo deberfa ser parte de una ini-
ciativa del gobierno sino de la sociedad misma. Supo-
ne, en verdad, un examen de conciencia por parte de la
sociedad y en particular de las clases supuestamente le-
tradas. En ese sentido, el anilisis de la historia del libro
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universitario, el diagnéstico de sus dificultades es algo
que compete no sélo a los universitarios.

8) Sugeriria, siguiendo la idea de Joseph Brodsky,
que se pusiera un libro de poesia mexicana o hispanoa-
mericana (por ejemplo, una antologfa) en todos los
cuartos de hotel.

JOSE LUIS MARTINEZ

1. La disminucién de la venta de libros en México es
consecuencia de la pobreza general y de la insuficiente
educacién. Para el hombre normal son prioritarios los
gastos de alojamiento, comida, vestido y transporte. Si
algo le sobra, lo gasta en diversién y educacién. Los li-
bros pueden ser una de las diversiones posibles, aunque
hay otras m4s accesibles: deportes, espectdculos, televi-
sién y vicios. Y los libros son un recurso bésico para la
educacién. El problema es que la pobreza impide la dis-
ponibilidad necesaria para comprar libros.

2. La imaginacién, la diversién, la instruccién y la
informacién se nutren con la lectura. Mas, para tener
acceso a este placer, es necesario un h4bito y una edu-
cacién. Estos s6lo se reciben en la escuela elemental,
que puede despertar en los nifios el gusto por la lectura.
Tanto como la instruccién en materias practica para la
convivencia humana, es indispensable promover en los
nifios la aficién, la necesidad de recurrir a la lectura pa-
ra satisfacer su curiosidad por el mundo.

3. Al lado del hombre comiin, suele aparecer una
criatura especial que ha descubierto la fascinacién de la
lectura y que hace de su comercio con los libros su acti-
vidad principal. Ademés de lector, suele ser escritor. Si
es pobre, superard sus limitaciones para proveerse de los
libros que requiere su infinita curiosidad y su afdn de
conocimiento.

4. Los libros son una de las mayores creaciones hu-
manas. Guardan la memoria del pasado, registran nues-
tro conocimiento del mundo, consignan las pasiones y
los suefios del hombre y sus cantos a lo divino, a la na-
turaleza y a las criaturas. Frecuentarlos es uno de nues-
tros privilegios y su disfrute es un amparo en la
ancianidad.

5. ;Qué hacer para superar la crisis que padece la in-
dustria editorial? Mejorar hasta lo imposible la econo-
mia popular; despertar en los nifios el h4bito de la
lectura y promover la permanencia de esta aficién en
los adultos; suprimir las cargas fiscales y aligerar las tari-
fas de transporte que encarecen los libros; continuar la
creacién de bibliotecas y salas de lectura piblicas y la
promocién de colecciones populares. Y en cuanto a los
escritores, esforzarnos en escribir mejor para conquistar
a los lectores.
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CARLOS MONSIVAIS

Desconfia del hombre de un solo libro

Es muy inteligente y sensato lo que Gabriel Zaid afirma
en su propuesta de ley del libro. Estoy por entero de
acuerdo, asf no sea facil, y menos en el derrumbadero
econémico que nos sojuzga, la aprobacién de una legis-
lacién racional, o la adopcién de medidas congruentes.
iQué se opone a ello? Entre otras cosas:

— Se carece de una politica cultural de largo alcan-
ce del gobierno. Lo que hay se divide por los ritmos se-
xenales, y, por lo mismo, es siempre de corta duracién.
Con diversos grados de eficacia, se atiende a la cliente-
la existente, pero no se la supone capaz de ampliacién,
ni se consideran “redimibles” a las masas sujetas a la
marejada televisiva. Varios hechos apuntan en la direc-
cién contraria, entre otros el entusiasmo por la musica
clésica y la lectura, perceptibles en los sectores juveni-
les, y sin embargo la politica cultural apenas los toma
en cuenta.

— La distribucién es un hoyo negro, y no sélo en el
dmbito de las editoriales del Estado. Si los libros no cir-
culan, si carecen de las oportunidades debidas para que
por lo menos los lectores habituales sepan de su exis-
tencia, las inversiones (a fin de cuentas abundantes en
términos comparativos) se vuelven contra las institu-
ciones y las editoriales. Y la falta de distribucién iguala
a los libros en el foso del anonimato o de la invisibili-
dad. Zaid tiene raz6n al hablar de la enorme reduccién
del publico de un libro, por barato que sea, pero adn asi
estoy seguro de que podrian aumentar los lectores si se
tuviese una distribucién apropiada. Si no la fosa comiin
de la mayoria de las ediciones ser4 la bodega, el infier-
no de todos tan temido.

— En relacién a lo anterior, un problema gravisimo
es la desinformacién bibliografica, que afecta a todas
las ramas de la industria editorial y se transmite a los
lectores potenciales. Se desconfia, con buenas razones,
de la publicidad, pero se confia exageradamente en la
propaganda oral, que tiene limites previsibles. El rumor
de la excelencia construye la fortuna de algunos libros,
y los vuelve obligacién social, pero de muchos otros ca-
si nadie se entera.

— Los estimulos de la lectura surgen de factores
muy variados: las tradiciones de familia y comunidad,
la vida estudiantil, las redes amistosas, las modas, las
tendencias misticas y paramisticas, los deseos de supe-
racién y los descubrimientos personales. El proceso, co-
mo sea, necesita por ese azar que nunca lo es tanto, de
bibliotecas, precios accesibles que persuadan a los lec-
tores de minimos recursos, campafias permanentes de
incitacién a la lectura, sistemas eficaces de distribucién
de la vasta y nunca muy accesible produccién estatal,
etcétera. Los métodos si se quiere convencionales de
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acercamiento al libro distan de haberse agotado entre
otras cosas porque nunca se han intentado de manera
rigurosa y sistemdtica, pese a la abundancia (en sexe-
nios recientes) de ediciones importantes en nimero y
en calidad que no contrarrestan la falta de proyectos
nacionales, la abundancia burocriatica y la sujeci6n de
todos los planes a los relevos sexenales. El tnico rasgo
seguro de continuidad, por lo visto, es el placer presu-
miblemente erético que los gobernantes extraen de las
inauguraciones y la brevisima seccién cultural de sus
informes. ;Cu4nto tiempo se han sostenido, por ejem-
plo, y con qué amplitud y recursos las camparias de pro-
mocién de la lectura?

— Lo evidente es el sitio infimo que el Estado y la
sociedad le conceden a la lectura, lo que me demuestra
la necesidad de m4s bibliotecas y librerfas que en ver-
dad lo sean. Al respecto, Octavio Paz aclara:

Los escritores mexicanos trabajamos en condiciones particular-
mente desventajosas: nuestra industria editorial es raquftica, las
ediciones son ridiculas por lo que se refiere al ndmero de ejem-
plares, y adn asf penetran muy dificilmente en un pdblico que
no lee. Y no lee porque no se le ha inculcado, en los hogares ni
en las escuelas, el amor a la lectura. La indiferencia ante el libro,
general en los pueblos hispanicos, se convierte entre nosotros
en una suerte de horror. Para la mayoria de nuestros compatrio-
tas leer un libro es una excentricidad, una curiosidad psicolégica
que colinda con la patologfa. Esto ha sido el resultado de afios y
afios de ruidosas campafias de alfabetizacién (La Jomada, 16 de
enero de 1993).

Es justa la descripcién de Paz, aunque, desde los
afios sesentas, la situacién en algo se modifica con el
desbordamiento de la ensefianza media y superior y la
disminucién del anti-intelectualismo en la sociedad.
(Hoy, también, el libro es objeto de reconocimiento,
en actitudes que van del respeto al fetichismo). La
nueva generacién de lectores aprovecha lo que halla a
su alcance, y se hace presente en bibliotecas estatales,
municipales y universitarias, cadenas de préstamos, fo-
tocopias, bisqueda de saldos. En estas décadas el libro
ha llegado errética pero significativamente a sectores
que antes lo ignoraban, vy, a los que inhiben de nuevo
los altos precios y un hecho complementario: no hay el
habito social que considere productivo el gasto en li-
bros. Y pese a todo, son numerosas las comprobaciones
de la existencia de lectores, no obstante a la televisién
y —lo ain ma4s temible— la videocasetera que mono-
poliza los fines de semana. Pero lectores no es por fuerza
sinénimo de compradores, y el encarecimiento del li-
bro, o, mejor, la disminucién del poder adquisitivo de
quienes entienden las satisfacciones de la lectura, es
una de tantas consecuencias de la crisis econémica que
el régimen niega con énfasis, y atribuye (si algo reco-
noce) a los rezagos del pasado y a la economia mun-
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dial. En cualquier caso, la disminucién de la lectura se
ve como el pago minimo de las generaciones presentes
a cambio del bienestar de las generaciones futuras.
(“Tus nietos gozarén, viajaran, tendran ocios creativos
y leeran por ti”.)

Pero cada lector renueva por su cuenta el optimis-
mo de la sociedad entera.

ELENA PONIATOWSKA

{Cémo se crean lectores?;En donde deberfan estar los
libros? Desde luego, en las bibliotecas pero también se
podria recurrir al sindicato de peluquerfas y salones de
belleza para ponerlos en sus salones.

En Torreén, cada uno de los cuarenta boleros de la
plaza principal recibi6 un Julio Torri de bolsillo. A los
dos dias, los boleritos del mercado andaban consiguien-
do el libro porque los clientes lo pedian. Eso es crear
lectores. Con lo que pagan los boleros de la ciudad de
Meéxico por siete periédicos a la semana que tiran cada
24 horas, podrian pagar un libro para uso del duefio de
los zapatos que bolean.

En Jalisco, en todas las preparatorias oficiales se im-
plant6 media hora de lectura y eso ha producido mas
lectores. Para ello se hizo un Julio Torri de bolsillo, un
Juan Rulfo de bolsillo, un Valadés, un Eraclio Zepeda,
en fin. Felipe Garrido, quien fue el de la idea, escogi6 a
varios autores mexicanos y los lanzé a la intemperie y
fueron bien recibidos.

En el estado de Hidalgo se hizo “Leo y cumplo” (en
devolver el libro), un programa temporal que sin em-
bargo logré lectores nuevos.

Con Los libros del rincén Marta Acevedo creé una bi-
bliotequita en cada salén de clases a lo largo y ancho de
nuestro pafs y la respuesta de los nifios fue extraordinaria.

En Chiapas, en un sitio muy cercano al pueblo de
Guadalupe Tepeyac llamado Aguascalientes, el Ejército
Zapatista (EZLN) construy6 una biblioteca que se llené
con libros donados (en su mayorfa de Cémo hacer). El
ejército mexicano incendié el local e hizo desaparecer
los libros. Ojal4 y al general secretario de la Defensa se
le ocurriera leer media hora todos los dias antes de dar
sus 6rdenes e implantar esa misma costumbre en oficia-
les y tropa.

La Secretaria de Educacién Publica deberia repartir
libros gratuitos en todos los sitios a los que concurre la
gente y espera: las estaciones de tren y de autobuses, los
hospitales, las parroquias, los centros de salud, los cuar-
teles (sobre todo los cuarteles) y los centros recreativos.
Casi todos los dfas, al pasar frente a la casa de Miguel
de la Madrid en Francisco Sosa, veo a los soldados que
vigilan su espacio. Se aburren, varios perros a su lado.
Muy bien podria darles el director del Fondo de Cultu-
ra Econémica unos tomos de su coleccién popular para
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que se entretuvieran. En la colonia Escandén junto al
mercado est4 la biblioteca Luis Donaldo Colosio. Estd
vacia, polvosa y con los vidrios rotos. Al dia siguiente
de su inauguracién, se llevaron los libros y los estantes
se vaciaron. Qued6 el puro nombre a lo que ahora es
un jacalén basuriento.

Antes que editar libros hay que crear lectores. Si no
hay lectores ;de qué sirven las bibliotecas? En los no-
ventas, el porcentaje de lectores es minimo y ninguno
puede llevarse el libro a su casa. En los paises con alto
indice de compradores de libros, las bibliotecas pibli-
cas permiten que el lector se lleve el libro. Aquf no.
Van a la biblioteca muy pocos lectores y muchos estu-
diantes que no tiene para comprar los libros y tienen
que hacer la tarea. Como dice Zaid, van por obligacién.
Una vez hecha la tarea, si no tienen necesidad, no
vuelven a poner un pie en la biblioteca.

En las librerfas de Estados Unidos hay espacios y
hasta café para que la gente hojee y ojee los libros pero
en México no hay tanta disponibilidad de los libreros
que si ven a un lector con un libro en la mano se lo co-
bran o se lo quitan. En Sanborn’s los escaparates de re-
vistas est4dn atestados de gente que las leen de pie
porque no pueden comprarlas o porque prefieren gastar
su dinero en otra cosa. '

Para finalizar, en los treintas llegaban a decirle a
Vasconcelos que se habian robado los libros en los
puestos de mamposteria de la calzada de los poetas, en
Chapultepec.

— iQué bueno que la gente se los lleve, pongan
més!

Tenia razén Vasconcelos, a la larga resulta mucho
menos caro regalar libros que no educar.

Una biblioteca sirve para que se presten los libros, si
los lectores no los devuelven ni modo.

Imponer media hora de lectura todos los dias en las
escuelas desde la primaria hasta la preparatoria ;seria
mucho pedir?

JOSE G. MORENO DE ALBA

Las naciones como los individuos son fuertes y libres en
la medida en que son cultas. El vehiculo transmisor de
la cultura, por excelencia, sigue siendo el libro. En
nuestro pafs se lee muy poco y muy mal. Hay en esto un
circulo verdaderamente vicioso: no hay libros abun-
dantes porque no hay demanda de libros; no hay de-
manda porque precisamente por la falta de libros y de
educacién en la casa y en la escuela, no se ha tenido la
oportunidad de experimentar el placer de la lectura.
Por ende, tampoco hay librerias ni bibliotecas conve-
nientes. De estas carencias quiz4 la més dificil de subsa-
nar sea la ausencia de libros en las casas. En la mayorfa

de los hogares mexicanos no hay cpmida ni ropa suli-
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ciente; resulta irénico pedir estantes pletéricos de li-
bros. Ojal4 sigan viéndose ahf, al menos, los dignos li-
bros de texto gratuito.

Me parece que la forma més16gica de romper ese
circulo vicioso es mediante una educacién, sobre todo
en la escuela, que conduzca al convencimiento de que
la lectura puede ser una fuente de placer. Cuando se
haya logrado, en muchos nifios y jévenes mexicanos,
ese convencimiento, serd necesario (y no necesaria-
mente muy costoso) fortalecer la red y, sobre todo, los
acervos de las bibliotecas publicas. Por una parte debe
haber m4s bibliotecas ptblicas; més importante sin em-
bargo es que estén debidamente administradas, con ob-
jeto de que los acervos y los servicios ayuden a
satisfacer, en un mayor nimero de mexicanos, la nece-
sidad de lectura (predominantemente gozosa) que la
escuela ha creado en ellos. Como se ve, la solucién de
ese problema, como de casi cualquier otro, estd en la
educacién, primero de los maestros y después de los ni-
fios y jévenes de México.

Es muy probable que cuando se haya cumplido ese
largo proceso educativo (el del convencimiento de que
el libro es una verdadera fuente de placer), habr4 nece-
sariamente una mayor demanda de libros porque mu-
chos mexicanos, bien entrenados en el habito de la
lectura por una buena escuela y por bibliotecas piblicas
bien administradas, querran tener libros en sus casas,
desear4n poseer libros. Como consecuencia de ello, la
industria editorial llegarfa a ser préspera, la de librero
seria una ocupacién econémicamente atractiva y, sin
duda, el pafs entero serfa mas culto y m4s libre.

VICTOR HUGO PINA WILLIAMS

Al predicamento de c6mo poner al libro y a la lectura a
buen recaudo y mejor aire, en lo personal casi lo gradiio
como la disputa de dos calvos por un peine. Se alega por
algo que se siente lejos del orden de la necesidad pero
que, a impulsos de un farisefsmo cultural endémico, los
mds de los protagonistas afectan percibirlo como asunto
de supremo imperativo; aunque en el fondo se tenga por
cosa si no prescindible, cuando menos negligible.

Asf las cosas y mirados los medios de un pafs m4s
bien modesto, muy cara procura viene a resultar la que
se le hace al libro en esos términos. Haciendo como
que se hace. Eso sf, haciendo mucho. Muchos libros,
muchas ferias, muchas bibliotecas muchamente llenas,
para unos pocos que leen lo de los pocos y para muchos
que no leen nada, o mejor dicho, si, lo de los muchos
de mero marchamo.

La mayor tragedia de todas las empresas y camparias
en pro del libro estriba en que, en lo operativo, con es-
casas salvedades quienes se aplican a ello no son lecto-
res intrinsecos. Aquellos para quienes, adem4s de una
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forma de la felicidad, el acto de leer entrafia un bien
cultural indesligable de otros bienes culturales {sobre
todo, del que la lengua en que se lee). Es decir, bienes
cultivables, que componen una feraz rutina del ocio en
el negocio diario.

En resumen, en primer lugar propongo que, tanto
en librerfas como en unidades promotoras de la lectura,
los que den la cara a la gente sean lectores. Y que éstos
tomen el cargo con base en mecanismos de admisién
similares a los utilizados en la concesién de becas para
escritores y artistas, o en la contratacién de profesiona-
les calificados.

En segundo lugar, propongo que la promocién del
libro y de la lectura se lleve a cabo en concomitancia
con actividades de fomento al idioma. No es concebi-
ble que se pretenda remediar al que anda desatento de
los libros si lo dejamos que ande descastado de su len-
gua. ;C6émo vendr4 a saber que la una se cifra en los
otros, que en ellos desata el nudo de su especifico goce?

Y tercero. Propongo, para detener a Frankestein,
maodificar las disposiciones reglamentarias de universi-
dades y entidades académicas que exigen a los profeso-
res e investigadores, para la promocién de categorfas y
la obtencién y conservacién de estimulos, contar con
libros publicados. Y de otra parte, para la edicién alter-
nativa de las obras de escritores de literatura, impulsar
formas de autofinanciamiento concertado, al modo de
las populares “tandas” o de los sistemas actuales de ad-
quisicién de automévil en grupo. De hecho, se tratarfa
de la inveterada edicién de autor, pero con arreglo a un
sistema, a fin de que los titulos se desenvuelvan en el
entorno de una coleccién con propésitos a largo plazo.

Al fin y al cabo, lo que importa es que en el fomen-
to del libro haya cada vez m4s lectores intrinsecos, para
que asi los lectores extrinsecos no sigan tom4ndonos el
pelo con su pelea del peine y, en realidad, haciendo lo
que Cascaciruelas.

MARTI SOLER

La complejidad de los problemas de la edicién del libro
requiere de una amplia ponencia, y aqui no queremos
referirnos ni a los problemas propiamente editoriales ni
a los de distribucién y venta.

Toda la problemética se inicia con el lector, y es al
lector a quien deberiamos dirigirnos para preguntarle
cudl es su problema. La cuestién es muy simple. ;Cuén-
tos lectores hay?, y ;qué quieren leer? Las estadisticas a
este respecto son terribles, y pueden resumirse median-
te la siguiente comparacién: hay tantos (o tan pocos)
lectores hoy como hace cuarenta o cincuenta afios, y
en ello nada tiene que ver el porcentaje de analfabetis-
mo. ;Qué se necesita para que la gente se interese por
la lectura? ;
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Plantearse el problema del lector implica toda una
serie de estudios que por desgracia no se han hecho, y
de los cuales deberfa ser responsable la propia SEP. Pa-
ra empezar, dudo mucho que los programas de fomento
a la lectura den resultados (no los han obtenido, o
idénde estdn?), por lo que es preciso que pensemos en
que el esfuerzo debe ser conjunto (padres, maestros,
editores, educadores, todos), colectivo y continuado.
Debemos concentrarnos en esta tarea, gobierno y ciu-
dadania, en un esfuerzo que debe desarrollarse en casa
y a partir de la propia escuela elemental, la cual no ha
de limitarse a alfabetizar, sino que debe ensefiar a leer,
ensefiar a realizar el esfuerzo que requiere toda lectura.

i{C6émo? No corresponde a este lugar plantearlo,
pues es claro que también aqui deben unirse todos los
esfuerzos: falla la ensefianza y el porqué debe ser tarea
de todos; falla la escuela primaria, pues muchos son los
“alfabetizados” y pocos los lectores; falla el libro de tex-
to, pues no es capaz de despertar el interés del nifio por
su lectura; falla, desde luego, el ambiente cultural —la
prensa, y otras prensas—, cuando no es capaz de llegar
més que a un grupo muy reducido de gente; falla la pro-
fesionalizacién, cuando en instancias superiores, jen las
universidades!, pocos son los que saben leer.

El problema de la lectura es algo mas que un simple
disparo en el aire: aqui estdn las letras y sus combina-
ciones, y a leer. El problema de la lectura es un proble-
ma de cultura (de cultura libresca, jni modo!), en el
que la pasién se despierta muy temprano o no se des-
pierta, en el que no hay sino los libros para aficionarse
a leer, en la casa o en la biblioteca (;dénde estan las bi-
bliotecas?, ;dénde?). Y libros que atraigan el gusto por
la lectura. ;Solucién? Creo que queda apuntada: educa-
cién. Hemos perdido muchas oportunidades de iniciar
esa progresién que lleva a la primera generacién a tener
unos cuantos libros en casa, a la segunda a incrementar
ese proyecto de biblioteca, a la tercera...

;Podemos forzar las cosas? Desde luego, pero... Cada
dfa publicamos menos libros y, de éstos, cada dia menos
libros mexicanos, y, de éstos, cada dia menos libros con-
tratados por editores mexicanos. Y asi sucesivamente...

También los editores debemos plantearnos nuestra
parte de solucién al problema. Y, para ello, debemos te-
ner en mente la creacién de libros para esas bibliotecas.
Hagamos, pues, lectores, jya!

{Martf Soler: Director de Libros del Umbral)

DIEGO GARCIA ELIO

Est4 claro que la realidad mexicana actual es terrible en
muchisimos aspectos, y no lo es menos en materia de
educacién y cultura. En ese apartado, basicamente, es
en donde radica el problema fundamental del libro en
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nuestro pais. Si bien es cierto que la crisis econémica
ha lastimado fuertemente los presupuestos de la gente,
no me parece que la razén del por qué no se venden li-
bros en México sea s6lo el precio de éstos. La gente en
México no lee. O no sabe leer o no le importa leer, o
nadie le ha ensefiado lo que la lectura representa —des-
de cultura y formacién hasta entretenimiento. Asf que
una de las primeras medidas urgentes, necesarias para
promover el libro en México, serfa decirle a la gente lo
que el libro significa. Eso me parece el problema funda-
mental y creo que es una absoluta responsabilidad del
gobierno. Ademds, como es obvio, existen mil formas
de ayudar a los editores mexicanos desde distintos fren-
tes: gobiernos sf, y no s6lo desde sus instituciones cultu-
rales, también en lo fiscal, en ciertas leyes absurdas que
tienen que ver més con comercio, etc. También desde
la iniciativa privada, intentando hacerle ver a los em-
presarios la utilidad e importancia de los libros, que na
parecen ver siempre. Crear un sistema real, eficiente,
de bibliotecas. Inventar o facilitar nuevos conductos de
distribucién de libros. Provocar que entre los mismos
editores se compita pero también se colabore. En fin,
me parece que con voluntad, que no siempre la veo, se
podria rescatar al libro de las crisis monstruosa en la que
estd. Habria que escuchar més propuestas inteligentes,
como la de Zaid y su insistencia en la necesaria ley del
libro, y lograr un consenso inmediato para comenzar a
actuar. Ciertas medidas son, serdn, forzosamente a largo
plazo, pero otras no. Algunos estimulos se podrfan dar
desde mafiana. Qjald y asf sea.

{Diego Garcfa Elfo: Director de Ediciones El Equilibrista)

JORGE A. GONZALEZ

Leer es una actividad que nos sumerje en otros mundos
posibles y con ello nos ayuda a dotar de sentido al
mundo y la vida reales, a nombrar y a organizar nuestra
experiencia vital. La lectura puede ser una préctica re-
flexiva que nos confronta con otras maneras de narrar y
contar las experiencias que hemos vivido o que pudié-
ramos o quisiéramos vivir. Sin embargo, para poder
comprender la lectura, se requiere entenderla como
parte de una constelacién fija y a la vez mévil de otras
practicas dentro de cuyas relaciones la actividad de leer
adquiere un sentido pleno. Ninguna préctica cultural
—es decir, una actividad social especialmente hecha
para generar “sentido” o interpretaciones de la reali-
dad— puede entenderse cabalmente fuera de esa confi-
guracién desigual y cambiante en el tiempo y el
espacio. Por ello es erréneo tratar de describir una
practica cultural sélo con un simple porcentaje. Cual-
quier descripcién en términos cuantitativos sobre la
lectura, debe necesariamente ser elaborada en relacién
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con otras précticas: uso del tiempo libre, usos de la es-
critura, distancia social respecto a los equipamientos
de distribucién y acceso a los libros (bibliotecas puabli-
cas y librerfas). La distancia social no siempre coincide
con la distancia fisica: la gente puede vivir toda su vida
al lado de una rica biblioteca y jam4s utilizarla, puede
tener en su casa libros que jam4s abrird. Asf, para la
mayor parte de los mexicanos, el mundo de los libros y
la lectura es un territorio extranjero, ciertamente dota-
do de prestigio, pero en el mejor de los casos vivido co-
mo poco accesible, poco prictico, poco ttil. En parte
ello se debe a la manera en que la gente se inicia en la
lectura y su inseparable contraparte, la escritura. Pasa-
dos 12 afios de escuela (de la primaria a la preparato-
ria) practicamente todo lo que se lee y se escribe es por
obligacién coactiva: se escribe en o para los exdmenes,
se lee (en libros regalados o comprados por obligacién)
s6lo y estrictamente lo que se “dej6”, ni una palabra
més, ni una pagina menos. El efecto es similar al que
sucede en los museos donde se asiste (porque “hay que
ir”) practicamente para “asolear las muelas”, es decir,
para abrir la boca (por admiracién acritica o por sopo-
rifero bostezo) frente a algo revestido de “suma impor-
tancia”, pero que no se entiende ni se puede colocar
dentro de un universo de sentido m4s amplio. El men-
saje interlineado es claro, como Alicia frente a
Humpty Dumpty, no se trata de entender, sino de saber
quién manda. Asf pues se lee (y se escribe) en condi-
ciones bastante desfavorables a la lectura: se lee para
pasar el examen, para cumplir la tarea, dentro de un
esquema vertical y digamos “pragmatico” de relacién
con el mundo de los libros: leer un libro por placer es
un gran lujo. Si hay que leerlo, pues al menos que “sir-
va para algo”. Los efectos son patéticos: la inmensa
mayorfa de los mexicanos son extranjeros indocumen-
tados en la republica de los libros.* La mitad de los ho-
gares mexicanos donde vive algin familiar con
licenciatura (es decir, cuando menos 16 afios “leyen-
do”) tiene menos de treinta libros en su casa. El comple-
mento viene cuando nos enteramos que de esos
mismos hogares con al menos un profesionista en la fa-
milia, el 4% no tiene ningtin libro. El panorama se vuel-
ve patético cuando vemos los resultados de los otros
hogares del pafs —inmensamente m4s numerosos—
donde no hay ningiin miembro que haya estudiado una
carrera profesional. Por supuesto que con ello est4 rela-
cionada la compra de libros: 6 de cada 10 hogares me-
xicanos no compré ninguno en los dltimos doce meses.

* Los datos presentados son parte del estudio La formacién de las
ofertas culturales y sus piiblicos en México, siglo XX... (genealogfas, carto-
grafas y prdcticas culturales). La informaci6n sobre la encuesta nacional
en tomo de las practicas culturales en el libro La cultura en México (to-
mo 1): cifras clave, México, CNCA y Universidad de Colima (en pren-
sa), de Jorge A. Gonz4lez en colaboracién con Guadalupe Chévez.
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En un pais en que la pobreza extrema ha crecido de
manera singular, podrfa esperarse un uso extenso de las
bibliotecas piblicas para adentrarse en el mundo de los
libros, sin embargo, para seguir con los profesionistas,
cuando menos la cuarta parte de ellos jam4s ha visitado
una biblioteca. Si atendemos a la informacién que co-
rresponda a las personas que cursaron sélo primaria, seis
de cada diez mexicanos nunca ha estado en una biblioteca
puiblica. Si a esto le agregdramos la distribucién espacial
y el crecimiento de los equipamientos en el pais rela-
cionados con el libro a lo largo del siglo, tendrfamos
una configuracién m4s densa, més documentada y me-
nos mensa de la practica de lectura. ;Qué hacer frente
a ello? Desde el terreno de la investigacién, se pueden
seflalar algunos puntos:

1) Necesitamos fomentar y reforzar un sistema de
informacién cultural, de alcance cuando menos nacio-
nal y regional, que genere de manera regular y periédi-
ca informacién bdsica de cardcter piblico y abierto sobre
las diversas configuraciones en que se ejercen las préc-
ticas culturales de los mexicanos, entre ellas especial-
mente la lectura. Sélo tenemos informacién parcial,
dispersa y de acceso restringido o inalcanzable y por
ello inutil para la toma de decisiones y el disefio de es-
trategias culturales fundadas en criterios menos aleato-
rios o de plano, “melatistas”.

2) Se requiere conocer cémo {en qué condiciones,
con cudles recursos, con qué costos, etc.) las cifras ante-
riores logran reducirse precisamente con la generacién
de lectores. Tenemos una enorme laguna en el conoci-
miento de la formacién y la transformacién de los publi-
cos de la cultura: ;c6mo se incorporan las “enzimas”
culturales para pasar de los estados de perplejidad admi-
rativa y préctica obligada a otros modos m4s expansivos
de lectura? Me temo que muy poco sabemos.

3) Se necesita conocer € investigar a fondo las ca-
racteristicas cambiantes de los publicos. Falta informa-
cién longitudinal para comprender e interpretar la
formacion social de los “gustos” y su transformacién en
el tiempo y en el espacio sociales, leer es un acto pauta-
do por cierta temporalidad y espacialidad.

4) Por tltimo, creo que nos serd de enorme benefi-
cio para incrementar la cultura del libro, el conocer las
caracterfsticas de los diferentes sectores de piblicos,
que son ciertamente efecto de una trayectoria y con
ello podamos disefiar una estrategia de difusién diversi-
ficada y de vasto alcance que sea capaz de tomar en
cuenta las especificidades de cada sector.

(Jorge A. Gonzélez: Cordinador del proyecto Formacién de
Ofertas y Pdblicos Culturales de la Universidad de Colima
cuyos resultados serdn publicados en el libro La cultura en
Meéxico (tomo I): cifras clave que coeditard la Universidad de
Colima y el CNCA).
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JORGE VELASCO FELIX

Tanto se ha dicho y lucubrado sobre la industria edito-
rial frente a la crisis econémica del pafs, que estimo al-
tamente positivo el sentido de la “encuesta para
recoger ideas sobre c6mo apoyar al libro en nuestro
pais” emprendida por Vuelta.

Hemos venido proponiendo al Consejo Directivo y
a los asociados de la C4mara Nacional de la Industria
Editorial Mexicana, diversas acciones inmediatas para
fortalecer el ejercicio de la misién a que estdn llama-
dos: promover la cultura, la informacién y el entreteni-
miento por medios escritos, impresos o grabados en
cualquier tipo de soporte.

Partimos del hecho de que México representa frente
a toda América Latina —desde el 4ngulo comercial y
para un considerable nimero de editores extranjeros en
idioma espafiol—, el sesenta por ciento de sus ventas de
libros y publicaciones periédicas, por lo que se antoja li-
gero el comentario de que en en este pais no se lee. De
pronto pudiéramos ir al terreno subjetivo de la calidad,
que no es el caso ni el enfoque de estos comentarios.

También sabemos que el editor mexicano est4 cada
dfa adquiriendo la vocacién de exportador y perfeccio-
nando sus sistemas y métodos administrativos y comer-
ciales.

Qué proponemos!?

Como uno de los problemas més agudos es que el
editor no ha sido considerado tradicionalmente por la
banca como sujeto de crédito, se logré que Nacional Fi-
nanciera, la Productora e Importadora de Papel y la
banca privada, le concedan crédito —que podemos ca-
lificarlo como blando—, para la compra de papel desti-
nado a la edicién de libros de texto. Cada una de estas
instituciones asume parte del riesgo, con lo que se agili-
zan y se evitan al maximo posible los engorrosos trdmi-
tes para su obtencién.

Esta es la primera experiencia. Continuaremos con
la fuerza de los consejeros y ejecutivos de la CANIEM,
buscando caminos para que los apoyos financieros se
ofrezcan a todas las ramas de la industria: libros, perié-
dicos y revistas y ain més all4: a la cadena productiva:
distribuidores, libreros y talleres.

A fin de lograr la mayor seguridad juridica a los edi-
tores, hemos conseguido con el Instituto de Investiga-
ciones Jurfdicas de la Universidad Nacional Auténoma
de México, que nos auxilien en la preparacién del cuer-
po normativo adecuado, para una Ley del Libro Mexi-
cano y Fomento del Hébito de la Lectura.

Al respecto, una comisién de destacados editores
prepararon un estudio que comprende todo lo que en
su criterio debe contener ese instrumento legal. Se le
entregb al Instituto, junto con otro material dtil como
lo es —por ejemplo—, las leyes del libro vigentes en di-
versos pafses.
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En breve estaremos en aptitud de analizar y com-
prender ese estudio para —con el consenso de todos los
interesados—, entregarlo a las autoridades correspon-
dientes. Estamos seguros de que lograremos esa Ley ya
que sentimos que no s6lo existe simpatfa por parte de
las m4s altas autoridades, sino la conviccién de que es
indispensable tener un cuerpo normativo que dé segu-
ridad juridica a quienes se dedican a esta actividad.

La promocién del hébito de la lectura es otro de los
asuntos que ocupan nuestra atencién. En breve estare-
mos en posicién de dar a conocer un programa para es-
timular la lectura.

En todos los programas y proyectos que estamos tra-
bajando contamos con el apoyo de las més altas autori-
dades del pafs y muy especialmente del Gonsejo para la
Cultura y las Artes. También estamos acudiendo a los
gobiernos de los estados de la Federacion, a fin de obte-
ner la suma de voluntades en beneficio de la educacién
y el fortalecimiento de la Industria Editorial y de sus
objetivos a nivel nacional.

Gran parte del tiempo de quienes nos hemos com-
prometido con la CANIEM, lo estamos dedicando a
preparar lo que proyectamos serd la mayor promocién
de la industria a través de las ferias internacionales del
libro. De conjuntarse todas las voluntades llevaremos a
la Feria de Frankfurt y a todos los espacios nacionales e
internacionales, no dnicamente los libros, sino los de-
més servicios y bienes que poseemos: fotografias, arte
grafico, monografias educativas (que, cabe sefialar, son
pirateadas en diversas regiones del mundo pues sus edi-
tores no tienen la experiencia para comercializar dere-
chos), papel, impresién y servicios de distribucién para
la correcta comercializacién.

Tenemos mucho que ofrecer y con gran calidad.
Hemos examinado los catdlogos de numerosfsimos edi-
tores. Un enorme porcentaje de titulos de autores na-
cionales deberfan traducirse a otros idiomas. Vamos a
intentar vender lo que se hace. Nos avala nuestra gran
tradicién como editores serios. Qué bueno que vaya-
mos a las ferias de profesionales a adquirir derechos.
Nos enriquece. Pero cada dfa tenemos qué hacer més
para difundir en el extranjero los frutos de la creativi-
dad nacional.

(Jorge Velasco Félix, director de CITEM vy presidente de la
Cdmara Nacional de la Industria Editorial Mexicana).

MA. TERESA MARTINEZ LOPEZ

Al pensar en el libro como fuente de conocimiento y
parte fundamental de la cultura del ser humano, de su
formacién y conscientizacién nos estamos remitiendo a
la importancia social que tiene este objeto. La primera
idea que inunda nuestra mente es la diversidad de acto-
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res que colaboran en el nacimiento de él, sus tareas y
sus responsabilidades para hacer llegar al gran piblico
este bien de consumo. Nos referimos a los editores, bi-
bliotecarios, libreros, autores, impresores, disefiadores y
muchas otras manos por las que atraviesa la elabora-
cién de un libro, pero finalmente el personaje mds im-
portante: el lector. Sin este dltimo, ningtn papel
impreso tendria razén de existir. Quien hace libros de-
bera pensar irremediablemente en su destinatario.

Esta idea nos lleva de la mano a las primeras refle-
xiones: ;Cuiles son los criterios reales que se ponen en
juego para editar este o aquel titulo? ;Qué se edita en
nuestro pafs! ;Cudntos ejemplares se tiran de este o
aquel titulo de libro o revista? ;Quién leer4 esas y otras
paginas impresas? ;Qué necesita la sociedad mexicana
leer, por qué y para qué?

Para responder estas preguntas, entre otras, tenemos
que partir del hecho de que el bajo nivel educativo de
la poblacién mexicana no le permite acercarse a los li-
bros, adem4s de que los precios de estos se han incre-
mentado en gran proporcién debido, entre otras
razones, al indiscriminado costo de papel.

Sin embargo no seria justo quedarnos con esa sen-
tencia; algunas de las propuestas para nuestro pafs po-
drian parecer ciencia ficcién, pura ilusién y fantasfa,
pero no debemos quitar de nuestra mente trabajar dia-
ria y arduamente para lograr este objetivo: educar sin

-reservas al mexicano.

;Y qué significa educar? Hacer llegar al mayor ni-
mero posible de ciudadanos las letras de nuestro alfabe-
to, ensefiarlos a leer y escribir, tarea que ayudar4 a que
los mexicanos se acerquen al pensamiento y puedan
encontrar las razones de tantos fenémenos que atafien
a su sociedad.

Estamos ciertos de que no basta que las personas
aprendan a leer y escribir para que se acerquen autom4-
ticamente a los libros y aprendan a amarlos. Para ello,
se necesitan instructores capaces de llevar de la mano
al individuo, es decir a través de lecturas dirigidas, a
disfrutar de ella, sintiéndola no como una tarea obliga-
toria sino como una accién que produzca el placer por
leer, por conocer, por encontrar y crear historias y fan-
tasfas que revoloteen nuestras mentes.

Una vez puesta en la mesa esta idea de educar para
conocer, podrfamos mencionar algunas propuestas para
darle al libro el lugar que creemos se merece.

Hacia una ley del libro: la industria editorial, prioritaria; el
lector, objetivo principal

Las siguientes propuestas no tienen una jerarquiza-
cién especifica, creemos que todas guardan la misma
importancia:

1. La existencia de una Ley del Libro en México es
inminente y urgente. No deberia pasar m4s tiempo sin
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ella, es indispensable reglamentar y fundamentar todo
lo relacionado con €l y la lectura, asi como con todos
los participantes en el mundo del libro. Esto nos permi-
tird obtener un beneficio social para México de enor-
mes dimensiones, particularmente en el terreno
educativo.

2. Esta Ley deber4 contemplar varios aspectos, uno
de ellos nos remite a pensar en las tareas de promocién
y difusién que el libro deber4 tener. Es decir debemos
buscar los canales adecuados que permitan hacer llegar
al mayor niimero de personas lo que se produce en ma-
teria editorial. Presentarle de manera asequible la ofer-
ta del material de lectura, que determinar4 no sélo las
bases de su educacién sino su posterior formacién pro-
fesional.

3. No es suficiente que las personas aprendan a leer
(inicamente sino que aprendan a encontrar en las pagi-
nas de un libro algo que les interese y despierte su cu-
riosidad, para ello se debe trabajar consistentemente en
los denominados talleres de fomento a la lectura, que son
acciones, entre otras, que buscan que las personas pue-
dan encauzar sus gustos y preferencias, despertar su
imaginacién en torno a las p4ginas que hojean. Si no-
sotros logramos interesar a nuestro lector en las l{neas
de un texto, independientemente de su edad, poco a
poco lograremos su interés por conocer cada vez més su
propia historia y la de otras culturas.

Deber4 existir un organismo especializado que lleve
a cabo cruzadas permanentes de acercamiento a los li-
bros no solamente en escuelas, sino también en centros
de cultura, bibliotecas, centros de trabajo, clubes, sitios
de recreacién, etc.

Creemos que una herramienta fundamental en estas
tareas es el juego, porque a través de actividades diverti-
das los nifios asimilan sus primeros conocimientos y el
uso de libro se convertir4 en una actividad placentera.

Respecto a la poblacién adulta, consideramos que
carece desafortunadamente de h4bitos de lectura, sin
embargo aunque su acercamiento con los libros no es
rdpido tampoco es imposible. Estas tareas se podran
realizar integrando en sus centros de trabajo talleres o-
circulos de lectura dirigidos, que le permitan ir asimilan-
do poco a poco las lecturas en cuestién, estimulando a
través de ciertas promociones a quienes trabajen en los
grupos de lectura.

4. Un punto que deber4 estar presente en la regla-
mentacién de los libros se relaciona con la existencia y
el uso de las bibliotecas. Creemos que lo m4s importan-
te no es el nimero de éstas, que indudablemente se ha
incrementado en México en los tGltimos afios, lo im-
portante a considerar es la calidad de las mismas. Es sa-
bido que hoy en dia encontramos bibliotecas en
muchas comunidades rurales, apartadas de la gran urbe,
pero cudl es la calidad de éstas, qué ofrecen a los usua-
rios para estimular el acercamiento con los textos.
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iCuadl es en realidad su oferta?

Aqui valdria mencionar que el papel del biblioteca-
rio deberfa reivindicarse; su preparacién, en la mayorfa
de los casos, es limitada pues no tiene la capacitacién
suficiente para ser un promotor eficaz de la lectura y
realiza apenas tareas de simple catalogador. Se trata de
hacer del bibliotecario un auténtico promotor dentro
de su comunidad; en una palabra: profesionalizarlo.

5. Una via de acercamiento entre el lector y los tex-
tos son las ferias de libro; a través de éstas se difunde la
cultura, se propicia el contacto con los libros, se fomenta
la lectura mediante cursos y talleres, entre otras activida-
des. Las ferias son ademés escenarios que propician la
vinculacién de la industria editorial mexicana con el lec-
tor y, en los casos de las ferias internacionales, ponen al
alcance del publico las ediciones de otros paises, gene-
randose asf un intercambio cultural con otros pueblos.

Las ferias son eventos de comercializacién con los
productos provenientes de las compafifas editoras y los
proveedores de informacién, eventos que ofrecen acce-
so a los diversos mercados nacionales e internacionales.
Apoyan la industria del libro en ambos mercados. Son
puntos de encuentro de todos los personajes que de una
u otra forma tienen que ver con el libro. Entre més fe-
rias de libro existan, tanto en la ciudad como en nues-
tras regiones, el lector tendrd la oportunidad de
diversificar y acrecentar su cultura.

Deberfa existir un organismo especializado que de-
dique sus esfuerzos a planear y coordinar las tareas de
promocién del libro a través de las ferias de libros. Ade-
mas de las ferias fijas, podrfan existir muchas itineran-
tes, las cuales podrian cubrir la mayor parte de barrios y
colonias en la ciudad asf como a las comunidades rura-
les para hacer llegar los libros de temas variados a pre-
cios populares. No se requiere una gran infraestructura,
bastarfa acondicionar varios “camiones de pasajeros”
que reunieran los requisitos de una librerfa mévil que
recorriera las calles de la ciudad y los pueblos de nues-
tro vasto territorio. Aunado a esta promocién, las acti-
vidades artistico—culturales tendrian un papel muy
atractivo para la poblacién.

6. Deberan ser abolidos los aranceles que tienen
ciertas materias primas que son utilizadas en la elabora-
cién de los libros. Exencién de todo impuesto a fin de
librar este gasto del precio final del libro, pudiendo
ahorrar con ello una pequefia proporcién del costo to-
tal del mismo. Asimismo el pago del impuesto al valor
agregado tendria que ser erradicado para que los auto-
res no lo pagaran al recibir sus regalias.

7. La pirateria de los textos debe ser sancionada.
Hoy por hoy, los editores se quejan continuamente de
la violacién que sufren los derechos de autor. Las foto-
copias se han popularizado y creemos que esta préctica
debe ser reglamentada. Sabemos que el hecho tiene
una estrecha relacién con los altos precios de los libros,
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por ello debemos pensar nuevamente en que los costos
de éstos deben abaratarse cada vez més a efecto de po-
der ofrecer a la poblacién libros de buena calidad pero
con precios accesibles. )

8. En relacion a las librerias. Estas son otro punto de
la cadena que forma el libro. Concretamente, con los
libreros serfa conveniente regular el mercado de los li-
bros, tratando de establecer criterios homogéneos que
permitan una relacién més equitativa entre editor—li-
brero—comprador (lector). En especial, creemos que
serfa oportuno regular los criterios de venta en relacién
con el libro de texto...

(Marfa Teresa Martfnez Lépez: Directora General de la Feria
Internacional del Libro de Miner{a).

MAURICIO ACHAR HAMUI

Sugiero:

1. “Llevar el libro a la calle”, mediante ferias en pla-
zas publicas, con acceso a todo publico, libre y gratuita-
mente. No en recintos cerrados.

2. Obtener de las autoridades delegacionales del
Distrito Federal los correspondientes permisos para ins-
talar dichas ferias en lugares accesibles y en fechas pre-
determinadas de manera que no interfiera este evento
cultural con algin otro acto puiblico de mesas que no
sea affn con nuestro objetivo.

3. Elaborar un calendario ferial de suerte que en to-
das y cada una de las Delegaciones del D.E, se celebren
dos ferias al afio, con un intervalo de seis meses entre
una y otra.

4. Programar estos eventos de suerte que no coinci-
dan en las mismas fechas en dos delegaciones conti-
guas.

5. Procurar la obtencién de los mayores espacios y
tiempos posibles en los medios de difusién masiva (ra-
dio, television, prensa, etc.), gratuitamente, de todos
esos espacios y tiempos a que tiene derecho el Estado y
ocuparlo en campaiia inductora a la asistencia del pu-
blico.

6. Involucrar a las principales casas editoras de li-
bros y musica, fabricantes de juegos educativos y los
principales libreros del pafs a ser feriantes en estos
eventos, con el irrevocable compromiso de participar
en todas y cada una de las ferias.

7. Inducir a todos los feriantes a ofrecer material
abundante a los precios m4s accesibles posibles y con-
ducentes al desarrollo cultural.

8. Considerar en convocar a intelectuales y artistas
residentes de cada delegacién para que ofrezcan su co-
laboracién en algin acto publico dentro del recinto de
la feria,

9. Considerar, también, la posible convocatoria, du-
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rante el desarrollo de cada feria, para que los residentes
de la delegacién en que ésta se esté celebrando, se pre-
paren a concursar durante la segunda feria en el mismo
lugar, (a los seis meses), con creaciones literarias (no-
vela, cuento, teatro y musica), que bien pudieran ser
recompensadas con premios a cubrir a partes iguales
entre todos los feriantes, mismos que fungirfan de jura-
do con voto igualitario.

10. Reglamentar para todos los feriantes el tamafio y
forma de la carpa.

11. Que cada feria tenga una duracién minima de
cinco dfas y méxima de siete, asi como un margen pre-
vio de dos dfas para su instalacién y otros dos para su
desmantelamiento.

12. Importantisimo considerar, con base en los re-
sultados obtenidos en las delegaciones del D.E, la posi-
bilidad de extender el programa de ferias a provincia,
considerando que existen mé4s de cien ciudades con po-
blacién superior a los 100 000 habitantes.

(Mauricio Achar Hamui: Director General de Libreria

Gandhi).

MARGARITA SIERRA

Estos son algunos problemas y alternativas para la pro-
mocién del libro mexicano:

1. A nivel internacional: el acceso a la informacién.

En los umbrales del siglo XX1, cuando la informa-
cién se convierte en una mercancfa valiosa las naciones
dejan de ser de primera o de tercera para convertirse en
paises informados o desinformados, México, una vez
mé4s est4 a merced de los paises que cuentan con la in-
fraestructura necesaria para procesar, comercializar y
exportar esa informacién.

Se torna necesario plantear a los editores y a los for-
madores la discusién en tomo a la informacién: ;Cémo
se obtiene la informacién generada por los paises del
primer mundo? ;C6mo se capacita a un pueblo para ob-
tener y usar la informacién necesaria para enfrentar los
retos de la modemidad?

Si retomamos las estadisticas presentadas por la Feria
de Frankfort, América Latina produce alrededor de 40
000 titulos al afio. Europa, Estados Unidos, Canad4,
Australia, Nueva Zelandia y los paises Escandinavos
producen alrededor de 450 000. La comunidad Europea
compra anualmente més de 70 000 derechos y licencias.
Los paises latinoamericanos adquirimos derechos de so-
lamente mil 500 titulos internacionales. De estos titulos
el 7% son temas cientificos y técnicos, o sea 214 titulos,
lo que significa nuestro aislamiento de la gran revolu-
cién cientifico—técnica de los pafses del primer mundo.

Esa incapacidad de acceso a la informacién es nues-
tro primer problema.

2. A nivel nacional: la centralizacién.

El segundo problema es la centralizacién de la in-
dustria editorial en la ciudad de México. Los editores,
en general, se contentan con editar libros para el mer-
cado del D. E Al analizar los tirajes nos damos cuenta
que son pocos los que piensan en el mercado nacional.

También la distribucién es un dificil problema. Se
menciona en las estadisticas de la C4mara Nacional de
la Industria Editorial Mexicana que se cuentan con 800
librerfas en México y 500 en el resto de la repiblica,
cuando sabemos que, en realidad, no hay m4s de 500 li-
brerias en toda la repiblica y por lo tanto es sumamen-
te dificil lograr una verdadera promocién del libro si
tenemos una librerfa por cada 180 000 lectores.

La situacién es compleja, tiene que ver con la rela-
ci6n editor y librero; el gremio librero no tiene la fuerza
del gremio editor, es poco el apoyo que se da a los libre-
ros. En varios pafses del primer mundo los editores no
pueden vender libros directamente: pasan por el distri-
buidor y el librero, esto le da una gran proteccién a las
librerfas.

Por otro lado la venta de grandes superficies est4
remplazando a las librerfas, y est4 también la informa-
cién que viene en soporte éptico y en soporte magnéti-
co que no est4 siendo vendida en librerfas sino en las
tiendas de Hardware.

El problema tiene que ver con el nimero de lectores
que hay en México. Segin las estadfsticas de la CA-
NIEM, en 1994 se imprimieron 92 millones de libros, lo
que corresponde a un libro por habitante, en caso de
haberse vendido todos. Pero sabemos que alrededor de
la mitad no se venden. Por lo tanto tenemos medio li-
bro por habitante.

Si esos 45 millones de libros vendidos se dividen de
manera arbitraria en los 27 000 puntos de venta quiere
decir que cada punto vende alrededor de 136 libros al
mes, que no creo sea un buen negocio para las librerfas.

3. La lectura debe convertirse en un derecho de ca-
da mexicano.

El fomento a la lectura es un problema que sola-
mente puede resolver la sociedad en su conjunto. Toca
a los ciudadanos formar con los editores, la iniciativa
privada y el gobierno, una estrategia permanente de
promoci6n a la lectura.

Toca a cada uno de nosotros comprometernos con
la elaboracién y puesta en practica de una campafia de
lectura en nuestra ciudad. La lectura es un problema de
la sociedad civil y no dnicamente de las escuelas.

Una sociedad donde los nifios no son lectores no
puede ser una sociedad democritica.

La lectura, como solfa decir un promotor, se da por
contagio. Si en casa el libro no es algo importante, si
los padres no leemos, es dificil que los nifios lo hagan.
La lectura es una préctica que se desarrolla con la vida
y los padres que no leen no pueden inculcarla a los hi-



jos. Es importante que entre nuestras obligaciones co-
mo adultos, esté la de llevar a los nifios a las bibliotecas
y mostrarles c6mo usarlas y también a ensefiarlos a
comprar libros en las librerfas y finalmente contagiarles
nuestro placer de leer, que es el mejor de los regalos que
se le puede hacer a un ser humano.

{Margarita Sierra: Directora de la Feria Internacional del Li-

bro de Guadalajara).

AMALIA PORRUA

La crisis de las librerias, a mi parecer, obedece a la si-
tuacién econdmica. El precio de los libros es muy alto
en relacién con los ingresos de la mayoria de los lecto-
res 0 de los candidatos a serlo. La lectura ha pasado a
ser solamente para unos cuantos y cada vez es menor el
nimero de compradores constantes que por necesidad
o por vicio, por aficién o curiosidad acuden a las libre-
rias, a las pocas que adn existen.

Nuestros comercios agonizan y los editores contri-
buyen a ello, con politicas duras e injustas que nos sa-
can autométicamente de la competencia. Su respuesta
ante la dificil situacién fue la concesién de excesivas
facilidades y descuentos a tiendas de autoservicio, San-
borns y Gandhis, que en un principio solucionaron sus
problemas inmediatos, pero que posteriormente impu-
sieron condiciones y precios conscientes de que son ya
muy pocos los lugares y escaparates de venta.

El editor actualmente adopta politicas de otros mer-
cados, como por ejemplo el de los abarrotes y sufre de
las mismas consecuencias. Remates, material destinado
a su tercera parte del valor para el mercado ambulante,
y sus compradores aprovechan, mientras que el lector
desorientado no sabe a quién acudir para comprar un
libro.

En contraste los libreros tenemos que llenar 28 000
requisitos para vender una novedad a precio de catélo-
go, con un 30% de descuento, de contado y sin dere-
cho a devolucién, a sabiendas de que el mismo titulo
va a venderse en la esquina, en el suelo a la tercera par-
te o que en Gandhi estar4 expuesto en $ 1.00. Desapa-
reci6 una ética comercial que demostré ser buena y
colocé al libro en otra dimensién desde la invencién
de Gutenberg.

Volviendo al pasado, porque a veces se aprende, ha-
ce casi ya 200 afios que editores y libreros fijaron politi-
cas que demostraron ser buenas:

Sistemas de venta con derecho a devolucién, con-
signacién, escalas de descuentos con diferencias no ma-
yores al 20% entre cada comprador, bonificaciones, y
mismas ofertas de remate, aun cuando los ejemplares
estén en librerfa a precio anterior. Es decir una demo-
cracia bien entendida.
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Durante la crisis editorial del siglo XVII, ocasionada
por cuestiones polfticas y religiosas, las bodegas de los
impresores estaban repletas y se fomentaron las ferias,
el comercio ambulante organizado y los establecimien-
tos fijos con iguales ventajas. Y fue tal el éxito que pese
al reducido nidmero de lectores, logré venderse la edi-
cién de la Biblia de Lutero con un tiraje de 5 000 ejem-
plares y los Coloquios de Erasmo de 24 000.

Regresar a esas politicas con algunas modificacio-
nes, serfa lo ideal. Crear espacios de venta, con libreros
independientes, no metidos en grandes cadenas o unio-
nes que, repasando el pasado demostraron no ser bue-
nas {Librerias de México); ayudar al librero a conseguir
concesiones de locales en instituciones y universidades,
crear el callején del libro en varios puntos de la ciudad,
como en el centro por ejemplo, bien organizado sin pri-
vilegios ni concesiones a unos cuantos, seria un buen
principio, para después pensar en soluciones mds sofis-
ticadas.

El librero a lo largo de la historia, resulté ser el me-
jor vendedor de libros, como el abarrotero de abarrotes
o el verdulero de jitomates. Su trato constante con el
publico, el conocimiento de sus gustos, el interés por
promover su mercancia y por atraer lectores no se va a
lograr en las tiendas de abarrotes.

Esta es a grandes rasgos mi opinién sobre la situa-
cién de las librerfas, negocio al que me dedico desde ha-
ce més de veinte afios y que he visto siempre como una
actividad un poco fuera de los intereses de otro tipo de
comercios, el de promover dignamente la cultura.

{Amalia Porrda: Gerente de la Antigua Librerfa Robredo y
Directora actual de La Librerfa). o
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