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EQUE ES LA PROPIEDAD INTELECTUAL?

Laurence R. Hefter &

LLos paises que tienen industrias locales inno-
vadoras cuentan siempre con leyes para fomentar
la innovacién, regulando el copiado de inven-
ciones, simbolos de identificacién y expresiones
creativas. Esas leyes abarcan cuatro tipos de
propiedad intangible, separados v distintivos; es
decir, patentes, marcas comerciales, derechos de
autor y secretos industriales, que designamos
colectivamente como “propiedad intelectual”

L.a propiedad intelectual comparte muchas de
las caracteristicas que se asocian a la propiedad
real y personal. Por ejemplo, la propiedad inte-
lectual es un activo y, como tal, se puede com-
prar, vender, ceder bajo licencia, intercambiar o
entregar gratuitamente, como cualquier otra
forma de propiedad. Ademds, el dueno de la
propiedad intelecrual tiene derecho de impedir
la venrta o el uso no autorizados de la propiedad.
Sin embargo, la diferencia mis notable entre la
propiedad intelectual y otras formas de
propiedad es que la primera es intangible, es
decir, no se puede definir o identificar por sus
propios paraimetros fisicos. Es preciso expresarla
en alguna forma distintiva para que pueda ser
objeto de proteccién.

Los cuartro tipos de propiedad intelectual estin
protegidos en el plano nacional. Asi pues, el
alcance de la proteccion y los requisitos para
obtenerla varian de un pais a otro. No obstanre,
hay semejanzas entre los convenios legales
nacionales. Mds aiin, en la actualidad, se percibe
una tendencia mundial a la armonizacién de las
leves nacionales.

PATENTES: UN CONTRATD DE LA
SOCIEDAD CON LOS INVENTORES

Se podria decir que una patente €s un contrato
entre la sociedad en conjunto y un inventor indi-
vidual. Bajo los términos de este contrato social,
se confiere al inventor el derecho exclusivo de
impedir, por un periodo de tiempo fijo, que otros
fabriquen, usen vy vendan la invencién patentada,
a cambio de que el inventor divulgue al piiblico
los detalles de la misma. De este modo, los sis-
temas de patentes alientan la divulgacién de
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La bombilla de luz
incandescente, desa-
rrollada en 1879 por el
estadounidense
Thomas Edison, es uno
de los mas de 1.000
inventos de los cuales
lenia patentes Edison
Su faller y sus labora-
lorios dieron también al
mundo el fondgrafo, el
transmisor con botdn
de carbono para el telé-
fono y el micrétono, y
el primer sistema eléc-
trico comercial de luz y
fugrza motriz

informacién al piiblico y premian al inventor por
sus esfuerzos.

Aunque la palabra “patente” tiene su origen
en los documentos que expedia el soberano de
Inglaterra en la Edad Media para otorgar privile-
gios, hoy es sinénimo del derecho exclusivo que
se concede a los inventores. El Acuerdo de la
Organizacion Mundial del Comercio (OMC)
sobre los Aspectos de los Derechos de Propiedad
Intelecrual Relacionados con el Comercio
('TRIPS por sus siglas en inglés) provee la norma
internacional que rige la vigencia de la exclusivi-
dad de una patente, la cual es de 20 afios a partir
de la fecha de presentacion. Desde que esa
norma entre en vigor, ¢l 1 de enero de 2000,
todos los miembros de la OMC estarin obligados
a cumplirla. Bajo todos los sistemas de patentes,
cuando ese periodo expira, el piblico es libre de
usar ¢l invento de acuerdo a sus descos.

Esta es una ilustracién parcial de las ventajas
de un sistema de patentes eficaz:

1 Una patente recompensa la inversién de
tiempo, dinero v esfuerzo asociada a la investi-
gacion; estimula mayores investigaciones al
inducir a los competidores a inventar opciones
alternativas de los inventos patentados; v fomen-
ta la innovacién y la inversién en inventos paten-
tados, al permitir que las compaiiias recuperen
sus costos de investigacion v desarrollo durante
la vigencia de sus derechos exclusivos.

4 El plazo limitado de una patente protege
también el interés prblico al propiciar la ripida
comercializacién de los inventos, con lo cual
¢éstos llegan al piiblico en fecha mds temprana
que tardia. Las patentes propician también una
mayor latitud en el intercambio de informacién
entre grupos de investigacién, ayudan a evirtar la
duplicacién de investigaciones vy, lo mds impor-
tante, acrecientan el acervo general del
conocimiento piiblico.

Aun cuando, durante su vigencia, la patente
confiere el derecho de excluir a otros de la fabri-
cacion, uso o venta de la invencién patentada, es
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Por ejemplo, ¢l propietario de la patente de un
método mejorado para producir un compuesto
quimico no estard en liberrad de vender el com-
puesto fabricado con el mérodo patentado si
dicho compuesto ha sido patentado también
por otra persona.

Si bien es cierto que todos los miembros
de la OMC deben someterse a las dis-
posiciones de patentes contenidas en
el Acuerdo T'RIPS, las patentes se
expiden de acuerdo con las leyes
nacionales y, por lo tanto, los dere-
chos también tienen alcance
nacional. Asi, una patente esta-
dounidense sélo puede aplicarse contra infrac-
ciones cometidas en los Estados Unidos. En la
mayoria de los paises, esos derechos se hacen
valer por medio de procedimientos civiles, no
penales.

En consccuencia, la ejecucion de la ley corres-
ponde tnicamente al dueno de la patente. En
general, cualquier acto conducente a fabricar,
usar o vender sin permiso la invencién patentada
es una infraccion a la patente, va sea que la
cometa ¢l estado, una corporacién o un indivi-
duo. Y cualquier violacién de ese tipo serd mate-
ria de responsabilidad civil, independiente-
mente de las intenciones del infractor o de que
ignorara la existencia de la patente.

Entre los recursos que pueden aplicarse en
casos de infraccién de patentes figuran:
mandatos judiciales, 6rdenes de entregar o
destruir los articulos en cuestién, ¢ indem-
nizacion a cuenta de los danos sufridos por
el poseedor de la patente o de las
ganancias obtenidas por el infractor.

Cualquier patente emirtida esta
expuesta a impugnaciones de
invalidez, v un argumento de defensa
muy comtin entre presuntos infractores
consiste en alegar la invalidez de las patentes.
De ordinario, éstas son impugnadas argumentan-
do que ¢l presunto invento fue obra de una per-
sona distinta del inventor acreditado en ella o
que la invencién consiste en algo obvio para las
personas versadas en la tecnologia pertinente.

ZQUE ES LA PROPIEDAD INTELECTUAL?

| | ZQUE SE PUEDE PATENTAR?

El articulo 27 del Acuerdo TRIPS
dispone que los estados miembros de
la OMC otorgarin patentes para
cualquier invento, yva se trate de
un flr()d LUCto O un proceso para
crear un producto, “siempre que

sean nuevos, impliquen un paso
inventivo y tengan una apli-
cacion industrial”. En otras pala-
bras, para que sea patentable, una
invencion debe ser novedosa, trcil v
no obvia. Un requisito previo para que
pueda patentarse es que el invento tenga
alguna aplicacién prictica. Esto subraya la impor-
tancia que el sistema de patentes concede a la
utilidad. Aunque este principio sigue siendo
constante, la fraseologia empleada en la legis-
lacién de los distintos paises varia: por ejemplo,
en los Estados Unidos, el material patentable
debera ser “util”, mientras que en el Reino
Unido se exige que sea adecuado para alguna
“aplicacion industrial”.
El invento debe ser nuevo, es decir, que
el tema de la invencién no sea ni pueda ser
inferida como parte de algo que va se conoce.
Por lo comiin esto se conoce como el requisito de
la “novedad”. En este contexto, nuevo o
novedoso significa “nuevo para el pibli-
co”. Por lo tanto, el hecho de que algo
haya sido usado o conocido con ante-
rioridad no serd obsticulo para obrener
una patente si no estuvo disponible

Lin modelo patenlado de
| bicicleta, obra de William
| Klah, presentaba una
nueva forma de impulsar
al vehiculo —una com-
binacidn de pedales y
rueda de eslrella— con
un sillin ajustable monta-
do en una barra flexible. |
La mejora de Klahr fue
una de las muchas que
hicieron muy popular al
ciclismo, patentadas en
las décadas de 1870 y
1880

« para el piblico (p. €]., porque se man-
tenia en seereto).

También es preciso que la invencion
no sea obvia. Esto evita que alguien se
" aproveche del sistema de patentes vy
‘obtenga proteccién por algo que no es mds
que una simple extensién o variante trivial de lo
va conocido. En general, la prueba de inventiva o
“no obviedad” se basa en que una persona razo-
nablemente versada en la especialidad corres-
pondiente al invento lo considere como algo no
obvio en la época en que éste se realice.

El Acuerdo TRIPS dispone un periodo de
transicion para las economias en desarrollo que
en la actualidad no brindan proteccion de
patentes a productos en los rubros agroquimico o
farmacéurtico. De hecho, la mayoria de ellas ya lo
hacen en virtud de los beneficios que obtiene ¢l

sector de la biotecnologia cuando se ofrece una
I proteccién cabal a las patentes. La proteccion de
patentes para procesos no alienta la investigacion
porque es dificil imponer el cumplimiento de ese

El modelo de velocipe- |
do mejorado y paten-
tado por Charles
Hammelmann presentd
un trinquete para
impulsar el vehiculo
hacia delante e impedir
su retroceso. “En el
curso normal de su
recorrido”, afirmaba
Hammelmann, “no es
necesario que la
maquina marche hacia
atras”

tipo de patentes. En particular, es dificil hacer
valer la patente de un proceso porque la carga de
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la prueba de demostrar que la patente ha sido
infringida recae sobre el dueno de la misma.
Este iiltimo deberd demostrar que un proceso de
manufactura especifico (es decir, el proceso pro-
tegido por la patente) fue utilizado para fabricar
ese producto quimico en particular. Esto puede
ser muy dificil de demostrar cuando el proceso
tiene muchas variantes posibles v no se tiene
acceso a las instalaciones del presunto infractor.
En la prictica, esto se logra buscando ves-
tigios de las impurezas tipicas del proceso
de fabricacion. Es posible imaginar la com-
plejidad que estas cuestiones pueden lle-
gar a tener si, por ejemplo, la patente pro-
tege un producto farmacéutico que se fa-
brica en un pais donde no existe protec-
ci16n para ese rubro y después el producto
es exportado a un segundo pais que s6lo
ofrece proteccion a los procesos de manu-
facrura.

En los tltimos 15 afios, mis o menos,
muchos paises han pasado de las patentes
de “proceso™ a las de “producto™ v todos
esperamos que los miembros de la OMC
mejoren sus leyes de patentes en el curso
de unos cuantos anos porque, bajo el
Acuerdo TRIPS de la OMC, los estados
miembros deben proveer proteccion inte-
gra de patentes para productos el 1 de
enero de 2005 a mds tardar.

No sélo los aspectos utilitarios de los inventos
nuevos vy titiles son patentables, pues muchos
paises conceden también proteccién de patentes
a nuevos disenos industriales de tipo ornamental,
En los Estados Unidos, esta forma de proteccién

| se conoce como patente de disefio, mientras que

en muchos paises de Europa, ¢l derecho de
propiedad de un disefio industrial se conoce
como un modelo de diseno.

Ademis de los sujetos usuales de la proteccién
de patentes, tales como dispositivos, composi-
ciones quimicas y procesos, algunos paises
proveen dicha proteccién para materia viva, Por
cjemplo, las variedades de plantas de reproduc-
cion asexual, con excepeién de bacterias, plantas
no cultivadas y las que se propagan por tubéreu-
los, pueden ser protegidas, lo mismo que las
plantas de reproduccién sexual (por semillas),
salvo bacrerias, hongos e hibridos de primera
generacion. El Acuerdo ‘T'RIPS no requicre pro-
teccion alguna para nuevas variedades de planras
0 nueva materia viva, pero los miembros de la
OMC pueden afiliarse a la Unién Internacional
para la Proteccion de Nuevas Variedades de
Plantas, o sea, la UPOV (por sus siglas en inglés).

[y —

En su namero del 6 de
ocltubre de 1877, el
semanario Scientific
American anuncio que
las ltimas innova-
ciones del inventor
Alexander Graham Bell
para el teléfono (arriba,
al centro de la revista)
le impartian una "cons-
truccion algo mas sim-
ple y una forma mas
compacta y portatil®

Bell habia inventado y
patentado el teléfono el
ano anterior. La nueva
version no usaba elec-
tricidad ni baterfas,
pues recibia su energia |
de la voz del usuario. |

-
La marca registrada de
Levi Strauss & Co. ha
sido muy imitada en
todo el mundo, lo
mismo que los pan-
talones de dril que esa
compafiia empezd a
fabricar en 1853.
Muchos productos
Levi's® tienen todavia
remaches de metal en
los bolsillos, una inno-
vacién por la cual
Strauss y el sastre
| Jacob Davis obtuvieron
| una patente en 1873.

MARCAS COMERCIALES Y MARCAS DE
SERVICID: IDENTIFICACION DEL DRIGEN

El propésito principal de las marcas comercia-
les v las de servicio es indicar la fuente de origen
de los bienes vy servicios, v establecer la diferen-
cia entre los producidos bajo una marca registrada
frente a los demds. Dichas marcas simbolizan
también la calidad de los bienes v servicios que
las ostentan. L.a mavoria de las marcas comer-
ciales y de servicio (conocidas como
“marcas”) son palabras, pero pueden
ser casi cualquier cosa que permita
s distinguir un producto o servicio de
otro cualquiera; por ejemplo, simbo-
los, logotipos, sonidos, diseios y aun
configuraciones no funcionales dis-
tintivas del producro.

El Acuerdo TRIPS concede a las
marcas de servicio el mismo nivel de
reconocimiento y proteccion que a
las marcas comerciales (articulos 15
y 16 del Acuerdo TRIPS). Es posi-
ble que en algunos paises no sea
necesario registrar una marca para
que esté protegida, pero, en
cualquier caso, los miembros de la
OMC estin obligados a brindar pro-
teceién a las marcas comerciales o
de servicio bien conocidas. En vir-
tud de que la determinacion de si
una marca es bien conocida en el sector perti-
nente del pablico se realiza caso por caso, a las
empresas les puede parecer conveniente registrar
las marcas bien conocidas. En el caso de marcas
no muy conocidas, los paises pueden exigir a los
duenos de las mismas que las registren en la ofi-
cina nacional de marcas comerciales para que les
pucdan garantizar la proteccion en su territorio.

La duracién de la proteccion que confiere una
marca varia mucho de un pais a otro. Los registros
expedidos abarcan periodos finitos de tiempo. Sin
embargo, atendiendo a los propdsitos fundamen-
tales de las marcas —es decir, evitar confusiones
entre ¢l piablico, alentar la competencia y prote-
ger la buena voluntad de los propictarios— los
registros pueden renovarse y, de ese modo, am-
pliar su vigencia en forma indefinida por rodo el
tiempo (ue se usen las marcas.

El duefio de una marca puede impedir que
otros usen una marca similar si es probable que,
al hacerlo, ocasionen confusién en la mente de
los compradores. La determinacién de si dos mar-
cas son tan semejantes que pueden ocasionar
confusiones suele implicar un andlisis multifacro-
rial en el cual se comparan las marcas de las dis-
tintas partes, sus bienes v servicios, su publicidad
y sus canales de distribucién, la intencién del
acusado al elegir su marca, y la presencia o ausen-
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UN ESPECTRO DE PROTECCION PARA

| pero debe acatar las disposiciones del Acuerdo

LQUE ES

LA PROPIEDAD INT

MARCAS COMERCIALES Y MARCAS DE
SERVICID

Igual que en otros rubros de la propiedad in-
telecrual, la legislacion sobre marcas comer-
ciales v de servicio es nacional en su origen,

TRIPS. Algunos paises conceden derechos a la
pri mera persond quc usa I‘J marcd cn r.ll[ll"l. comer-
cial, pero otros otorgan esos derechos al primero
que obtiene el registro en su territorio.

En los paises que aplican la politica del
“primero que lo use™, los derechos pueden sub-
sistir sin que se registre la marca en la oficina
nacional de marcas comerciales. Sin embargo, el
registro sigue siendo conveniente porque ¢s una
prueba presunta de la validez de la marca v del
derecho de su propietario a usarla. Ademas, se
asienta en el registro nacional de marcas, con lo
cual se anuncia al mundo entero que el duenio la
usa v afirma que le pertenece. Bajo el TRIPS, no
se requiere el uso real de una marca registrada
como condicién para presentar una solicitud de
registro en el caso de una marca comercial o de
servicios. Después de empezar a usar o de ob-
tener el registro de una marca comercial, el dueno
deberi utilizarla pues, de lo contrario, podrd ser
impugnado por otras personas sobre la base de
que la ha abandonado.

LLa mavoria de los paises exigen, como minimo,
que la marca sea distintiva; es decir, debe bastar

| para que los bienes o servicios del propierario de

la marca se distingan de los bienes o servicios de

otros. LIna marca puede incluir cualquier combi-

nacién original de niimeros, letras u otros simbo-

los, colores o tonadas musicales. Para averiguar si
una marca pasa satisfactoriamente esta prueba, es
preciso determinar la fuerza de la marca.

La fuerza de una marca suele medirse en un
espectro completo. El espectro incluye, en grados
que van desde el mds débil hasta el mads fuerte,
términos genéricos, descriptivos, sugestivos, arbi-
trarios v fantasiosos. En el extremo mas débil del
espectro figuran palabras, simbolos o recursos que
no permiten distinguir los bienes, porque s¢ usan
comiinmente para identificar los bienes mismos;
por ejemplo, libro, mesa o silla. Esos términos se
denominan genéricos y no pueden ser protegidos
como marcas comerciales.

L.a siguiente categoria incluye los términos
descriptivos. Una marca es descriptiva si expresa
el propésito, la funcién, las caracteristicas fisicas,
las cualidades de excelencia o el uso final del pro-
ducto. Algunos ejemplos de marcas descriptivas
son: BRILLALUZ para articulos de iluminacion,
MICRO para pesas de balanza muy pequeias y
SUPREMO para un vino que, supuestamente, €s

Mr. Peanut ™, [a mas-
cota con monoculo de la |
ex Planters Nut and |
Chocolate Company, fue
presentado en 1916
COMO una ayuda para
anunciar lo que seria la
primera compaiia fabri-
cante de mani tostado
en los Estados Unidos.
Mr. Peanut ™, uno de
los personajes publici-
larios mas conocidos de
esle pais, es hoy una
marca registrada de la
Nabisco Brands
Company.

Apple Computer,Inc.
s

| ®

| Una manzana con millti-
ples franjas y un gran
mordisco es el muy
conocido logotipo de
Apple Computer, Inc.,
que nacié en California
en 1976. Sélo Apple
Compuler y sus conce-
sionarios y revende-
dores autorizados
pueden usar el logotipo
Apple® en su publici-
dad o en exhibidores de
ventas.

de calidad superior. Puesto que no son distintivos

en si mismos, los términos descriptivos no
pueden ser protegidos como marcas sino hasta
que, por medio de las ventas v la publicidad
extensivas, lleguen a identificar la fuente de los
bicnes que los ostenten en su marca. En los
Estados Unidos, cuando una marca descriptiva
alcanza el nivel de lo distintivo, se dice que ha
adquirido un “significado secundario™.

A diferencia de las marcas descriptivas, las
marcas sugestivas no describen en forma inme-
diata los bienes con los cuales se usan; mds bien,
hay que recurrir a la reflexion, la imaginacién o la
percepeion para deducir la indole de los bienes.
Se considera que las marcas sugestivas son distin-
tivas en si mismas v deben protegerse sin que
tengan que adquirir primero un significado
secundario. Como ejemplos de marcas sugestivas
podemos mencionar: HEROE para un extintor
de incendios o FORTALEZA para unos clavos.

I.as marcas arbitrarias son palabras, simbolos v
dispositivos de uso comiin, pero que, asociados a
los bienes del dueiio de la marca, ni describen ni
sugieren la calidad de dichos bienes. Ejemplos de
marcas arbitrarias son: APPLE para computadoras
v DOVE para jabén. Igual que las sugestivas, las
marcas arbitrarias son distintivas en si mismas y
no es necesario demostrar que tienen un signifi-
cado secundario.

L.as marcas mds distintivas son las fantasiosas.
Una marca fantasiosa es una palabra acufada o un
simbolo invenrado o elegido con el tnico fin de
utilizarse como marca. Entre los ejemplos de
marcas fantasiosas figuran: EXXON para gasolina,
KODAK para articulos forogrificos, XEROX para
equipo de forocopiado y PEPSI para una bebida
gascosa. Las marcas fantasiosas han recibido
rradicionalmente el mayor alcance de proteceién.

DERECHOS DE AUTOR: LA EXPRESION DE
UN AUTOR

El derecho de autor es un derecho exclusivo de
reproducir una obra original de un autor, conteni-
da en cualquier medio tangible de expresion,
para elaborar obras derivadas del trabajo original,
asi como el hecho de interpretar o exhibir la obra,
en el caso de obras musicales, dramirticas, coreo-
grificas v escultéricas. La proteccion de derechos
de autor no se concede a ninguna idea, procedi-
miento, proceso, sistema, mérodo de operacién,
concepto, principio o descubrimiento, indepen-
dientemente de la forma en que esté descrito,
explicado o materializado. Mds bien, los derechos
de autor imparten una proteccion que se limita a
la expresién particular de un autor sobre una idea,
proceso, concepto o algo similar, en un medio

tangible. - .
= (contintia en la pdg. 6)




EL USD JUSTD

Uno de los derechos que se otorgan en los Estados
Unidos al propretario de derechos de autor es el de
reproducir o autorizar a otras personas para que
reproduzcan la obra en copias o fonogramas. Este
derecho estd sujeto a ciertas limitaciones que apare-
cen en el Cadigo de los Estados Unidos. Una de
las limitaciones mds importantes de ese tipo es la
doctrina del “uso justo”.

Aunqgue la expresion uso justo no se menciona en
la ley anterior de derechos de autor de los Estados
Unidos, esta doctrina se ha desarrollado mediante
un nimero sustancial de decisiones judiciales a
través de los anos. Esta doctrina ha sido codifica-
da en la seccion 107 de la ley de derechos de autor:

La seccian 107 contiene una lista de los diversos
Jines con los cuales se puede considerar “justa la
reproduccion de una obra en particular, como los
Propdsitos de critica, comentario, noticias, infor-
macion, ensefianza, estudio académico e investi-
gacion. La seccion 107 establece también cuatro
Jactores que es necesario considerar para determi-
narsi un uso en particular es justo o no:

A L/ propdsito y cardcter del uso, incluso si el
mismo es de naturaleza comercial o si tiene
propasitos educaticos sin fines de lucro;

Q La naturaleza de la obra protegida con dere-
chos de autor;

d La cantidad y el grado en que la porcicn uti-
lizada sea importante en relacion con la totalidad
de la obra protegida con derechos de autor; y

QA L efecto de dicho uso sobre el mercado poten-
cal o el valor de la obra protegida con derechos de
autor.

Es posible que la diferencia entre el “uso justo”™
¥ la infraccién no sea clara ni facil de definir: No
existe un ntimero espectfico de palabras, lineas o
notas que puedan reproducirse con certeza sin
autorizacion. Dar el crédito de la Juente del mate-
rial protegido con derechos de autor no sustituye la
obtencion del permiso correspondiente.

EL “Informe del Registro de Derechos de Autor
en la Revision General de la Ley de Derechos de
Autor de los EUA” de 1961 menciona ejemplos de
actividades que los tribunales han considerado
como usos justos: “citas o fragmentos de la obra en
una revision o critica de la misma con fines de
ilustracion o comentario; citas de pasajes breves en

Kodak

El logotipo corporativo
de Kodak identifica a la
Eastman Kodak
Company de Nueva
York, fundada en
Londres en la década de
1880 como la Eastman
Dry Plate and Film
Company. E fundador
de la compariia, George
Eastman, fabricd una
camara facil de usar,
que vendid al costo de
menudeo de solo
US$1.00, con la cual
popularizd Ia fotogratia
entre miles de fotg-
grafos aficionados en
los inicios del siglo xx.

e

‘THE DOCUMENT COMPANY

XEROX
La palabra “Xerox" fue
acufiada y registrada
como marca por Haloid
Company y Batelle
Development
Corporation en 1948,
lo mismo que la pala-
bra “xerografia®, es
decir, el proceso de
reproduccion de ima-
genes graficas que la
marca comercial repre-
senta. Haloid se con-
virtid en Haloid Xerox
en 1958 y recibié el
nombre de Xerox
Corporation en 1961
“La compafiia de los
documentos, Xerox™
fue la expresion anun-
ciada en 1994 como
riibrica corporativa de
Ia firma.

un trabajo académico o técnico, para ilustrar o
aclarar las observaciones del autor; uso de una
parte del contenido de la obra en una parodia de
la misma: restimenes de un discurso o articulo, con
breves citas, en un reportaje de noticias; reproduc-
cion de una parte de una obra, en una biblioteca,
para sustituir la parte daiiada de un ejemplar;
reproduceion por un maestro o estudiante de una
pequedia parte de la obra para ilustrar una
leccion: reproduccion de una obra en procedimien-
105 o informes legislativos o judiciales; reproduc-
con incidental v fortuita de una obra situada en
la escena de un evento del cual se informa en un
noticiario de cine, radio o television”.

Los derechos de autor protegen la forma particu-
lar en que el autor se ha expresado; no se conceden
a ninguna idea, sistema o informacion factual con-
tenida en la obra. El camino mds seguro consiste
siempre en pedir permiso al dueiio de los derechos
de autor antes de usar material protegido con esos
derechos.

Cuando no es factible obtener permiso, el uso de
material protegido con derechos de autor debe evi-
tarse, a menos que la doctrina del “uso justo” se
aplique claramente a la situacion. i
bl material anterior fue reproducido de la pagina de la
Biblioteca del Congresa de los Fstados Unidos, cuvea

direccion es hinpffwww.leweb. foc.govfcopyright|fis.
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ZQUE ES LA PROPIEDAD INTELECTUAL?
e = =

L.a proteccién de derechos de autor
subsiste en forma automadrtica en todas
las obras de los autores, desde el mo-
mento de su creacion. El Acuerdo
TRIPS dispone una norma minima
para la vigencia de la proteccion de los
derechos de autor. Si se trara de una
persona, el término de la vigencia es la
vida natural del autor mds 50 anos. En
¢l caso de una entidad corporativa, son
50 anos a partir del final del ano civil de
la publicacién autorizada o, si no existe
dicha publicacién, desde el final del
ano civil de su creacion (articulo 12 de
TRIPS). La vigencia de la proteccion
para interpretaciones en vivo que han
sido grabadas es de 50 anos para el
intérprete y el producror, v 20 afnos para
quien transmite la obra. En fecha
reciente, los Estados Unidos mejoraron la pro-
teceidn para las obras proregidas con derechos
de autor, como parte de la Ley de Derechos de
Autor del Milenio Digital, o DMCA [por sus
siglas en inglés]. Por ejemplo, en los Estados
Unidos, el derecho de autor sobre la obra de un
autor individual creada el 1 de enero de 1978 o
después, estd vigente durante toda la vida del
autor o autora v hasta 70 afos después de la
muerte de éste o ésta. Sin embargo, si la obra
fue creada bajo contrato, el derecho de autor
persiste 120 afios a partir de la fecha de creacién,
0 95 anos desde su primera publicacion, lo que
sea menor.

L.os derechos exclusivos que se otorgan al
dueno de los derechos de autor no incluyen el
derecho de impedir que otros usen en forma
justa el trabajo registrado. El uso justo puede
incluir el que se realiza con propdésitos de critica,
comentario, informaciéon de noticias, ensefianza
o educacién, asi como en trabajo académico o de
investigacion. La naturaleza del trabajo, la mag-
nitud del trabajo copiado y el impacto de la
copia sobre el valor comercial del trabajo son
factores que se consideran, en conjunto, para
dererminar si un uso no autorizado es un “uso
justo™.

LA DRIGINALIDAD COMD LA CLAVE DE
LOS DERECHOS DE AUTOR

Para garantizar la proteccion de derechos de
autor, la obra en cuestion debe ser original o de
autoria, contenida en un medio de expresion
tangible. Las siguientes obras de autoria corres-
ponden a esta definicién:

1 Obras literarias (incluso programas de com-
putadora);

1 Obras musicales con su respectiva letra;

(ASABLANCA

“Casablanca”, Ia pelicula
clasica de 1943, produci-|
do para exhibirse en el
hogar, ostenta derechos
de autor que los piratas a
menudo pasan por alto
La Asociacion
Cinematografica de los
| Estados Unidos estima
|que la pirateria de pelicu-
| las que se convierten en
videocasetes y videodis-
cos, usando camaras de
aficionados y otros méto-{
dos, le cuestan a la
industria del cine cerca
de US$2.500 millones al
afo. (Por cortesia de
Warner Bros. y Turner
Entertainment Co
Reservados todos los
derechos.)

25 pele 1"

| Burper's BRI BOT® fyghead

Un videodisco digital de |

4 Obras teatrales y didlogos;
ad Pantomimas vy obras coreogrificas;
1 “Trabajos pictdricos, grificos v
escultdricos;
4 Peliculas cinematogrificas v otras
obras audiovisuales; v
J Grabaciones de sonido.

Es importante decir que las leyes
- de muchos paises no limitan ¢l tipo o
la forma de los trabajos, pues los
autores inventan sin cesar nuevas for-
mas para expresarse.

L.a prueba de la originalidad de una
- obra suele tener dos aspecros. El pri-
mero consiste en que la obra en cues-
tion deberd ser original del aurtor, en
el sentido de que realmente haya sido
creada por éste de modo indepen-
diente, no copiada de otras obras. El
scgundo aspecto es que la obra debe contener la
cantidad suficiente de creatividad para que no se
la pueda considerar como algo trivial.

Para que sea posible obtener derechos de
autor para una obra, ésta deberi estar “contenida
en un medio de expresion tangible™. Una obra
estd contenida cuando su representacién en un
medio tangible es lo bastante permanente o
estable para permitir que sea percibida, repro-
ducida o comunicada de algiin modo durante
cierto tiempo, no en forma transitoria. El medio,
la forma o el vehiculo especifico en el cual esté
contenida la obra son irrelevantes.

En la mavoria de los paises, ¢l registro de
derechos de autor es un procedimiento muy
directo v barato. Aun cuando la proteccién de los
derechos de autor persiste desde el momento
que el trabajo es plasmado en una expresion
tangible, el registro de tales derechos confiere
beneficios adicionales importantes en algunos
paises. Aunque ciertos miembros de la OMC,
entre ellos los Estados Unidos, usan un sis-
tema de registro para las obras protegidas con
derechos de autor, el Acuerdo "T'RIPS pros-
cribe el uso de formalidades, por ejemplo, un

— .

Este sobre de papel con-
tiene semillas del popu-
lar Big Boy® de la W.
Atlee Burpee Company,
el primer tomate hibrido
producido en Estados
Unidos. En su calidad de
| hibrido, Big Boy® y los
elementos constitutivos
de su reproduccion (sus
progenitores) estdn pro-
tegidos como secreto
industrial. Las instruc-
ciones para plantar el
tomate, que aparecen al
reverso del sobre, fueron |
protegidas por Burpee
con sendos derechos de
autor.

sistema de registro, como requisito previo para
que los extranjeros instruyan una accion legal a
fin de impedir la infraccién de derechos de autor
o para recuperar los costos de ejecucion judicial,
incluidos los honorarios de abogados. Asi, los
Estados Unidos pueden requerir, por ejemplo,
que sus propios ciudadanos, pero no los autores
extranjeros, registren sus obras en la Oficina de
Derechos de Autor de los Estados Unidos.
Ademas, en algunos paises, un registro de dere-
chos de autor constituye una prueba prima facie
de la validez y propiedad de derechos de autor.




COMPETITIVA

Un secreto industrial es informacion que se con-
sidera secrera o no es del conocimiento general
de la industria correspondiente, v que confiere a
su dueno una ventaja sobre sus competidores.
La proteccion del secreto industrial existe en la
medida en la que su propictario la mantenga en
secreto o en plan confidencial, y no haya sido
obtenida en forma legal e independiente por
otras personas. Algunos ejemplos de secretos
industriales son: férmulas, patrones, métodos.
programas, técnicas, procesos o compilaciones
de informacion, que le confieren una ventaja
competitiva a la empresa de quien los posee. El
propietario de un secreto industrial puede exi-
gir la reparaci6n de los dafios resultantes de la
revelacion o el uso indebido de su secreto indus-
trial por otra persona.

DETERMINAR CUANDO ES SECRETO UN
SECRETD INDUSTRIAL

Los secretos industriales no se registran como
otras formas de propiedad intelecrual Y No son
creacion de estatutos. Lejos de eso, el sistema
judicial de cada pais determina los requisitos
para la proteccién del secreto industrial. Dicha
proteccién estd prevista en el Acuerdo TRIPS,
bajo el encabezado “Proteccién de informacisn
no divulgada” (articulo 39 de TRIPS). La protec-
cién de datos de prueba no divulgados para la
aprobacion de productos farmacéuticos con fines
de comercializacion es especialmente sensible v
se impone como requisito en el articulo 39(3) de
TRIPS. Algunos de los factores comiinmente
considerados son:

4 El grado en el cual la informacién sea conocida
fuera de la empresa;

4 El grado en que la informacion sea conocida
por los empleados y otras personas que participan
en los negocios del dueno del secreto industrial:
1 El grado en que se hayan tomado medidas
para proteger el secreto industrial:

4 El valor que tiene la informacion correspon-
diente para el propietario y sus competidores:

4 La cantidad de dinero o esfuerzo invertido por

éste; y

4 El esfuerzo que otras personas requeririan para
adquirir o reproducir (por medio de ingenieria
inversa) la informacién.

El factor mds importante que se debe consi-
derar es el cardcter secreto de un presunto secre-
to industrial. Si la informacién que supuesta-
mente constituye un secreto industrial es accesi-
ble por cualquier medio legitimo y puede obrte-
nerse en esta forma, entonces tal informacion va
no es secreta y puede haber dejado de ser sujeto

¢l dueiio del secreto industrial en el desarrollo de |

de proteccion. Sin embargo, si el propictario
L ha tomado las medidas razonables para prote-
ger la informacion v, a pesar de eso, la infor-
macién considerada como secrero industrial
es divulgada en forma piiblica, los tribunales
de muchos paises le pueden conceder tal pro- |
teccion. Las medidas razonables pueden con-
sistir en que quienes encuentren la informa-
cion como resultado de sus actividades nor-
males con la empresa, firmen acuerdos de
confidencialidad y de no divulgacién.

COSTOS VS. BENEFICIDS

Como en todas las actividades relacionadas
con las empresas, la economia desempena un
papel importante para determinar si se debe
proteger la propiedad intelectual. Las com-
paiias deben ponderar el valor potencial del
derecho de propiedad intelectual frente a la
probabilidad de recuperar dicho valor, y frente
a los costos de obtener, ejercer v conservar ese
derecho.

No hay reglas definitivas y ripidas para
determinar el valor potencial de un derecho
de propiedad intelectual determinado. Lo que
es valioso para un individuo o compafiifa puede
no serlo para otros. Varios factores obvios con-
tribuyen al valor potencial de la propiedad inte-
lecrual, tales como: el valor de derechos exclu-
sivos o de otro tipo, las asignaciones o licencias,
las licencias cruzadas, la aplicacién de la ley con-
tra los infractores, v el valor de los derechos como
garantia para la obtencién de financiamiento.

Una marca comercial o de servicio puede ser
un activo muy valioso. Por ejemplo, se ha genera-
lizado la creencia de que el fabricante alemin de
automéviles BMW compr6 la fibrica automotriz
britinica Rover con el propésito principal de ob- |
tener su cartera de marcas comerciales atractivas. ‘
entre las que figuraban “Land Rover”, “Range
Rover”, “Triumph”, “Austin” v “MGB”. Por otra
parte, una marca comercial puede carecer virtual-
mente de valor si los clientes la identifican con
una mala calidad. [x}

Este anuncio de 1903
sugiere al publico
“Beba Coca-Cola”
Aunque los ingredien-
Ies de esta popular
bebida gaseosa son
conocidos por muchas
personas, la propor-
cidn exacla de cada
uno es un secreto in-
dustrial que se guarda
celosamente en las
oficinas generales de
la Coca-Cola Compa-
ny. La formula original
fue desarrollada por un
larmacéutico, el Dr.
John S. Pemberton, en
1886. El nombre y la
caligrafia de la marca
comercial Coca-Cola®
fueron registrados en
la Oficina de Patentes
y Marcas Comerciales
de los EUA en 1893; el
apécope “Coke®" fue
registrado en 1945 y Ia
silueta de la botella de
cristal de la compafifa,
en 1977

Lawrence R. Hefter y Robert DD, Litowits son socios de
Finnegan, Henderson, Farabow, Garrett & Dunner: una de las
Sirmas juridicas mds grandes de los Estados Unidos especicli-
zadas en la propivdad intelectual,

£l Sr. Hefter pronuncia conferencias a menudo ¥ escribe
articulos sobre marcas comerciales, competencia desleal, Sfran-
quicias y litigios. Ha sido miembro de la junta directioa de la
Asociacion Internacional de Marcas Comerciales Ve la
Asociacian de la Ley de Propiedad Intelectual de fos Fstados
Unidos, y también fue catedritico adjunto del Centro Nacional
de Derecho en la Universidad George Washington. Ademds, el
Sr: Litowits ha dictado conferencias y ha escrito sobre el tema
de la ley de marvas comerciales, v ha litigado ante la Comision
Internacional de Comercio. Es miembro de la Asociacidn
Internacional de Marcas Comerciales Y de la Asociacidn de la
Ley de la Propiedad Intelectual de los Estados Unidos.




ZOUE ES LA PROPIEDAD INTELECTUAL?

| LOS DERECHOS DE AUTOR EN
LA ERA ELECTRONICA

Las innovaciones tecnoldgicas de hoy ofrecen
oportunidades casi sin limites para la dis-
tribucion mundial de obras protegidas con
derechos de autor: Pero esas mismas tecnologias
hacen posible que cualquiera ejerza la
pirateria sobre esas obras con solo oprimir
una tecla.

Para hacer frente a esta situacion, la Orga-
nizacion Mundial de la Propiedad Intelectual
(WIPO por sus siglas en inglés) aprobo el
Tratado WIPO de Derechos de Autor (WCT)
v el Tratado WIPO de Interpretaciones y
Fonogramas (WPPT) en diciembre de 1996,
en lo que fue la revision mds extensioa de la
ley internacional en mds de 25 anos. Estos trata-
dos, una vex que hayan sido ratificados por 30
estados miembros por lo menos, brindardan a los
escritores, artistas pldsticos y otros creadores de
material protegido con derechos de autor; una pro-
teceion global contra la pirateria electronica. (Para
mayor informacidn sobre estos tratados, consulte la
seccion de “Politicas y acuerdos internacionales™.)

A continnacion, el 12 de octubre de 1998, el
Congreso de los EUA aprobo la Ley de Derechos de
Autor del Milenio Digital (DMCA), firmada como
ley por el presidente Bill Clinton el 28 de octubre.
La ley implementa los dos tratados WIPO; también
tiene disposiciones sobre asuntos relacionados con
la era electronica.

A Tiwlo I: La Ley WIPO para la
Implementacion de Tratados de Derechos de Autor,
Interpretaciones y Fonogramas de 1998 enmienda
la ley estadounidense a fin de extender la proteccion
a las obras que asi lo requieran bajfo los tratados
WIPO y para restablecer la proteccion de derechos
de autor; en las mismas circunstancias, a las obras
que provienen de los paises miembros del WCT y el
WPPT. Este titulo crea también nuevas profibi-
clones para evitar la evasion de las medidas tec-
noldgicas incorporadas a casi todo el software co-
mercial a fin de proteger las obras amparadas con
derechos de autor e impedir que se atente contra la
integridad de la informacion referente a la admi-
nistracion de los derechos de autor:

O Tirulo 1l: La Ley para la Limitacion de
Responsabilidad por la Infraccion de Derechos de
Autor en Linea establece cuatro nuevas limitaciones
a la responsabilidad de los proveedores de servicios
en linea, en casos de infraccion de derechos de
autor: Fon forma especifica, limita la responsabili-
dad de los proveedores de servicios en los siguientes
casos:

W Cuando el proveedor actiia simplemente conmo
un conducto de datos y transmite informacion digi-
tal de un punto a otro de una red a solicitud de
ofra personda;

B Por la prictica de retener;, por tiempo limita-

El'uso generalizado y la
accesibilidad de |a
Internet han creado
oportunidades para que
la gente de todo el
mundo explore, apren-
da y disfrute, al tiempo
que suscita serias inte-
rrogantes sobre la
explotacion de los
materiales protegidos
con derechos de autor
que se encuentran en la
Red.

do, copias de material que una persona diferen-
te del proveedor ha proporcionado, v transmi-
tirlas después a un suscriptor siguiendo las
instrucciones de éste; el proveedor del servicio
retiene el material para atender solicitudes
ulteriores, en lugar de recuperar de nuevo el
material desde su fuente original en la red;

B Por material violatorio contenido en
pdaginas Web alojadas en sus sistemas y por
referir o enlazar a usuarios con una pdgina que
contenga materiales que impliquen infraccion, ya
sea por medio de hiperoimculos, directorios en
linea, motores de biisqueda y otras herra-
mitentas similares, st el proveedor no
estd enterado de que la actividad
constituye una infraccion, no recibe
un beneficio financtero directo de ella
Y, 57 se le notifica, retira o impide ¢l acceso a dicha
informacion.

A Titulo 1I: La Ley para Garantizar la Compe-
tencia en el Mantenimiento de Computadoras
amplia una exencion existente en la Ley de Derechos
de Autor de los Estados Unidos para permitir que
el propietario o arrendatario de una computadora
haga o aulorice a hacer una copia de un programa
de computadora, mientras repara o da mantent-
miento a dicha mdagquina.

A Titulo IV: Disposiciones Diversas, contiene dis-
posiciones que, entre otras cosas:

W Conceden una exencién para realizar “graba-
ciones eftmeras™ —las que se realizan para facili-
tar una transmiston— permitiendo que una
estacion de radio transmita a partir de su nueva
grabacidn, para no tener que manipular “sobre la
marcha” los CD originales durante la transmision;

W Requieren que el Registro de Derechos de Autor
de los Estados Unidos recomiende al Congreso la
Sforma de promover la educacidn a distancia por
medio de tecnologias digitales, al tiempo que “man-
tiene un equilibrio apropiado entre los derechos de
los dueiios de derechos de autor y las necesidades de
los usuarios”.

W Permite que las bibliotecas y archivos sin fines
de lucro hagan hasta tres copias —que pueden ser
digitales— de una obra, siempre que las copias di-
gitales no se pongan a disposicion del piblico fuera
del predio de la biblioteca.

W Reguieren que los “difusores de red” —los que
hacen transmisiones digitales de grabaciones de
sonido a través de la Internet, aplicando tec-
nologias depuradoras de audio— paguen cuotas de
licencia a las compaiiias grabadoras. ju}

FEsta informaciin se basa en un resumen de la Ley de
Derechos de Autor del Milenio Digital, preparado por la
Riblioteca del Congreso de los Estados Unidos.

e (S ) oo




APOYD PARA LA L}

ERTAD

ECONOMICA Y POLITICA

Por
Bruce A. Leéhman

En 1776, la Declaracién de Independencia anuncié el

nacimiento de los Estados Unidos de América. Ese
mismo afio fue publicada la obra germinal de Adam
Smith sobre la importancia de los mercados libres v la
competencia justa, The Wealth of Nations (La riqueza
de las naciones). Los principios contenidos en la
Declaracion de Independencia han informado vy
enriquecido la vida de los estadounidenses v de gente
de todo el mundo que anhela la libertad civil v politi-
ca. La obra de Adam Smith encendié un debate sobre
la libertad econémica y el papel del estado en la
economia de una nacién: un debate que arrecié en el
siglo XX entre los partidarios de la economia basada
en el mercado libre y los partidarios de una economia
planificada por el estado. Con pocas excepciones en
el mundo de hoy, las naciones han decidido dejar que
las fuerzas del mercado determinen la direccion y
rapidez a las cuales se desarrollarin sus economias,

Creo que la propiedad intelectual —derechos de
autor, marcas registradas, patentes, secretos industria-
les y otros derechos conexos— son un importante
apoyo para esas libertades. Barbara Ringer, ex regis-
tradora de derechos de autor de los EUA, comenté
que las leyes sobre derechos de autor en Inglaterra y
los Estados Unidos “se basaron en el sistema de
empresa cruel, pero libre, que se desarrollé en
Inglaterra y Norteamérica. Con este sistema, los
autores estdn en libertad de escribir y vivir de sus
textos si logran atraer la atencion de un segmento de
la poblacién suficientemente grande para que la
difusién de sus obras resulte lucrativa, aunque sélo
sea de un modo marginal”.

La proteccién de las marcas registradas estd imbui-
da también de estas caracteristicas. Es dificil que
exista un mercado libre sin una ley de marcas regis-
tradas fuerte y efectiva. Sin la proteccion de una
identidad comercial —mediante la cual puedan dis-
frucar los frutos de su propio trabajo— la libre empre-
sa y la benéfica competencia que ésta engendra care-
cen de motivacién. La proteceién de las patentes con-
fiere a los inventores el derecho exclusivo de explortar
sus inventos. Este derecho exclusivo les provee la
seguridad econémica vy, por ende, la libertad de seguir
el derrotero al que pueda llevarlos su ingenio e imagi-
nacién. No sin razén la Declaracién Internacional de
los Derechos Humanos de 1948 establece, en el

articulo 27(2), que todo creador tiene derecho a la pro-
teceibn de sus intereses “resultantes de cualquier pro-
duccién cientifica, literaria o artistica de la cual sca
autor”,

RAICES HISTORICAS

La propiedad intelectual no es un concepto nuevo ni
estdtico. La concesion de algin tipo de derechos
exclusivos de los inventores sobre sus inventos, por el
estado, se originé a principios del siglo XV en Venecia
y se propagd con rapidez a Alemania, Francia, los
Paises Bajos ¢ Inglaterra en el siglo xv1. Pronto se
reconocio que, en una economia de libre merecado, la
proteccion de las patentes provee el incentivo nece-
sario para inventar, dar a conocer la invencién, invertir
en ¢l desarrollo comercial de la misma y motivar a
otras personas a que enriquezcan el acervo del
conocimiento humano, elaborando disefios a partir del
invento patentado. El Estatuto de la Reina Ana, pro-
mulgado en Inglaterra en 1709, fue el primer estaturo
auténtico sobre derechos de autor y el primer
reconocimiento de la fuente del interés de esos dere-
chos en el acto creativo de la autoria, Las leves de
derechos de autor proveen a los autores los beneficios
de las recompensas econémicas, al tiempo que el
piblico se beneficia con las obras literarias, musicales
y de otra indole creativa que en otras condiciones no
serian creadas o divulgadas.

Se cree que las marcas comerciales datan de hace
3.500 anos por lo menos, como lo atestiguan las mar-
cas que usaban los alfareros para identificar la fuente
de sus cacharros de barro cocido. La jurisprudencia v
los estatutos para la produccion de las marcas regis-
tradas datan, al parecer, de hace “sélo” 350 afios, en la
Inglaterra de principios del siglo xvil. Las marcas re-
gistradas sirven para indicar el origen o fuente de un
producto o servicio en particular y, por ende, para dis-
tinguir los bienes o servicios de una empresa de los
que producen otras empresas. Las marcas registradas
cumplen también una importante funcién en la pro-
teccion al consumidor, porque establecen el vinculo
entre un bien o servicio y su respectiva fuente. De ese
modo, el consumidor puede saber a quién recurrir si
recibe bienes o servicios deficientes. La proteccién
del secreto industrial es parte integral de las buenas

(continiia en la parte superior de la pdg. 11)




APODYD

EL SISTEMA DE PATENTES
DE LDS EUA

PARA LA

Il sistema de patentes de los Estados
Unidos difiere en varios aspectos de lo
que se puede considerar como la
“norma’” mundial, si tal norma existe
en realidad.

Con algunas excepeiones, como los
productos farmacéuticos y los disposi-
tivos médicos, las patentes esta-
dounidenses tienen en la actualidad un
periodo de vigencia que empieza el dia
que se expide la patente y termina 20
anos después de la fecha en que fue pre-
sentada la solicitud correspondiente, lo
cual equivale a decir que la vigencia de
la patente no comienza mientras la
solicitud estd pendiente y que solo entra en vigor
cuando la patente es concedida. Pueden pasar va-
rios anos antes que se conceda una patente, a partir
del momento en que se presenta por primera vez la
solicitud de la misma.

La mayoria de los demds sistemas de patentes
tienen periodos de vigencia que abarcan un plazo
fijo a partir de la fecha de presentacion inicial de la
solicitud. Por ejemplo, el Reino Unido, Alemania,
Francia, Japon, Canadd y muchos otros paises,
tienen como periodo de vigencia de las patentes los
20 arios sigutentes a la fecha en que se presenta por
primera vez la solicitud correspondiente.

El caso de los Estados Unidos es dinico en su
aproximacion a la asignacion de derechos de
patente. Fon este pais, los derechos de
patente se conceden a quien “inventa
primero” y no segiin el enfoque univer-
salmente aceptado de quién “registra
primero” el invento. Por esa razdn, los
Estados Unidos tienen un “sistema de inter-
Jerencia®” dinico, que se aplica para determi-
nar cudl de las partes fue la primera gue
realizd el invento.

Los principios bdsicos de novedad, utili-
dad y no obviedad se aplican como requisitos pre-
vios para tener derecho a una patente en los
Estados Unidos. Sin embargo, en lo referente a la
| determinacién de la novedad y la no obviedad, lo

que constituye ¢l uso o conocimiento publico previo
—arte anterior”— difiere en forma apreciable de
las normas aceptadas cominmente en otros lugares.
Aun cuando el tema descrito en una publicaciin
impresa o patente constituye arte anterior, indepen-
dientemente de que haya sido publicado o patentado
en los Estados Unidos o no, la misma considera-
cion no es vdlida en el caso de un tema que esté en
uso o sea conocido por el piiblico. En estos iiltimos
casos, solo el uso o el conocimiento del invento den-
tro de los Estados Unidos o sus territorios consti-
tuye arte anterior. Muchos paises determinan la
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La muy familiar figura del
| ralén Mickey adorna este
reloj de pulsera; uno de
los centenares de produc-
tos que ostentan la ima-
pen de ese personaje de
caricalura mediante una
licencia concedida por The
| Walt Disney Company. Por
orden judicial, el raton
Mickey es una marca re-
gistrada de The Wall
Disney Company, que
también es duea de los
derechos de autor sobre la
imagen de este personaje.
(Personaje de Disney ©
Disney Enterprises, Inc.
Reproducido con autori-
zacion de Disney
Enterprises, Inc.)

El microcircuito para com-
putadora TMS370C050 de
Texas Instruments

| Company fue el sujeto de

| una demanda por infrac-
cidn de patente de micro-
circuitos interpuesta por

‘ Texas Instruments conlra
un fabricante francés de

| computadoras. Después

| de presentar acusaciones

| y contraacusaciones sobre

espionaje industrial en las

décadas de 1970 y 1980

las dos firmas llegaron a

un arreglo extrajudicial en

enero de 1995

aplicabilidad del arte anterior sin
limitaciones geogrdficas.

Los Estados Unidos conceden un
periodo de gracia de un aiio, desde el
momento en que un invento es revela-
do al piiblico hasta la fecha en que
deberd presentarse la solicitud de
patente. Fon otras palabras, siempre
que la solicitud de una patente se pre-
sente dentro de un plazo no mayor de
un anio a partir de la fecha en que la
materia de la misma sea divulgada,
el solicitante podrd obtener dicha
patente. En otros lugares, la solicitud
de la patente se debe presentar antes
de revelar el invento al piblico. Asi
pues, en otros paises, la libertad de
los inventores para usary publicar sus inventos
estd muy restringida. Algunos paises intentan
alcanzar un nivel de libertad intermedio; por ejem-
plo, con un periodo de gracia de seis meses para el
uso o la divulgacion piblica, pero solo cuando
dicho uso sea de cardcter experimental y la reve-
lacidn en piiblico se realice en una exhibicion.

En los Estados Unidos se requiere que, como
parte de la solicitud de patente, se revele la mejor
Sforma de utilizar el invento. La mavoria de los
| patses no imponen ese requisito ¥, por lo tanto, el
| inventor tiene la posibilidad de ocultar la mejor
Jorma de usar o fabricar el producto o proceso
patentado. Sin embargo, esta prdctica es la antite-
sis del propasito fundamental de un sistema de
patentes, pues perjudica la divulgaciion de las
innovaciones tecnologicas.

En los Estados Unidos, las solicitudes de
patente no se publican ni son incluidas en los
indices sino hasta que ya han sido otorgadas.
De este modo, terceras partes no pueden opo-
nerse a que se conceda la patente y ni siquiera se
enteran de que se ha presentado la solicitud.
Otros paises publican las solicitudes de patentes
¥ tienen procedimientos para que terceras partes
presenten sus objeciones al otorgamiento de la
patente. Por ejemplo, la Oficina de Patentes
Europea tiene un procedimiento de ese tipo.

Por dltimo, los Estados Unidos exigen el pago de
cuotas de mantenimiento al cabo de 3.5 anos, 7,5
afos y 11,5 aiios de la concesion de una patente,
MHERITAs qQue oLras naciones requieren cuotas
anucales de mantenimiento.
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pricticas de negocios. La informacién debe ser prote-
gida si no es del conocimiento general, tiene valor
comercial v su poseedor toma medidas razona-
bles para resguardarla. El secreto industrial es a
menudo el aceite que lubrica los acuerdos de
transferencia de tecnologia, Sin €1, las partes de
un acuerdo encuentran dificil o imposible inter-
cambiar con libertad informacién vital para que
un convenio funcione.

Las leyes para la proteccion de la propiedad
intelecrual no son estiticas, pues se modifican de
acuerdo con los cambios de la tecnologia v de
la sociedad. En el libro 2, capitulo 11 de The
Wealth of Nations, Addam Smith declar6 que el
trabajo de las personas que hoy llamamos “intér-
pretes” es “como el de los servidores domésticos
porque no produce valor alguno vy, por si mismo,
no concreta ni realiza ningiin efecto perma-
nente o producto vendible que perdure después
que el trabajo ha finalizado v por el cual se
pudiera adquirir después una cantidad similar de
trabajo”. El concluyé que, “como la declamacién
del actor, la arenga del orador o la melodia del
miisico, la labor de todos ellos perece en el
instante mismo en que se produce”. Por supues-
to, en 1776 no era posible fijar una interpretacién
artistica en un medio tangible. Hoy en dia se ha edifi-
cado una industria mundial, multimillonaria en
délares, en torno de la grabacién de interpretaciones
en videos, cintas de casete y discos compactos.

Estos cambios de tecnologia crean los mayores
desafios vy las mds grandes oportunidades para el sis-
tema de propiedad intelectual. Ellos son, en gran
parte, la razén por la cual se desarrollaron tan rdpida-
mente las normas en el terreno de la propiedad inte-
lectual en el siglo Xx, ese siglo que fue testigo de la
creacion de la fotocopiadora, la radio, la television, la
grabadora de videocasere, la television por cable, los
satélites, las computadoras y la Interner.

EL ACUERDD TRIPS

El evento reciente mds importante en la evolucién de
las normas para a la proteccién de la propiedad inte-
lectual fue la conclusién del Acuerdo sobre los
Aspectos de los Derechos de Propiedad Intelectual
Relacionados con el Comercio, Incluido el Comercio
de Bienes Falsificados. Lo que se ha llamado Acuerdo
TRIPS es parte integral del Acuerdo para Establecer
la Organizacién Mundial del Comercio (OMC), firma-
do en Marrakech, Marruecos, el 15 de abril de 1994,
que entrd en vigor el 1 de enero de 1995,

El Acuerdo TRIPS establece las normas minimas
que deben cumplir los miembros de la OMC para
conceder derechos con miras a proteger la propiedad
intelectual y velar por el cumplimiento de esos dere-
chos. Incluye condiciones minimas por separado que
todos los paises deben aplicar con respecto a los dere-

Abercrombie & Fitch
Stores, Inc. (AF), vende-
dor minorista de ropa
informal de hombre y de
Mmujer, cuyos productos
VBmos en [a parte stipe-
rior de la figura, presen-
laron una demanda en
Junio de 1998 contra el
vendedor minorista de
ropa American Eagle
Qutfitters, Inc. (AE),
cuyos productos apare-
cen en la parte inferior,
por “infraccidn al dere-
cho consuetudinario del
comercio del vestido y
compelencia desleal”, En
su demanda, Abercrom-
bie acusa a American
Eagle de reproducir,
copiar e imilar sus activi-
dades en maleria de
marca, presentacion
comercial y catdlogo.
Declara que esas aclivi-
dades pueden desorien-
tar al pablico, haciéndolo
creer que los articulos de
American Eagle estan
asociados a los de Aber-
crombie. En junio de
1999, la demanda toda-
via no habia sido resuelta
en los tribunales

chos de autor y otros derechos conexos, marcas regis-
tradas, indicaciones geogrificas, disenios industriales,

patentes, disciios de estructura (topografia) de cir-
cuitos integrados, y secretos industriales. También
establece normas para el control de las pricticas anti-
competitivas en las licencias contractuales.

Habitualmente, el aspecto mis débil de los acuer-
dos de propiedad intelectual ha sido su cumpli-
miento. En oposicion a su tradicién, TRIPS
establece obligaciones detalladas en relacién con
los procedimientos de ejecucion e incluye disposi-
ciones sobre cooperacién y asistencia técnica entre
los signatarios.

El desarrollo de normas en el rubro de la
propiedad intelectual no se ha detenido tras la
conclusion del Acuerdo ‘T'RIPS. El Tratado de la

Ley de Marcas Comerciales (TLT por sus siglas
en inglés), concluido en 1994, simplifica y
armoniza ¢l proceso de registro de marcas en los
miembros del tratado. El 20 de diciembre de
1996, la Conferencia Diplomatica sobre Ciertas
Preguntas Referentes a Derechos de Autor v
Derechos de Vecindad, de la Organizacién
Mundial de la Propiedad Intelectual (WIPQ),
adopt6 dos tratados: el Tratado WIPO de Derechos
de Autor y el Tratado WIPO de Interpretaciones y
FFonogramas. Aun después del entonees recién con-

cluido Acuerdo ‘TRIPS, los avances de la tecnologia

habian vuelto dificil, y pronto imposible, impartir pro-
teccitn a ciertas formas de propiedad intelecrual. Esos
adelantos incluyeron el desarrollo comercial de la
Internet y las redes de satélite que permiten la trans-
misién y recepeién de gran cantidad de informacion y
productos de entretenimiento en forma digital.

El Tratado WIPO de Derechos de Autor incluye
disposiciones sobre la proteccién de derechos de autor
en programas de computadora y bases de datos, v
sobre los derechos de distribucién, alquiler y comuni-
cacion al piblico. El Tratado WIPO de
Interpretaciones y Fonogramas incluye disposiciones
sobre los derechos minimos concedidos a los intér-
pretes v productores de grabaciones sonoras, entre
cllos los derechos de reproduccion, distribucién y
alquiler. Ambos tratados tienen también disposiciones
para garantizar la seguridad de las medidas de protec-
cion teenologicas ¢ informacion de administracion
clectronica, que son indispensables para el ejercicio
eficaz de los derechos en el ambiente digital.

Alin estaba fresca la tinta en esos acuerdos cuando
empez6 la discusion sobre la forma de expandirlos y
reforzarlos. Ademas, estin en marcha discusiones
regionales acerca de la proteceion de la propiedad in-
telectual, incluso en el contexto del Area de Libre
Comercio de las Américas. (El Area de Libre
Comercio de las Américas, iniciada en diciembre de
1994 por 34 dirigentes democriticamente elegidos,
representa un compromiso con el comercio justo y
abierto en todo el hemisferio occidental para el ano
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2005.) Una vez mds, ésta es una consecuencia
inevitable de los cambios registrados en las
condiciones de la tecnologia, la economia y la
politica en todo el mundo.

EXPANSION DE
LAS OPORTUNIDADES

[gual que todos los paises, el gobierno de los
Estados Unidos debe aplicar plenamente las
obligaciones contraidas bajo los convenios
vigentes, incluido el Acuerdo TRIPS, y ratificar
¢ implementar otros nuevos, como ¢l Tratado
de la Ley de Marcas Comerciales y los “Tratados
WIPO de Derechos de Autor ¢ Interpretaciones
v Fonogramas. Por supuesto, deseamos que esto
se lleve a cabo porque los inventores, autores e intér-
pretes estadounidenses se beneficiarian en forma
directa. Pero rambién estamos comprometidos con
esta meta porque respalda las libertades econdmicas v
politicas que nosotros, como pueblo, tanto apreciamos.
La proteccion de la propiedad intelectual en todo el
mundo serd una “marea que elevard en su ascenso a

todos los barcos”™. De hecho, un estudio del Banco
Mundial sobre los efectos econémicos de TRIPS con-
cluvd que cada dia hay mds pruebas de “que la imple-
mentacion de TRIPS producird un impacto neto de
creacion de comercio”.

Esta expansion de las oportunidades beneficiard a
las grandes corporaciones y también a los autores e
inventores independientes, v no s6lo a los paises
desarrollados, sino también a las naciones grandes vy
pequenas en desarrollo. Muchos paises en desarrollo
han reconocido esta verdad fundamental y estin
tomando medidas para reforzar la proteccion de la
propiedad intelectual. Por ejemplo, en los tltimos
anos, el gobierno de Malasia ha redoblado sus esfuer-
zos para mejorar las leves referentes a la proteccion de
la propiedad intelectual y su aplicacion. Se considera
| que esto es esencial para la identificacién de lo que
Malasia llama su “supercorredor multimedia”, es
decir, un esfuerzo para fomentar en esa nacién el
desarrollo de industrias basadas en la informacién,
También se ha visto que la propiedad intelectual
provee una base para establecer una industria factible
de grabaciones en muchos paises donde antes no
existia, incluso en Ghana. Hemos visto naciones como
Venezuela y Trinidad y Tobago que toman decisiones
deliberadas para establecer una proteccién vigorosa y
eficaz de la propiedad intelecrual, con miras a modi-
ficar la orientacién de sus economias, de modo que
dejen de estar basadas en los productos primarios (en
su caso, petréleo) y se vuelvan atractivas para las |
industrias de alta tecnologia con valor agregado.
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Kevlar® es una marca
comercial registrada de
DuPont Company que
identifica una fibra
resistente y ligera, creada
en 1965 por cientificos
de DuPont, Stephanie
Kwolek y Herbert Blades,
y presentada comercial-
mente en los afios 70
Las fibras de Keviar®
consisten en largas cade-
nas moleculares produci-
das a partir de poli-
parafenileno tereftalami-
da. Los fabricantes de
neumaticos fueron los
Primergs usuarios indus-
Iriales de Kevlar®, hace
mas de 25 afos, Todavia
hoy enconlramos esa
fibra en neumaticos, y
lambién en mangueras,
cables, ropa protectora,
cuerdas, cascos, alam-
bres, paracaidas y doce-
nas de articulos.

CONSTRUCCION DE UNA
INFRAESTRUCTURA EFICAZ

Creo que la pregunta ha evolucionado, de qué
se deber hacer v cuindo —el Acuerdo TRIPS
v su descendencia ya respondieron esa pre-
gunta— a como se deberd hacer. El gobierno
de los Estados Unidos esta plenamente com-

prometido a hallar respuestas a esa pregunta.
De hecho, dicho gobierno, junto con otros y
con diversas organizaciones intergubernamen-
tales, se ha comprometido a ayudar a todos los
paises a cumplir —y superar— sus respectivas
obligaciones internacionales en materia de
propiedad intelectual.

El alcance de esta labor no es insignificante.

Creemos que para edificar una infraestructura eficaz
de proteccidn a la propiedad intelectual, los paises
deben hacer lo siguiente:

(3 Promulgar v aplicar en forma cabal y expedita
leves congruentes con T'RIPS, incluso una o varias
leves para cada rubro de la proteccion de la propiedad
intelectual, v establecer la autoridad necesaria para su
ejecucion en el codigo civil, el eddigo penal o el codi-
go administrativo, segiin resulte apropiado.

[ Crear acceso a una oficina de propiedad intelec-
tual bien equipada, que cuente con personal capacita-
do, ofrezca proteccion para la propiedad industrial
(proteccion de patentes, marcas registradas v disenios
industriales), divulgue informacién acerca de los dere-
chos que hava concedido e informacién general sobre
la propiedad intelectual, v colabore con las agencias
ejecutoras.

A Establecer una rama judicial bien capacitada que
sepa manejar procedimientos judiciales penales y
civiles en forma expedita, justa v transparente: que
cuente con la autoridad para imponer un nivel ade-
cuado de mulras v sentencias de circel, y con la vo-
luntad necesaria para aplicarlas en forma efectva; y
que esté dispuesta a imponer requerimientos judi-
ciales preliminares y permanentes, con severas san-
ciones para los infractores.

3 Establecer una fuerza policial bien capacitada
que opere en forma transparente v posea autoridad y
voluntad suficientes para emprender investigaciones ¢
iniciar acciones legales contra los piratas de la
propiedad intelectual (si es necesario, en colaboracién
con otras autoridades). Esa fuerza policial necesita
tener también facultades para realizar allanamientos
en las instalaciones de los infractores sin previo aviso
(pero con las salvaguardas apropiadas para evitar abu-
s0s), asi como la voluntad de hacerlo y facultades
legales para confiscar v destruir los productos falsifica-
dos, la maquinaria para fabricarlos v los archivos del
infractor (0 entregarlos al dueno de la propiedad inte-
lecrual).

(A Establecer una fuerza aduanal bien capacitada,
(ue opere con transparencia v posea la voluntad y la




autoridad necesarias para aplicar las leyes de
propiedad intelecrual en la frontera,

1 Fomentar el desarrollo de un cuerpo de
abogados o agentes bien capacitados del sec-
tor privado, que pueda colaborar con autori-
dades administrativas, policiales, judiciales v
aduanales, a fin de obtener y garantizar el
cumplimiento de los derechos de propiedad
intelectual en beneficio del poseedor legiti-
mo de rtales derechos.

A Alentar el desarrollo o establecimiento
de organizaciones del sector privado, como

sociedades recolectoras, asociaciones de abo-
| gados especializados en cuestiones de

| propiedad intelectual, v organizaciones repre-
| sentantes de autores e inventores.

EL CUMPLIMIENTD DE
NUESTRAS DBLIGACIDNES

Los paises que tienen poca o ninguna experiencia en
la proteccién de los derechos de propiedad intelectual
considerardn intimidante la perspectiva de reunir

todos esos elementos. Sin embargo, con una apli-
cacion sensata y, en el grado que resulte sensato, con
la cooperacidn regional e internacional, el cumpli-
miento de esas obligaciones puede no ser tan dificil |
como podria parecer. Por ejemplo, ¢l Acuerdo TRIPS |
requiere que se conceda proteceién especifica a los
disenos estructurales de circuitos integrados. No
obstante, no hay requisito de que se establezea una
infraestructura administrativa para el examen, o
siquiera el registro, de solicitudes de proteccion. Con
la disposicién contenida en la ley nacional sobre la
proteccion de esa tecnologia es suficiente.

Ademas, no hay razén para que la investigacion v el
examen de una solicitud de patente se deba realizar

en cada uno de los paises en los que se desea gozar de
protecci6n. La mayoria de las solicitudes de patente
s¢ presentan con anterioridad en la Oficina de Paten-
tes v Marcas Comerciales de los Estados Unidos, la
Oficina de Patentes de Japon o la Oficina de Patentes
Europea. La solicitud va habri sido investigada v
examinada en cada una de esas oficinas. Ese trabajo
es complejo y requiere personal altamente capacitado;
por ejemplo, cientificos cuyas habilidades podrian
estar mejor empleadas en investigacion y desarrollo.
Por lo tanto, los paises pueden optar por establecer un

sistema que se base en los resultados de la investi-
gacién y los exdmenes va realizados en otras naciones.
Estamos en una época en la cual los problemas de
capacitacién y construccion de infraestructura de los
paises que intentan cumplir con sus obligaciones
internacionales pueden abordarse con mds facilidad
con el uso juicioso de tecnologias modernas. La
explosion de la comercializacién de la Internet ha
traido consigo normas de datos abiertos v nuevas
capacidades para facilitar la comunicacion segura

Los guantes fabricados
con 100% de fibra de la
marca Kevlar® soportan
un calor extremo y son
resistentes al fuego.
Segun DuPonl, miles de
trabajadores utilizan
guantes resistentes a cor-
taduras, labricados tam-
bién con Keviar®, para
protegerse las manos
cuando Irabajan con
objetos filosos.

entre las oficinas de patentes vy los solici-
tantes de las mismas. El efecto acumulativo
de esos factores es que hoy podemos impartir
la proteccion de la propiedad intelectual en
forma mis eficiente. Los Estados Unidos
estin trabajando muy de cerca con la
Organizacion Mundial de la Propiedad
Intelecrual para ampliar las oportunidades de
asistencia téenica v capacitacion.

También creemos que la asistencia técnica
para las oficinas de propiedad industrial del
mundo en desarrollo es esencial, ya que las
necesidades de paises de todo el mundo son
claras: capacitacidn y asistencia técnica que
les permita establecer y mantener un sistema
cficiente de propiedad intelectual. Creo que
los recursos bilaterales y multilaterales, incluidos los
del gobierno de los Estados Unidos v la WIPO, estin
disponibles para ayudar a cada pais a alcanzar esa
meta. Al lograrlo, cumplirin con sus obligaciones
internacionales. Lo mds importante es que todos los
estados asumirdn, ante su pueblo, la obligacion de
proteger v preservar las libertades econémicas y
i

politicas.

Bruce A. Lehman trabaji en el Departamento de Comercio de los
Estados Unidos coma secretario adjunto de comercio y comisionado
de patentes Y marcas comerciales, de 1993 a 1998. También pre-
sidio el Grupo de Trabajo sobre los Derechos de Propiedad
Intelectual de la Fuerza de Tarea de la Infraestructura Nacional |
de la Informacion. Antes de asumir su cargo en el Departamento de |
Comercio, Lehman fue socio de la firma de abogados de Swoindler

& Berlin, establecida en Washington, D.C.
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EL PROCESD ESPECIAL 301
DE LOS ESTADDS UNIDOS

BERTAD ECON

El “Especial 3017 es la parte de la ley
del comercio de los Estados Unidos que
obliga al Representante de Comercio de
los EUA (USTR por sus siglas en
inglés) a identificar a los paises que no
brindan la proteccion adecuada a los
derechos de propiedad intelectual (DPI)
0 nicgan un acceso justo y equitativo al
mercado a los estadounidenses que dependen de los
DPI. Una vez “identificado”, dicho pais puede ser
objeto de sanciones en su comercio bilateral con los
Estados Unidos si no introduce cambios para
aplacar las inquictudes de este pais.

Bajo el Especial 301, los paises que incurren en
los actos, politicas o précticas mds perjudiciales o
cuyos actos, politicas o prdcticas producen el
mayor impacto adverso (real o potencial) sobre los
productos estadounidenses correspondientes y no
participan en negociaciones de buena fe para
resolver esos problemas, deberdn ser identificados
como “paises extranferos prioritarios”.

E! USTR debe decidir qué paitses serdn identifi-
cados cada afio en una revision del Especial 301
que se expide al cabo de 30 dias de la publicacion
anual del Informe Nacional de Estimaciones de
Comercio, de los Estados Unidos, que se realiza de
ordinario hacia el 31 de marzo. Si un socio comer-
cial es identificado como pais extranjero priori-
tario, el USTR tendrd un plazo de 30 dias para
dectdir si es conveniente iniciar una investgacton
de los actos, politicas y prdcticas que dieron lugar
a tal identificacidn.

Fn un plazo de seis meses a partir de la fecha en
que comience la investigacion, el USTR deberd
determinar —al cabo de investigaciones y consul-

La clientela de una tienda
de Shangai puede esco-
ger enire gran variedad
de discos compactos
piratas, La Asociacidn de
1a Industria de Fonogra-
mas de los Estados Uni-
dos calcula que la indus-
tria de la misica pierde
cerca de US$5.000 millo-
nes al afio por duplica-
ciones no aulorizadas de
grabaciones legitimas,
por grabaciones no
autorizadas de transmi-
siones por medios elec-
trénicos y sonido pre-
grabado, y por la descar-
ga no autorizada de
grabaciones de audio
desde silios de Internet
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riones muy diversas o complicadas o si \
ya se ha lograde un avance conside-
rable.

E!L USTR mantiene en categorias
separadas a los paises que suscitan
preocupacion en los Estados Unidos
en cuanto a su proteccion de los DPI,
pero que ya no justifican la categoria
de prioritarios o no han sido identifi-
cados en esa categoria. Los paises

cuyas prdcticas tienen un impacto menor, pero
todavia muy grave, se catalogan en una “lista de
abservacion prioritaria’. En estas naciones se cen-
tran discusiones bilaterales, cada dia mds fre-
cuentes, acerca de las dreas problema.

EL USTR tiene una “lista de observacion” por
separado para los paises que inspiran inquietud en
los Fstados Unidos a causa del ritmo de sus pro-
gresos en la aplicacion de los DPI y en el proceso
de conceder un acceso comparable en sus mercados
a los productos estadounidenses. También hay una
categoria de “otras observaciones” para las
naciones cuyas prdcticas preocupan al USTR en
grado suficiente para mencionarlas en ¢l informe
de la revision anual.

FEn la revision anual Especial 301 del USTR,
los paises pueden pasar a la categoria de priori-
tarios, o bien, entrar en una lista diferente o ser
eliminados de las listas. Fon cualguier momento del
ano se pueden hacer revisiones, y de hecho se hacen,
Suera del ciclo habitual. Fsas revisiones son idénti-
cas a la revision anual regular: los paises extran-
Jeros prioritarios son identificados y otras naciones
pueden ser incluidas o excluidas de las listas de
observacion.

L] gobierno de los Estados Unidos usa cada dia
mds a menudo el sistema de la Organizacion
Mundial del Comercio (OMC) para la resolucion

tas— si las circunstancias que dieron lugar a la
accion original persisten. Si la respuesta hallada es
afirmativa, el USTR tendrd que decidir, si pro-
cede, qué medidas es necesario tomar. Fsas medi-
das pueden incluir las sanciones en el comercio
bilateral previstas en la seccidn 301 de la Ley de
Comercio de 1974.

El plazo para tomar esta decision puede am-
pliarse a nueve meses a partir de la fecha de inicio
si el USTR considera que hay de por medio cues-

de disputas en torno a los DPI con paises miem-
bros de esa organizacion.

—Warner Rose, eseritor de planta

(= =)




LA PERSPECTIVA DE UN PAIS EN DESARROLLD

Betty Mould-Iddrisu

La administracién y aplicacién de los derechos de
propiedad intelectual en paises en desarrollo debe
contemplarse en una dimensi6n diferente que en el
caso de la administracién y aplicacién de esos mismos
derechos en naciones desarrolladas.

En Europa y los Estados Unidos, el sistema de
derechos de propiedad intelectual surgié en tiempos
tan remotos como el siglo Xvi. El Estatuto de la Reina
Ana de Gran Bretana, el mds temprano en materia de
derechos de autor, fue promulgado en 1709, no sélo
para proteger a los impresores locales a raiz del adveni-
miento de la prensa de Gutenberg, sino también para
proteger las obras extranjeras (sobre todo los libros)
que Inglaterra importaba de Europa en esa época.

Dennis de Freitas, ex jefe del consejo britdnico de
derechos de autor, comenté que “el sistema de dere-
chos de autor, tal como existe hoy en pricticamente
todos los paises civilizados, es parte vital de la
infraestructura de una sociedad moderna”. Esto puede
deberse a la posicion central que ocupa el sistema de
derechos de autor en la comunicacién y diseminacién
de informacién al puiblico, a través de periGdicos, radio,
televisién, cine, medios electrénicos y educacion.

En 1996, la Alianza Internacional de la Propiedad
Intelectual estimé que las industrias de derechos de
autor figuran entre los activos econémicos mds
grandes y de mis ripido crecimiento en los Estados
Unidos, pues representan el 3,7% del producto inter-
no bruto del pais: US$278.400 millones. Las princi-
pales industrias de derechos de autor producen y dis-
tribuyen computadoras y el soffware correspondiente,
peliculas cinematogrificas, programas de televisién.
videocasetes para el hogar, grabaciones musicales y de
sonido, libros de texto, libros especializados, publica-
ciones profesionales y de referencia, v periédicos.

Segiin estadisticas publicadas por la Industria
Britinica de Fonogramas en su informe sobre la
industria de grabaciones en 1995, la venta al menudeo
de miisica nacional en Gran Bretana fue de 1.400 mi-
llones de libras esterlinas, con exportaciones y ganan-
cias invisibles por valor de 800 millones de libras.
Ademis del empleo directo registrado por las com-
paiiias, la industria britinica de la miisica provee un
medio de vida para mds de 50.000 personas, en la
venta de miisica al menudeo vy la publicacién de obras
musicales.

Estudios realizados por la Comisién Europea y
varias organizaciones en otros paises desarrollados re-
velan que en Austria, Australia, Alemania y Suecia,
entre otros, del 3 al 5% del producto nacional bruto se
puede arribuir a las industrias de derechos de autor.
Se ha estimado también que el valor total del merca-
do mundial de productos audiovisuales fue de unos
1/S$290.000 millones en 1994.

:Qué se puede decir de la situacion en Africa? Una
encuesta realizada en varios paises, como Egipto,
Ghana, Malawi, Mauricio y Nigeria, muestra que,
antes de las décadas de 1970 y 1980, la mayoria de las
leyes referentes a la proteccion de la propiedad inte-
lectual eran simples réplicas de leyes vigentes en las
naciones que los colonizaron. Esas leyes tenfan el
propésito especifico de proteger los derechos de los
ciudadanos colonizadores, sus negocios y empresas,
sin tomar en cuenta que en las colonias vy los paises en
desarrollo prevalecia una situacion diferente.

En la época en que Africa acababa de salir del post-
colonialismo, los gobiernos de la regién todavia no
consideraban como una alta prioridad la necesidad de
proteger los derechos de propiedad intelectual.
Muchas industrias estaban en su inicio v la base ma-
nufacturera nacional casi no existia. Lo que prevalecia
en Africa era una vibrante tradicién folclérica, en
torno a la cual las industrias de la cultura se agrupaban
en diversos rubros, tales como miisica, industria, tex-
tiles, joyeria y asi por el estilo.

Un ripido estudio del sistema de propiedad inte-
lectual en Ghana hasta la década de 1970 revela que
el Registro Ghanés de Marcas Comerciales tenfa cerca
de 17.000 marcas registradas, 90% de las cuales eran
propiedad de compaiifas ¢ individuos extranjeros. En
1996, constaban en el registro 27.625 marcas y los
ghaneses eran propietarios del 15 0 20% de ellas.

El Decreto sobre el Registro de Diseiios Textiles
de 1966, bajo el cual se registraban los disefios texti-
les, excluia de modo especifico el registro de todos los
disenos ghaneses bien conocidos, como los simbolos
“Kente” y “Adinkra”. Es interesante observar que,
entre 1966 y 1997, fueron registrados bajo esta ley
23.000 disefios. Cerca del 66% de ellos (poco més de
15.000) son propiedad de disefadores extranjeros, y
7.592 pertenecen a diseiiadores locales.

En relacién con las patentes, la Cap 179, que era la




Ordenanza para el Registro de Patentes en la época
colonial no hizo mis que extender la validez de todas
las patentes registradas en ¢l Reino Unido a la colonia
de la Costa de Oro, en aquella época. Todas las
patentes registradas de ese modo pertenecian a
empresas o individuos extranjeros. En virtud de las
dificultades que implicaba establecer un sistema de
patentes, esa ordenanza siguié en vigor en Ghana
hasta el 1 de julio de 1994, fecha en que una nueva
ley de patentes fue promulgada.

No obstante, debemos senalar que la mayor parte
de las leves de propiedad intelectual promulgadas
después de los anos 70 solian tener un sesgo diferen-
te, pues debian responder a nuevos ambientes
nacionales v a los diversos requisitos del comercio
mundial, en el cual las naciones emergentes luchaban
por nivelar el campo de juego para el comercio inter-
nacional v las actividades de inversion.

Algunas de las ventajas que, segiin lo reconocen los
paises en desarrollo, han sido resultado directo de un
mejor cumplimiento de las leyes de propiedad inte-
lecrual son:

2 El estimulo a la creatividad e inventiva en la
sociedad, lo cual contribuye al desarrollo del pais.

1 La provisién v proteccion de la infraestructura
necesaria para el crecimiento de la produccién, las
manufacturas v la distribucién en las industrias de la
culrura, la educacién vy el entretenimiento.

4 La creacién de un ambiente propicio para atraer la
inversion del sector privado nacional y extranjero
hacia las industrias de derechos de autor.

d La proteccion —en vista de las tecnologias emer-
gentes— de las expresiones del folclor y las actua-
ciones en vivo, mediante una mejor proteccion legal
para los derechos de los intérpretes.

En el continente africano, el sistema de propiedad
intelectual se ha tenido que enfrentar también a
miembros desorientados de la sociedad que creen y
proclaman la teoria de que a los paises en desarrollo
se les deberia autorizar a copiar gratuitamente las
obras que llegan a ellos de otros paises, sobre todo de
los mids desarrollados. Esas personas citan como ejem-
plos a las naciones de Asia v otras que, gracias a la
limitada proteccién legal que habia en el pasado para
la propiedad intelectual, lograron desarrollar industrias
locales que cobraron considerable fuerza en los mer-
cados mundiales mediante la copia, pirateria o falsifi-
cacion de obras v productos de otros paises.

Sin embargo, muchos de esos paises comprenden
ahora el impacto de la falta de cumplimiento de los
derechos de propiedad intelectual en sus economias,
sus industrias locales y su cultura. Por ejemplo, es un
hecho muy conocido en Asia que la industria cine-
matogriafica nacional de Malasia sufrié enormes dafios
a causa de la competencia de las peliculas extranjeras
porque, hasta hace poco tiempo, ese pais no tenia ni
derechos de autor ni regalias por el alquiler de pelicu-
las. La industria cinematogrdfica malaya v sus intér-
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La colorida tela Kente data
det siglo xu, en el lerritorio
de Africa que hoy es
Ghana. Entre 1966 y 1997
lueron registrados més de
23.000 disenos bajo el
Decreto para el Registro de
Disefios Textiles de Ghana,
de 1966, cerca del 66% de
ellos son propiedad de
disefiadores extranjeros y
el resto de disenadores
Iocales. En una época, el
decreto prohibia el registro
de disefios ghaneses

| pretes tuvieron que ejercer tremendas presiones para
[ exigir que el gobierno velara en forma eficaz por el
cumplimiento de las leves de derecho de autor.
Malasia tiene hoy un vigoroso programa de aplicacion
de las leyes de propiedad intelectual, digno de ser
emulado en cualquier parte del mundo.

Con anterioridad, nosotros, en Africa, sobre todo los
que pertenecemos a la tradicién juridica anglosajona,
hemos tenido un problema muy bisico con la filosofia
de los derechos de propiedad intelectual, los cuales
han sido aplicados en primer lugar por medio del liti-
gio civil. Sélo a dltimas fechas, los gobiernos africanos
se han sentido responsables de hacer que se cumplan
los derechos de propiedad intelectual y han compren-
dido que quienes los infringen estin perpetrando
actos contrarios 4 los intereses del estado.

El desafio actual para los gobiernos africanos consiste
en comprometerse con el cumplimiento de estrictas
leyes de propiedad intelectual, reforzando la adminis-
tracion de sus sistemas de derechos de autor. Mi
experiencia en la administracién de la propiedad inte-
lectual en Africa ha demostrado que entre los requisi-
tos previos esenciales para el desarrollo de un sistema
fuerte y eficaz de derechos de autor figuran los si-
guientes criterios minimos:

1 Aprobacién de una ley firme de derechos de autor.
J Adhesién a las convenciones internacionales.

1 Establecimiento de un mecanismo administrativo
eficaz para recolectar regalias y distribuirlas a inter-
valos regulares a los autores interesados.

3 Participar en una red de acuerdos reciprocos de
representacion con sociedades hermanas en todo el
mundo.

4 Establecimiento de un mecanismo eficaz de
cumplimiento y vigilancia para combatir la pirateria.

Me gustaria ilustrar estos puntos tomando como
referencia a Ghana en el oeste de Africa. Ghana
aprobé en 1985 una ley de derechos de autor vigorosa,
moderna y dindmica, la PNDCL 110, para sustituir la
obsoleta Ley de Derechos de Autor de 1961 (uno de
los instrumentos legislativos posteoloniales que regu-
laban a la industria de los derechos de autor). Los cri-
terios antes mencionados —el marco dentro del cual
deben ser administrados los derechos de autor—
también fueron respetados en Ghana.




En 1986 fue instituido un drgano colectivo para la
administraciéon de derechos de autor, conocido como
la Sociedad de Derechos de Autor de Ghana (COSGA
por sus siglas en inglés). Ghana se adhirié a la
Convencion de Berna en 1991 y la COSGA puso en
marcha un programa para concertar acuerdos de repre-
sentacion reciproca con otras sociedades colectivas en
todo el mundo.

COSGA ha tenido cierto éxito en sus operaciones:
desde su inicio, ha logrado recaudar v distribuir
regalias tanto del repertorio nacional como del inter-
nacional. La Confédération Internationale de Sociérés
des Auteurs et Compositeurs (CISAC) considera a
COSGA como una de las principales sociedades de
autores en el Africa de habla inglesa, pues los avances
logrados mediante la administracién colectiva de
derechos de autor en Ghana son notables. En la ma-
voria de los otros paises angloparlantes, los esfuerzos
de la administracién colectiva de derechos de autor ha
tenido un éxito limitado.

Aun cuando Ghana promulgé una moderna ley de
derechos de autor en 1985, las industrias de la musica,
la literatura v el cine tuvieron una acusada decadencia
antes de 1992 y los derechos de intérpretes, composi-
tores y autores eran transgredidos con alarmante fre-
cuencia. Desco subrayar que el simple hecho de apro-
bar una legislacion no garantiza que la ley vava a ser
aplicada, vy si no se impone el cumplimiento de la
misma, la promulgacién de la legislacion es inttil.
Esto ha sido mis evidente en relacién con la legis-
lacién sobre derechos de autor en Africa.

El éxito de la administracion de los derechos de
autor en los paises en desarrollo estd inseparable-
mente unido al problema de la pirateria, que alcanza
el alarmante indice de 90% ¢n Ghana en aquellos
anos. Es obvio que toda la administracion de los dere-
chos de autor se volvi6 problemitica, va que, a fin de
cuentas, eran insignificantes los pagos de regalias que
recibian los autores, ilustradores, compositores,
arreglistas o intérpretes, o cualquiera de las personas
creativas que contribufan a la produccion de una obra
original.

La pirateria perpetrada a través de los afios contra
obras protegidas con derechos de autor en Africa, y en
Ghana en particular, contribuyé a provocar:

a El éxodo de muchos de nuestros autores talentosos
a Europa, los Estados Unidos y otros paises desarrolla-
dos. Esta fuga de talentos ha privado al Africa de un
rico acopio de ereatividad autéetona.

a El entorpecimiento del desarrollo de todas las
industrias asociadas a los derechos de autor v las
actividades subsidiarias de quienes participan en el
negocio de la creatividad legitima.

I Una considerable pérdida de ingresos al estado,
que se ha privado de recibir tributacion en forma
directa e indirecta.

4 El retardo de la creatividad cultural de nuestras
comunidades locales, el cual, para un pais en desarro-

llo cuva identidad nacional y sus raices culturales
estin indisolublemente unidas a su desarrollo
econémico nacional, puede rener consecuencias de
largo alcance.

PARA PONER FIN A LA PIRATERIA

La industria de la musica, con todas sus ramifica-
ciones, forma una parte importante de las industrias
de la cultura porque es uno de los formatos en los
cuales se expresa ¢l folclor musical. En Ghana, los
musicos tienen una generosa reserva de miisica autie-
tona, de la cual extraen su inspiracién; son hibiles
para modificar las expresiones del folclor y adaprarlas
al estilo de la masica moderna.

En las décadas de 1970 y 1980, con el advenimien-
to de las grabadoras de cinta magnética v videocasete,
la produccion de misica autéetona en Ghana empezd
a tener auge v a escucharse por todo el pais. Sin
embargo, los miisicos, artistas, productores v otros
involucrados en la produccién legitima de misica —y
en la industria musical en conjunto— estaban mas
pobres que nunca por el impacto de esas nuevas tec-
nologias de grabacion y por el estimulo que éstas
daban a la pirateria.

El gobierno de Ghana v la Administracién de
Derechos de Autor fueron mds 0 menos incapaces de
combarir la pirateria, entre 1985 y 1990, que entonces
cra flagrante. En vista de los crecientes costos de pro-
duccion de la misica y el ndimero relativamente
pequeno de obras “genuinas™ que lograban vender,
los artistas, compositores y productores de obras musi-
cales perdieron la motivacion para crear obras nuevas.
Asi fue como Ghana perdi6 el respeto de la comu-
nidad internacional v se gand la fama de ser un refu-
gio para los piratas y los productos de la pirateria. Al
mismo tiempo, la miisica ghanesa sufrié un revés
porque la miisica extranjera logré absorber el mercado
€n copids piratas.

Para las autoridades de Ghana, fue evidente que
quienes hacen esas copias no fomentan en modo
alguno la labor de los autores nacionales, la cultura del
pais o la creatividad nacional. Esto es vélido para
todos los estratos del sistema legal de la propiedad
intelecrual, ya sea derechos de autor, patentes, diseiio
industrial o el sistema de marcas registradas. Si en
Africa siguiéramos el derrotero de copiar ciegamente
todo lo que llega de los paises desarrollados,
quedarfamos atrapados para siempre en la negacién
cultural de nuestra propia capacidad creativa, lo cual
sin duda retrasaria nuestro progreso, tanto econémico
como cultural.

De este modo, a través de la Oficina de Derechos
de Autor, ¢l gobierno de Ghana se vio forzado a tomar
la iniciativa en la lucha contra la pirateria. En estrecha
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colaboracién con los diversos 6rganos de la industria
de la musica y con la cooperacion téenica de la
Federacion Internacional de la Industria Fonogrifica
(IFPI) en Londres v su grupo nacional en Ghana, la
Asociacion de las Industrias de Grabaciones de Ghana
(ARIGh), la Oficina de Derechos de Autor
instituyd el sistema de “banderolas™.
Este sistema fue modelado segiin los
lineamientos del sistema portugués,
porque cuando Portugal instituyé
este sistema logré que el indice de
pirateria descendiera casi a cero.

La inclusion de un sello de autenti-
cidad, conocido como la “banderola”, en
todas las obras musicales se volvié obligatoria en
Ghana desde el 1 de junio de 1992. Este sello es un
elemento de seguridad provisto de una secuencia
numérica; se asignan niumeros individuales sélo a los
productores genuinos de obras musicales, vy la autenti-
cidad de rodas las obras musicales importadas que
hayan sido grabadas previamente tendrd que ser
acreditada por la Oficina de Derechos de Autor, en
colaboracién con el Servicio Preventivo y de
Impuestos Aduanales (CEPS). En Ghana, la industria
de las grabaciones convino con el Servicio de la Renta
Interna (SRI) en usar las banderolas como fuente de
impuesto directo sobre la renta previamente pagado.

Cuando el sistema de banderola fue proyectado ini-
cialmente en Kenva, se propuso que el sello corres-
pondiente se utilizara como un impuesto al valor agre-
gado (IVA). Nigeria no habia incorporado al sistema el
elemento tributario. Por desgracia, ese sistema nunca
se puso en marcha en Kenya vy el indice de pirateria es
hoy inaceptablemente alto en ese pais. Y en Nigeria,
el sistema fracasé por completo en menos de un ano, a
causa de problemas internos. A pesar de todo, ese pais
pugna hoy por revitalizarlo porque su indice de
pirateria es de mds de 80%.

Las banderolas —un
sello con una serie de
nimeros que certifican la
autenticidad— fueron
introducidas en Ghana en
junio de 1992

para combatir la
pirateria en la masica. A
los productores genuinos
de obras musicales se les
asignan nameros de ban-
derola individuales; la
autenticidad de las
importaciones y las obras
musicales pregrabadas
debe ser certificada por la
Oficina de Derechos de
Autor de Ghana, en
colaboracidn con el
Servicio Preventivo y de
Impuestos Aduanales.

LAS VENTAJAS DE LAS BANDEROLAS

Algunas de las ventajas que las autoridades de Ghana
v la industria de la miisica han observado
en los dltimos anos, desde que aplican
con éxito el sistema de “banderolas”,
son las siguientes:

0 El indice de pirateria, que era de
90%, se ha reducido a entre 10y 15%.
1 Los sellos han servido para identi-
ficar las obras musicales originales que
provienen de un productor musical auténtico.
L.a Oficina de Derechos de Autor concede su
aprobacién sélo a los solicitantes que son miembros
legitimos de la Asociacion de la Industria de
Grabaciones en Ghana.

1 Las banderolas han permirido obtener estadisticas
adecuadas sobre el niimero de obras musicales que
son producidas e importadas en el pais.

3 Los productores estin obligados a rendir cuentas a
sus artistas porque la Oficina de Derechos de Autor
exige que hava contratos de grabacién entre el produc-
tor vy el artista antes de dar su aprobacién para la com-
pra de banderolas. Asi pues, por primera vez, los artis-
tas v compositores ghaneses podrin saber exacra-
mente cudntas de sus obras han sido producidas, v
podrin calcular y cobrar sus regalias sin tropezar con
las dificultades del pasado.

0 El Servicio de la Renta Interna —la dependencia
directamente responsable de la venta de esas bandero-
las— ha logrado recaudar rentas, por primera vez, de
un sector de los negocios del pais que hasta entonces
le habia producido poco o ninglin ingreso.

En la actualidad, este sistema de certificacién de la
autenticidad se aplica a obras musicales. Se ha previs-
to que en cierta fecha futura se podréd aplicar también
a obras literarias v de video.

La introduccién del sistema de banderolas ha modi-
ficado en forma radical el destino de la industria de la
miisica. Ghana se ha distanciado ahora de una
situacién en la que sélo se vendian entre 2.000 v 3.000
copias de un éxito musical, a otra en la que es posible
vender entre 200.000 y 500.000 copias de la misma
obra. El niimero de banderolas vendidas desde que se
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instituyé el sistema ya rebasé los 27 millones. Aunque
esto puede no ser mucho en la palestra internacional,
ha permitido que Ghana, cuya poblacién es de unos
17 millones de habitantes, ocupe el lugar 47 entre los
paises que mds obras musicales venden en ¢l mundo.
Ha habido un crecimiento espectacular en la indus-
tria de la miisica en los dltimos cinco afios —con una
proliferacion de estudios de grabacién, plantas manu-
factureras de caseres, v asi por el estilo— que ha atrai-
do inversion local y extranjera. Ahora las concesiones
extranjeras importantes han regresado al pais y Ghana
s¢ ha convertido en un refugio seguro donde artistas
de los paises vecinos pueden producir sus obras musi-
cales. Esta nacién ha llegado a ser un modelo que ¢l
resto de Affica puede emular, en lo que se refiere a la
aplicacion de los derechos de propiedad intelectual.

EVOLUCION DEL PAPEL QUE
DESEMPENAN LAS PATENTES

En vista del éxito del sistema de banderolas, se siente
la tentacién de preguntar por qué el régimen de
patentes no ha tenido la misma eficacia para estmular
el erecimiento econémico de los paises en desarrollo.

Por supuesto, es bien sabido que un sistema de
patentes requicre de una infraestructura relativa-
mente cara, con expertos en diversas especialidades
técnicas. La ley de patentes de Ghana tiene pocos
anos de instituida y sélo en fecha reciente fueron
aprobadas las reglas que harin posible su aplicacién.
Apenas ahora empieza a evolucionar el papel del régi-
men de patentes; no obstante, con una creciente con-
ciencia de las leves de la propiedad industrial, es
probable que esta especialidad se fortalezea en los
proximos afos. Esta situacién se estd repitiendo en la
mayor parte del continente.

Sin embargo, no se puede negar que ¢l sistema de
marcas registradas v disenos, v en menor grado el sis-
tema de patentes, han desempenado un papel de
influencia a través de las licencias, la distribucion y las
franquicias de derechos de propiedad intelecrual en
las naciones en vias de desarrollo. Ellos han avudado a
la transferencia de tecnologia v la diseminacion de
nuevas formas de conocimiento técnico, a través de
las normas minimas para la obtencion de licencias
sobre esos derechos y ¢l uso de los mismos.

Se espera que cuando el Acuerdo sobre los
Aspectos de la Propiedad Intelectual Relacionados
con el Comercio ("TRIPS) entre en vigor en la ma-

Esle casete musical fabri-
cado en Ghana esta sella-
do con su respectiva
banderola. Desde la
introduccion del sistema
de banderolas, las autori-
dades y la industria de la
misica en Ghana han
visto un descenso en el
indice de pirateria de
obras musicales, que era
de 90% y hoy es de entre
10y 15%.

yoria de los paises de Africa, en el afio 2000, los paises
en desarrollo estardn en mejores condiciones para
beneficiarse con la globalizacién de normas minimas
de propiedad intelectual en el comercio mundial (a
pesar de que el terreno de juego esté desnivelado).
El ejemplo de Ghana que acabo de mencionar y
conozeo por experiencia me ha dado motivos para
mirar con optimismo el futuro de los derechos de
propiedad intelectual en los paises en desarrollo. Los
que vivimos en el Tercer Mundo no debemos creer
que ¢l cumplimiento y aplicacién de los derechos de
propiedad intelectual sélo sirven para proteger los
intereses del mundo desarrollado, sino que son una
poderosa herramienta para reactivar la industria de
nuestras naciones, preservando al mismo tiempo la
cultura nacional, la inventiva autéctona v la creativi-
dad del pais. |

Betty Mould-Iddrisu es fiscal del estado en la Divisidn de Derecho
Internacional del Ministerio de Justicia de Ghana. s especialista
en la icy de la propiedad intelectual y catedrdtica de la asignatura
de propiedad intelectual en la Facultad de Derecho de la

| Universidad de Ghana. Es activista de los derechos de género y

directora regional en Africa de la Federacion Internacional de
Mugeres Abogadas (FIDA por sus siglas en inglés).




PROGRESOS EN LA
INDUSTRIA FARMACEUTICA

Gerald J. Mossinghoff

La vigorosa proteccion de patentes para productos far-

macéuticos impulsa el progreso de la medicina al
proveer incentivos econémicos para la innovacién. Sin
el respeto internacional por las patentes farmacéuti-
cas, las innovaciones médicas sufririan menoscabo. De
hecho, en un estudio de 12 industrias realizado en
1988 por ¢l Dr. Edwin Mansfield de la Universidad
de Pennsylvania, se calculé que 65% de los productos
farmacéuticos no habrian sido creados sin una protec-
cién adecuada de patentes. Si logra usted imaginar ¢l
servicio médico sin casi dos tercios de los medicamen-
tos con que hoy contamos —firmacos de quimiotera-
salvan la vida a victi-
mas de ataques cardiacos, medicinas contra el SIDA,
drogas que salvan la vida de infantes prematuros, y
muchos otros fairmacos— tendrd una imagen vivida de
cuin importante ¢s la proteccion de la propiedad in-
telectual para la induseria farmacéutica.

LLa razén fundamental por la cual ¢l progreso farma-
céurico depende de que se proteja la propiedad inte-
lecrual es el enorme costo del desarrollo de un firma-
co. La creacién de un nuevo medicamento cuesta, en
promedio, US$500 millones. Tal vez en ninguna otra
industria, un producto que cuesta tanto descubrir v
desarrollar pueda ser copiado o sometido a ingenieria
inversa a un precio tan bajo, de sélo una pequena
fraccion de los costos de investigacion y desarrollo
invertidos por el innovador. Sin una fuerte proteccion
de patentes, las empresas farmacéuricas quizd no

pia, disolventes de codgulos que

podrian atraer la inversién necesaria para esas costosas
investigaciones de alto riesgo.
La caracreristica que define a la industria farmacéu-

tica de los Estados Unidos es su enorme y sostenido
compromiso financiero con la investigacion y el desa-
rrollo. Desde 1985, la inversion anual de esta industria
en IyD se ha cuadruplicado: de US$4.100 millones en
1985 a casi UUS$16.000 millones en 1996. Es la mds
intensiva de las industrias de alta tecnologia en mare-
ria de gastos de IvD como porcentaje de los ingresos.

LAS PATENTES FARMACEUTICAS Y
LAS NACIONES EN DESARROLLD

A pesar de que, en general, se considera que sélo
beneficia a los paises desarrollados poseedores de
grandes industrias farmacéuticas, la proteccion de
patentes es quizd aiin mds importante para las
naciones en desarrollo. Un vigoroso régimen de
patentes farmacéuticas estimula la investigacion v
desarrollo en la industria farmacéutica local, atrae
inversion extranjera, fomenta la transferencia de tec-
nologia, crea empleos de alta tecnologia y aumenta las

| exportaciones. Pero lo mds importante es, tal vez, que

la proteccion de patentes para productos farmacéuri-

: cos garantiza la disponibilidad de firmacos modernos

para ¢l mejoramiento de la salud.

En 1994, el Banco Mundial estudié una serie de
compaiiias a fin de averiguar qué tipo de ambiente
requerian para estar dispuestas a invertir en proyectos
farmacéuticos en paises donde no habia proteccion
de patentes. El estudio revel6 que el 29% de esas
compaiias estaban dispuestas a invertir en instala-
ciones para fabricar formulaciones. Sélo el 13% acce-
deria a invertir en instalaciones proveedoras de mate-
riales a granel para la manufactura de un producto
final. Ninguna compaiia dijo estar dispuesta a invertir
directamente en IvD si no contaba con la proteccion
de patentes para productos farmacéuticos.

Los resultados de este estudio han sido confirma-
dos por la conducta real de las companias esta-
dounidenses en materia de inversiones. En 1996,
Brasil adopté una legislacion muy eficaz sobre
patentes. Desde entonces, ese pais ha ganado entre
1.700 millones v 2.200 millones de délares en nuevas
inversiones destinadas a industrias de alta tecnologia,
concentradas en particular en el sector farmacéutico.
En Japén, donde antes de 1978 no habia proteccidn
para las patentes farmacéuticas, se ha registrado tam-




bién un aumento espectacular de la inversién esta-
dounidense en 1yD para el ramo farmacéutico, la cual
pas6 de US$135.8 millones en 1985 a US$505.5 mi-
llones en 1994,

En forma similar, los paises que dieron mis vigor a
la proteccién de patentes de productos farmacéuricos
han visto un crecimiento impresionante en su indus-
tria farmacéutica nacional. Por ejemplo, Italia insti-
tuyd una firme proteccién a las patentes de productos
farmacéuricos en 1978. En ese afo, la inversién
en lyD farmacéutica local fue de apenas
123.000 millones de liras. Tan sélo 10 anos
después, esa inversién ya habia aumentado a
592.300 millones de liras, v ha seguido cre-
ciendo.

Otro indicador del efecto benéfico de una
fuerte proteccion de patentes sobre la indus-
tria farmacéutica nacional es el hecho de que
el nimero de firmas italianas del ramo incluidas
entre las 100 compaiifas mds importantes del
mundo pasé de una sola en 1978 a sicte en 1987.

México es otro ejemplo muy claro de los beneficios
de la proteccién de patentes farmacéuticas. México
fortalecié la proteccion de esas patentes en 1991. En
consecuencia, la inversion, tanto en IyD como en
instalaciones farmacéuticas, aumenté de un roral de
$41 millones (de délares EUA) en 1990 a US$103 mi-
llones, tan sélo tres anos después.

El moho de penicilina que
vemos amplificado abajo
fue Ia base de la penicili-
na, el primer antibidtico
del mundo. Aunque fue
descubierta por Sir
Alexander Fleming en
1928, Ia penicilina no

estuvo plenamente
disponible para uso médi-
£o sino hasta mediados
de los afios 40, Durante la
Segunda Guerra Mundial,
&l gobierno de los Estados
Unidos autorizd a 19
compaiias para producir
penicilina usando una léc-
nica desarrollada por
Pfizer, Inc., a fin de aten-
der a los miembros heri-
dos de las fluerzas
armadas. Por la gran
difusién de su produc-
citn, esta primera “medi-
cina milagrosa” nunca fue
patentada

BENEFICIOS PARA LA SALUD
DERIVADOS DE LA PROTECCION DE
PATENTES FARMACEUTICAS

Una fuerte proteccion a la propiedad intelectual hace
una aportacion al progreso humano que va mis alld de
la cconomia. Al ofrecer un estimulo al desarrollo de
nuevas medicinas, la proteccion de las patentes mejo-
ra la salud y reduce el costo econdmico v humano

Aun cuando es dificil medir el dolor, ¢l
sufrimiento v el pesar ocasionados por una

\ cnfermedad, podemos cuantificar a éstas en
términos de Anos de Vida Ajustados por
Incapacidad o “AVAI”. Esta unidad mide
los anos perdidos por cada 1.000 habitantes
Ya causa de enfermedades. En los paises en
desarrollo, el niimero de afos perdidos por

R . =
= enfermedades transmisibles es mucho mavor

que en los Estados Unidos, Europa y Japén. Por
cjemplo, en América Latina se pierden 99 afios por
cada 1.000 habitantes a causa de enfermedades conta-
giosas, frente a s6lo 15 en los Estados Unidos, Europa
vy Japén. Los firmacos desarrollados mediante la IyD
local pueden ser especialmente importantes para esas
enfermedades transmisibles autéctonas.

Aunque no debemos ser complacientes v suponer
que los problemas muy reales del mundo podrin
resolverse con el simple forralecimiento de la protec-
cién a las patentes, el escenario estd preparado para
una ¢poca de avances sin precedente. Los cientificos
comprenden ahora lo que pasa en el cuerpo humano,
las causas de enfermedades y la forma en que
podemos intervenir con el fin de prevenir, contener o
aliviar las enfermedades. Sin embargo, para que la
promesa del avance de la medicina sea una realidad
para toda la gente del mundo, debemos suprimir los
obsticulos a la inversién en la investigacion farmacéu-
tica. Asestar un duro golpe a la pirateria de parentes

es un buen punto de partida. "

Gerald 1. Mossinghoff, ex secretario adiunto de comercio de los
Lstados Unidos y comisionado de patentes y marcas registradas, es
ahora profesor Cisitante en ¢l tema de las leves de propiedad
intelectual, en la Escuela de Derecho de la Universidad George

Washington, en Washington, D.C. De 1985 a 1996, fue presidente
de Pharmacentical Research and Manufacturers of America.




PROGRESOS EN LA INDUSTRIA FARMACEUTICA

PROGRESDOS EN LA
INDUSTRIA FARMACEUTICA
ESTUDID DE CASD: BRASIL

El 14 de mayo de 1996, el presidente de Brasil,
Fernando Henrique Cardoso, firmd una nueva ley
de la propiedad intelectual. Dicha ley dispone la
concesion de patentes por 20 aiios para productos
Jfarmacéuticos e incluye “proteccion en la tuberia”,
es dectr; proteccion para fdrmacos que atin no han
legado al mercado. Bajo la ley de propiedad
industrial antes vigente, promulgada en Brasil en
1971, los productos farmacéuticos no eran
patentables.

2Como se produjo este cambio tan significativo?

Por supuesto, hubo considerables presiones de la
comunidad internacional, encabezada por los
Estados Unidos. The Pharmaceutical Research
and Manufacturers of America, en un comunicado
dirigido a la Oficina del Representante de
Comercio de los EUA (RCEU), estimé que las pér-
didas de la industria estadounidense en Brasil a
causa de la pirateria de patentes rebasaron los
USS720 millones tan silo en 1995. Brasil fue
incluido en la “lista de vigilancia prioritaria” del
RCEU, con una posible amenaza de sanciones
comerciales. Mds aiin, el acuerdo de la
Organizacion Mundial del Comercio sobre los
Aspectos de la Propiedad Intelectual Relacionados
con el Comercio (TRIPS por sus siglas en inglés)
establece la obligacion de que todos los parses
miembros de la OMC ya hayan instituido la debi-
da proteccion para las patentes en el aiio 2006.

En realidad, la ley brasileiia es atin mds estricta
que los requisitos de la OMC en algunos aspectos
de la pirateria de patentes, y fue promulgada va-
rios aftos antes de la fecha limite. Fsto sugiere que
el verdadero tmpetu de la legislacion provino del
propio pueblo brasileiio. Con anterioridad, Brasil
habia argumentado que era necesario condonar la
pirateria de patentes farmacéuticas para propor-
cionar medicinas a precio accesible a sus ciu-
dadanos mds pobres. E.n fechas mds recientes,
Brasil ha legado a adoprar el punto de vista de
que es mds conveniente para el pais modernizar su
economia para adaptaria a las normas interna-
cionales.

“Lo que estamos haciendo es acabar con la men-
talidad colonialista’, dijo el presidente Cardoso
cuando firmd esta ley. “[nventaremos mds,
inventaremos Y patentaremos nuestros inventos con
valor y quién sabe si en lugar de pagar a otros,
otros serdn los que empiecen a pagarnos a
nosotros. Ningtin pafs puede crecer a base de
pillaje”.

Uno de los antibidticos
orales de mayor venta en
el mundo, el Ceclor®, fue
patentado y registrado
comao marca por Eli Lilly
and Company en la déca-
da de 1970. Desde que
expird |a patente de 20
afios del Ceclor® de
Lilly, se puede oblener
una forma genérica
menos cara de ese farma-
€0, que se prescribe a
menudo para el tratamien-
to de infecciones de
oidos, nariz y garganta en
pacientes infantiles.

Aungque algunos se opusieron a la legistacion,
como varios politicos de inclinacion izquierdista y
la industria farmacéutica nacional, la opinion
consensual sostuvo con firmeza que la nueva ley
era necesaria para la modernizacion de Brasil, un
paso clave para atraer inversion de IyD, y un fac-
tor importante para mejorar la salud piblica. Un
prominente converso de la propuesta en torno a las
patentes fue ¢l embajador de Brasil en los Estados
Unidos, Paulo Tarso Flecha de Lima, quien cayd
gravemente enfermao en Washington y fue atendido
con éxito a base de nuevos fdrmacos.

“Una nueva generacion de antibidticos —no
disponible en Brasil por falta de una ley adecua-
da— me salvd”, declaro. “Si antes no estaba a
Sfavor de una ley sobre patentes, akora si lo estoy”.

Desde que se percibio con claridad que Brasil
protegeria las patentes farmacéuticas, varias com-
paitias multinacionales de ese ramo han anuncia-
do inversiones de cientos de millones de dilares en
ese pals, lo cual crearda empleos, estimulard la
economia y mejorard la salud de la poblacion.

Estos son algunos ejemplos:

1 Roche ha anunciado planes de crear un centro
latinoamericano de investigacion clinica en Brasil.

3 Glaxo Wellcome estd construyendo una planta
manufacturera de US$160 millones en Rio de
Janeiro.

1 Bavyer ha anunciado planes de construir un
centro de investigacion.

2 Swmith Line-Beecham construird una fabrica
con valor de US$70 millones.

L Hoechst Marion Roussel ha anunciado inver-
siones por USF100 millones.

O Astra, que en 1981 vendid sus instalaciones
en Brasil, regresard a ese pais con una instalacion
de produccion de USS10 a USS12 millones.

2 Pharmacia & Upjokn incrementard el
ntimero de empleos en Brasil en 150%.

3 Pfizer aumentard la produccion en Brasil en
50% v creard un centro de investigacion que, entre
otras cosas, serd capaz de adaptar los medicamen-
tos a las condiciones locales.

O E/ Lilly invertird US$82 millones en el afio
2000 por concepto de produccion, investigacion,
capacitacion y equipo. =

— Gerald Mossinghoff
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UNA ASOCIACION INDUSTRIAL EN ACCION

Por
Nisha M. Vora

En los tres iltimos afios, las pérdidas que ha sufrido
el comercio de los Estados Unidos a causa de la
pirateria de sus libros y publicaciones en el exterior
han sido superiores a US$1.500 millones. Esta pérdida
subraya la necesidad de mejorar la aplicacién yel
cumplimiento de las normas internacionales de dere-
chos de autor. Mis aiin, la falta de apoyo a la protec-
cién de esos derechos debilita el incentivo para la
creacién de nuevas obras, lo cual significa, a su vez,
que los sistemas educacionales, la industria v las
actividades conexas en todo ¢l mundo no progresardn.

La Association of American Publishers, Inc. (AAP)
es la principal agrupacién de la industria editorial en
los Estados Unidos. La AAP, en combinacién con las
demds industrias de los derechos de autor, trabaja con
miras a desarrollar y promover normas para esos dere-
chos que favorezean el desarrollo econémico,
fomenten el comercio mundial y alienten el intercam-
bio de ideas y productos. La AAP promueve también
¢l acatamiento de esas medidas de proteccion, por
medio del cumplimiento de las mismas v la edu-
cacién.

La AAP trabaja muy de cerca con agencias del go-
bierno estadounidense y otros miembros de la comu-
nidad de los derechos de autor, con miras a alentar a
gobiernos extranjeros para que aprueben Y pongan en
vigor estrictas leyes encaminadas a proteger los dere-
chos de los duefios y creadores de obras de propiedad
intelectual. La industria editorial estadounidense par-
ticipa también en ferias del libro nacionales e interna-
cionales, seminarios y programas de conferencias
patrocinados por el Servicio Cultural e Informativo de
los Estados Unidos, vy celebra reuniones con visitantes
extranjeros para discutir cuestiones de derechos de
propiedad intelectual.

Bajo los auspicios de su Comité Internacional, la
AAP tiene una campafia permanente de aplicacién
para combatir la pirateria internacional y la obtencion
ilegal de fotocopias de trabajos protegidos con dere-
chos de autor. El comité coordina la accién legal en
nombre de los miembros de la AAP y compila datos,
tanto acerca de los progresos de las leyes locales como
sobre la falta de cumplimiento de las mismas, y los
entrega a la Alianza Internacional de la Propiedad
Intelectual (ITPA por sus siglas en inglés), la cual
prepara una evaluacion anual de la proteccién de los

derechos de autor en todo el mundo.

Para ayudar a los editores de los paises en desarro-
llo de todo ¢l mundo a obtener derechos de reproduc-
cion y traducci6n, la AAP administra también el
Centro de Informacién Internacional de Derechos de
Autor de los EUA (INCINC), fundado a raiz de la
Unién de Berna vy la revisién realizada en 1971 a la
Convencién Universal de Derechos de Autor. En la
revisién de 1971 se dispuso, entre otras cosas, que los
estados considerados como paises en desarrollo (de
acuerdo con la prictica establecida por la Asamblea
General de las Naciones Unidas) que presenten noti-
ficaciones de su situacién podrin recibir privilegios
especiales de concesion obligatoria de licencias bajo
los términos de la convencién. En la oficina de la AAP
en Washington, D.C., hay personal disponible para
ayudar a los editores de todo el mundo en sus inten-
tos de localizar a los duefios de derechos de autor de
obras publicadas en los Estados Unidos.

Ademds, para promover la adhesi6n a las normas de
derechos de autor, la comunidad editorial esta-
dounidense pugna por colaborar con editores de otros
paises a fin de definir qué se requiere para garantizar
una proteccién adecuada y eficaz a las obras protegi-
das con derechos de autor (esto incluye buenas leyes
y un buen cumplimiento de las mismas). La AAP par-
ticipa también activamente con la Asociacion
Internacional de Editores, cuyos miembros son asocia-
ciones editoriales del mundo entero, para compartir
informacién sobre la proteccién y acatamiento de los
derechos de autor.

La AAP trabaja para favorecer los intereses empre-
sariales de los editores de obras para estudiantes uni-
versitarios, elevando el valor percibido de los materia-
les de instruccion y reforzando los derechos de
propiedad intelectual en el mercado universitario, Por
medio de un esfuerzo educativo en el campus, la AAP
trabaja también para propiciar el cumplimiento de la
ley de derechos de autor en la comunidad de la edu-
cacién superior y en las instalaciones comerciales de
copiado que la sirven.

A la luz del impacto de la nueva tecnologia digital
de comunicaciones, la AAP estd decidida a promover
y fortalecer la proteccién de materiales en formato
electrénico. El Consejo de la AAP formé una fuerza
especial de tarea que se encargard de explorar los




Sistemas de Administracion de

Derechos de Autor (ADA) para realizar
transacciones y administrar informacion
en Internet. Entre otras cosas, los ADA
pueden proveer herramientas de acceso
v cumplimiento, seguir el rastro del uso
v facilitar la compra, venta v obtencion
de licencias por via electronica.

Cada ano, la Alianza Internacional de
la Propiedad Intelectual, de la cual es
miembro la AAP, presenta un informe
al Representante de Comercio de los
Estados Unidos (RCEU) donde men-
ciona los paises cuyas pricticas en mate-
ria de derechos de propiedad intelectual no
brindan la debida proteccion a los derechos
de autor de los EUA, va sea porque sus
regimenes de tales derechos son anticuados,
por falta de cumplimiento de los mismos o
por otras barreras de acceso al mercado. En
el informe de pérdidas registradas en 1998 a
causa de la pirateria, consta que la industria del libro
perdio mds de US$685 millones en los 64 paises y
territorios identificados.

La industria editorial de los Estados Unidos
suscribe el concepro de que la proteccion de los dere-
chos de autor fomenta la creatividad y que la creacion
de obras originales favorece la educacion, protege el
desarrollo de nuevas tecnologias y permite que las
industrias de los derechos de autor progresen en todas
las naciones.

[I1]

Nisha M. Vora es asistente de la direccion de derechos de autor y
nueva teenologta en la Asociacion Editorial de los Estados
Unidos.

Primera y Gltima paginas
de "The Great Republic’s
Peanut Stand”, escrito a
mano en 1898 por el
estadounidense Samue!
Clemens (mejor conocido
por su seudénimo Mark
Twain) para que los
autores tuvieran una pro-
leccitn mas firme de sus
derechos. Clemens era
parfidario de permilir que
los escritores tuvieran el
control de la integridad
de sus obras; fambién
luchd sin exito por regis-
trar su seudénimo como
marca comercial, El
ensayo “Peanut Stand”,
de 7.000 palabras,
enfrenta a un buscador de
la sabiduria (Clemens)
con un estadista, en un
debate sobre la propiedad
de las ideas y el derecho
de los autores a una re-
tribucidn justa

ESTUDIOD DE CASOD: MEDIDAS
CONTRA LA PIRATERIA EN
COREA DEL SUR

La Asociacion Editorial de los Fstados
Unidos inicio sus actividades de vigilancia
del cumplimiento de la ley en el extranjero
en 1984, cuando se percibia con claridad
que los derechos de autor de sus miembros
eran infringidos en muchos paises.
Ediciones pirata de libros estadounidenses
—incluso textos, libros de referencia, enci-
clopedias y obras cientificas, téenicas y
médicas— llegaban a las tiendas del drea
de Sedil a unos cuantos meses de su publi-
cacidon autorizada en los Estados Uni-
dos. En 1984, la AAP participd en la
financiacion de la Alianza Internacional
de la Propiedad Intelectual (11PA por
sus siglas en inglés), que hoy representa a
siele asociaciones profesionales basadas en los derechos
de autor que producen libros, peliculas cinematogrdfi-
cas, programas de computadora, miisica y grabaciones
de sonido.

En 1985, la 11PA pidic al Representante de Comer-
cio de los Listados Unidos (RCEU) que emprendiera
una accion legal Especial 301 contra Corea del Sur
porque no brindaba la debida proteccion a los derechos
de autor, las patentes y las marcas comerciales estado-
unidenses. lan silo en Corea, la pirateria de libros cos-
taba a los editores estadounidenses USST0 mitlones al
ano cuando menos. En respuesta a las presiones del go-
bierno de los Estados Unidos, Corea aprobd una nueva
ley de derechos de autor en 1987 que protegid todas las
obras estadounidenses registradas con derechos de autor:
A partir de entonces, el gobierno coreano ha colaborado
mucho en cateos, confiscacion de inventarios y litigios en
sus tribunales. En 1995, los cateos realizados por fun-
cionarios del gobierno local en nombre de la AAP per-
mitieron sacar de la circulacion mds de 5.000 libros
piratas y una imprenta comercial. Los editores coreanos

[fueron los beneficiarios inmediatos del esfuerzo de

cumplimiento porque, va sin el efecto deformante de las
obras piratas que se vendian a precios piratas, el mer-
cado respondid favorablemente a los libros coreanos de
aulores coreanos.

EL resultado de esos esfuerzos para mejorar la pro-
teceion de los derechos de autor en Corea es que las ven-
tas de libros aumentaron en el pais mds de 700% entre
1955 y 1998 (de US32,6 millones a USS$20 millones) y
las pérdidas a causa de la pirateria disminuyeron de
USST0 millones en 1984 a US$35 millones en 1998. M

—Nisha M. Vora
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POLITICAS Y ACUERDOS INTERNACIONALES

Antes del Acuerdo General sobre Aranceles
Aduaneros y Comercio, del Acuerdo de la Ronda
Uruguay de 1944, que cre6 la Organizacion Mundial
del Comercio (OMC) e incluyé el Acuerdo sobre los
Aspectos de los Derechos de Propiedad Intelectual
Relacionados con el Comercio (TRIPS), no habia una
fuente tinica para definir las obligaciones o las normas
referentes a la propiedad intelectual. TRIPS incor-
por6, por referencia, los siguientes tratados v conven-
ciones clave administrados por la Organizacion
Mundial de la Propiedad Intelectual (WIPO): la
Convencion de Paris para la Proteccién de la
Propiedad Intelectual; la Convencién de Berna para la
Protecci6n de Obras Literarias v Artisticas; la
Convencién Internacional para la Proteccién de
Intérpretes, Productores de Fonogramas y
Organizaciones de Radiodifusion (la Convencién de
Roma); y el Tratado sobre la Propiedad Intelectual
con Respecto a Circuitos Integrados (‘Tratado IPIC).
Esto significa que los miembros de la OMC pueden
usar los mecanismos de disputa de ésta para hacer
cumplir las obligaciones descritas en esos tratados v
convenciones de la WIPO. Ademds, el Acuerdo
TRIPS de la OMC instituy6 nuevas obligaciones de
cumplimiento que representan un paso importante
hacia la plena responsabilidad. Asi pues, el Acuerdo
TRIPS aporté por primera vez normas minimas de
proteccion a la propiedad intelectual aplicables en
todos los frentes para todos los miembros de la ONMC.
Aun cuando el Secretariado de la OMC administra el
Acuerdo TRIPS por medio del Consejo ‘TRIPS, los
tratados que lo fundamentan siguen siendo adminis-
trados por la Organizacién Mundial de la Propicedad
Intelectual.

Desde la adopcién de TRIPS, ha habido dos
nuevos tratados WIPO dignos de mencién: al final de
1996, los estados miembros de WIPO adoptaron dos
nuevos tratados para impartir proteccion a las obras
protegidas con derechos de autor (¢l Tratado WIPO
de Derechos de Autor) y a los intérpretes v fonogra-
mas (el Tratado WIPO de Interpretaciones y
Fonogramas) respectivamente, para lidiar con las
cuestiones emergentes relacionadas con la transmision
digital de esas obras protegidas con derechos de autor.

El texto completo del Acuerdo TRIPS v una expli-
cacion de sus disposiciones en términos para legos, se

encuentran en el sitio de la OMC en la Red (Web),
en la direccién heep://www.wro.org. El texto complero
de todos los tratados WIPO y una lista de sus signata-
rios figuran en la pigina de la WIPO, en
http://www.wipo.int.

GENERALIDADES

ACUERDO SOBRE LOS ASPECTOS DE 1.A
PROPIEDAD INTELECTUAL RELACIONADOS CON
EL COMERCIO (1994) (ADMINISTRADO POR 1.7
ORGANIZACION MUNDIAL DEL COMERCIO)

El Acuerdo sobre los Aspectos de la Propiedad
Intelectual Relacionados con el Comercio (TRIPS)
fue adoprado al final de 1994 como parte del acuerdo
de comercio multilateral de la Ronda Uruguay.
Dispone el establecimiento de normas para la protec-
cién de una gama completa de derechos de propiedad
intelectual y la aplicacion de esas normas, tanto inter-
namente como en la frontera, por medio de acciones
legales y administrativas.

Los derechos de propiedad intelectual amparados
por el Acuerdo T'RIPS son: derechos de autor,
patentes, marcas comerciales, disenos industriales,
secretos industriales (informacién no revelada), cir-
cuitos integrados (semiconductores) e indicaciones
geogrificas. Presentamos a continuacion los puntos
mis relevantes de esas disposiciones.,

EN EL RUBRO DE DERECHOS DE AUTOR, TRIPS:

1 Obliga a los signatarios a acatar las disposiciones de
la Convencién de Berna, salvo los requisitos de la
misma sobre derechos morales;

1 Protege los programas de computadora como obras
literarias y las bases de daros como compilaciones,
bajo derechos de autor.

4 Impone a los signatarios la obligacién inmediata de
conceder a los duefios de programas de computadora
v grabaciones de sonido el derecho de autorizar o
prohibir el alquiler de sus productos.

1 Establece un plazo de 50 afos para la proteccion de
grabaciones de sonido, ademds de exigir a los signata-
rios que provean proteccion a las grabaciones de
sonido ya existentes.

13 Establece un plazo minimo de 50 afos para la pro-
teccion de peliculas cinematogrificas y otras obras
cuyos autores pueden ser companias.




POLITICAS Y ACUERDDS INTERNACIDNALES

EN EL RUBRO DE PATENTES, TRIPS: Séfjsl:g';efgal!cﬁjg‘gg’_e | Los juzgados deberan tener autoridad para proveer
1 Obliga a los signatarios a proteger las patentes de ba contenido en un rollo | otros remedios, como la disposicién de los bienes ile-

productos y servicios de pricticamente todos los tipos | decina de computadorz | gales, v también tendrin autoridad para ordenar al

: : . ST e la D neral
de inventos, incluso los productos farmacéuticos y e # Dok Crmnedt

Corporation fue & tema solicitante que indemnice a la parte acusada para

quimicos para la agricultura; de una demanda judicial | compensar cualquier pérdida que ésta haya sufrido
1 Establece una vigencia de 20 afios para la patente, | Por violacion de dere- por abusos en los procedimientos de cumplimiento.

chos de autor
¥

a partir de la fecha en que se presenta la solicitud;
3 Requiere la aplicacion expedita de proce-
dimientos a fin de permitir la presentacién de
solicitudes de patente para productos farma-
céuticos y quimicos de uso agricola a partir
de la entrada en vigor del acuerdo, aun en
el caso de miembros que carecen de pro-
teccion de productos por medio de
patentes.
0 Establece limites al uso de licencias
obligatorias, un mérodo por el cual los go-
biernos pueden forzar al tenedor de una
patente a que otorgue una licencia sobre la
misma a otra persona.

EN EL RUBRO DE MARCAS REGISTRADAS, TRIPS:

1 Los miembros deberin proveer medidas fronteri-
zas, incluso la suspension o liberacién a cargo de
autoridades aduanales, la indemnizacién del importa-
dor y el dueno de los bienes, y el derecho de inspec-
cion.
1 Se debera contar con procedimientos penales
y sanciones, por lo menos para los casos de
infraccién deliberada contra marcas registradas
y derechos de autor, perpetrada a escala co-
mercial.
A los paises industrializados se les concedid

un afo de plazo para la implementacién, a par-
tir de la fecha de entrada en vigor del acuerdo
' TRIPS, el 1 de julio de 1995. A los paises en
desarrollo y a los que habian pasado de la planifi-

1 Requiere que los signatarios registren marcas de cacién centralizada a la economia de mercado se les
servicios, igual que las marcas comerciales. secreto industrial enre | concedid, en general, cuatro afios mds para la imple-
1 Provee proteccion para las marcas bien conocidas | DataGeneral y lassub- | mentacién. Sin embargo, esos paises cuentan también
en la esfera internacional. ETJ?;::;:%:%T;EEH con cuatro aios adicionales (para un total de nueve
1 Prohibe la vinculacién obligatoria de marcas co- queseprolongé seis | @Mos extra) para implementar la proteccién de los sec-
merciales. afios. La demanda se tores farmacéutico y de quimicos agricolas, si dicha
3 Prohibe la concesién obligatoria de licencias sobre {r’esgglglenglmm& proteccién no existe en la actualidad. El plazo de
marcas. US$44,5 millones de cumplimiento para las naciones de minimo desarrollo
EN 01rROS RUBROS, TRIPS PROVEE REGLAS Northrop Grumman a abarca hasta el afo 2006.

PARA LA PROTECCION DE: Csfs G, Aun cuando a los paises en desarrollo se les con-
1 Secretos industriales que permiten a los duefios cedi6 un largo periodo de transicion, se exigié que, al
impedir el uso o divulgacién de informacién confiden- final del plazo de transicién de un afio otorgado a
cial sin la autorizacién correspondiente. todas las naciones, proveyeran condiciones de trato
3 Circuitos integrados que compensan las deficien- nacional (trato en plan de igualdad para las partes
cias del Tratado de Washington de 1989, prolongando nacionales y extranjeras) v trato de nacién mis favore-
¢l periodo de proteccién, de un minimo de ocho anos cida (trato igualitario a todos los socios comerciales
a un minimo de 10 afos. participantes).
0 Disenios industriales congruentes con las leyes esta- El acuerdo de la Ronda Uruguay cred la
dounidenses en vigor. Organizacion Mundial del Comercio (OMC) en susti-
Q Indicaciones geogrificas no genéricas empleadas tucion del Acuerdo General sobre Aranceles
para identificar vinos y licores. Aduaneros v Comercio (GATT). La OMC esti

REQUISITOS DE CUMPLIMIENTO facilitando la implementacién y administracién

Q En general, los miembros tienen que proveer reme- del acuerdo.
dios expeditos, justos y equitativos que sean un cle- A diferencia del sistema GAT'T, la OMC integra
mento de disuasion contra futuras infracciones. Las todos los procedimientos de resolucién de disputas
decisiones, basadas en los méritos, se deberdn entre- establecidos bajo acuerdos individuales (bienes, servi-
gar por escrito a las distintas partes y éstas deberin cios, T'RIPS). Las disputas referentes a TRIPS son
tener oportunidad de pedir una revisién judicial de las atendidas por el Consejo General de la OMC, que
decisiones administrativas definitivas. actiia como Organismo de Resolucion de Disputas.
1 A través de los tribunales, se deberd disponer de Si un panel de resolucién de disputas considera que
desagravios por mandato judicial y otras medidas pro- la proteccion IPR o su aplicacién en un pais miembro
visorias eficaces. es inadecuada, el signatario que presenté la queja
4 Se deberi disponer de indemnizaciones adecuadas tiene derecho de aplicar represalias en otros sectores.
por perjuicios, entre las cuales podrin figurar los gas-
oS et p . strycluso los posibles
gastos de abogados); también es pefmisible la recu-
pcraci(erﬁbmlgAgus de dpnios estatutarios.




TRATADDS EN EL AMBITD DE
LA PROPIEDAD INDUSTRIAL

CONVENCION DE PARIS PARA 1A PROTECCION DE
LA PROPIEDAD INDUSTRIAL (1883)
(ADMINISTRADA POR WIPO)

La Convencién de Paris es aplicable a la
propiedad industrial en su mas amplia
acepceidn, pues incluye inventos,

marcas, disefos industriales, w .
modelos de uso practico, nombres e
-

desleal.

Las disposiciones sustantivas de la convencién co-
rresponden a tres categorias principales: trato
nacional, derecho de prioridad y reglas comunes.

Bajo las disposiciones del trato nacional, la conven-
cion establece que, en relacién con la propiedad
industrial, cada uno de los estados que participan en
un contrato debe conceder a los ciudadanos de los
demds estados contratantes la misma proteceién que
concede a sus nacionales. Los ciudadanos de estados
no contratantes también estarin protegidos por la con-
vencién si estdn avecindados o tienen un estableci-
miento industrial o comercial real y efectivo en alguno
de los estados contratantes.

Esta convencién dispone el derecho de prioridad en
¢l caso de patentes (y modelos pricticos, si los hay),
marcas y disefios industriales. Este derecho significa
que, sobre la base de una primera solicitud regular
presentada en alguno de los estados contratantes, el
solicitante podri pedir proteccién en cualquiera de los
otros estados contratantes, dentro de un determinado
plazo; entonces, esas tiltimas solicitudes serin consi-
deradas como si hubieran sido presentadas el mismo
dia que la primera solicitud.

La convencién establece unas cuantas reglas
comunes que todos los estados contratantes deben
aplicar. Algunas de ellas son:

1 En relacion con patentes:

M Las patentes concedidas en distintos estados con-
tratantes para un mismo invento son independientes
unas de otras; la coneesion de una patente en un esta-
do contratante no obliga a los demds estados con-
tratantes a otorgar una patente.

M El inventor tiene derecho de ser reconocido como
tal en la patente.

1 En cuanto a marcas:

M La convenci6n no regula las condiciones para la
presentacion y registro de mareas, por lo cual deberin
determinarse segiin la ley nacional de cada estado
contratante.

® Cuando una marca haya sido debidamente registra-
da en el pais de origen, deberi, previa solicitud, ser
aceptada para registro y protegida en su forma original
en los demis estados contratantes. Sin embargo, el
registro puede ser negado en casos bien definidos.

El juego de MONOPO-
LY(®, basado en transac-
ciones de hipoléticas pro-
piedades, se conoce y se
juega en loda el mundo.
MONOPOLY(®, el disefio
del tablero del juego, los
cuadros de las cuatro es-
quinas y cada uno de los
elementos distintivos del
tablero y las piezas del
jUEgO SON marcas regis-
Iradas de Hasbro, Inc. ®™
y ©1999 Hasbro, Inc.
Reservados todos los
derechos. El juego de
MONOFOLY(® fue inven-
tado en 1934 por Charles
B. Darrow e hizo de su
autor el primer disefiador
de juegos millonario en el
mundo. Hoy &l juego de
MONOPOLY(® se fabrica
bajo licencia en 32 pal-
ses, ha sido traducido a
19 idiomas e incluso hay
una versitn en Braille,

™ Sien un estado contratante cualquiera el

~uso de una marca registrada es obligatorio, el

— registro puede ser cancelado sélo después de

un periodo razonable y finicamente si el

dueno no logra justificar su inactividad.

M Se deberi conceder proteccion a las marcas
colectivas.

B Los disefios industriales deberin
ser protegidos en cada uno de los esta-
dos contratantes, v la proteccion no

podri invalidarse por el hecho de que
los articulos a los cuales se incorpore el di-
seno no sean manufacturados en ese estado.
B Se deberi otorgar proteccién a los nombres
comerciales en cada uno de los estados contratantes,
sin que haya obligacién de presentar documentacién o
registrarlos.

W Cada uno de los estados contratantes deberd tomar
medidas contra el uso directo o indirecto de una falsa
indicacién sobre la fuente de los bienes o la identidad
del productor, fabricante o distribuidor.

- Cada estado contratante estard obligado a proveer

proteccion eficaz contra la competencia desleal.

ACCERDO DE MADRID PARA LA REPRESION DE LAS
INDICAGIONES FALSAS 0 EENGANOSAS

SOBRE EL ORIGEN DE LOS BIENES (1891)

(ADMINISTRADO POR WIPO)

Segiin el Acuerdo de Madrid, todos los bienes que
ostentan alguna indicacidn falsa o engafosa acerca de
su origen, en la cual alguno de los estados contratantes
o un lugar situado en ellos sea sefalado directa o indi-
rectamente como el pais o lugar de origen, deberin
ser incautados en la importacién, o dicha importacién
habri de ser prohibida, o serd necesario aplicar otras
acciones y sanciones en relacién con dicha
importacion.

El acuerdo dispone los casos y la forma en que la
incautacién deberd ser solicitada v realizada. Prohibe
que, en relacién con la venta, exhibicién u oferta para
la venta de cualesquiera bienes, se use cualquier ape-
lativo publicitario que, por su naturaleza, sea capaz de
enganar al piblico en cuanto al origen de dichos
bienes. Los tribunales de cada estado contratante se
reservan el derecho de decidir qué apelativos, en vir-
tud de su cardcter genérico, no estin comprendidos
dentro del alcance del acuerdo.

ACUERDO DE MADRID SOBRE EL REGISTRO INTERNACIONAL
DE MARCAS (1891)

{ADMINISTRADO POR WIPO)

El Acuerdo de Madrid dispone el registro internacional
de marcas (tanto marcas comerciales como de servicio)
en la Oficina Internacional de WIPO en Ginebra. Los
registros realizados bajo el acuerdo son considerados
internacionales porque cada uno de ellos tiene efecto
en varios paises, v potencialmente en todos los estados
contratantes (excepto en el pais de origen).




POLITICAS Y ACUERDOS INTERNACIDONALES

Para disfrutar las ventajas del acuerdo, el solicitante
debe ser ciudadano de un estado contratante, o bien,
estar domiciliado o tener un establecimiento indus-
trial o comercial real v efectivo en un estado con-
tratante. Para eso, primero tendrd que registrar su
marea en la oficina de marcas registradas nacional o
regional (Benelux) del pais de origen. Una vez hecho
esto, la persona interesada podra solicitar el registro
internacional por medio de esa oficina nacional o
regional.

En cuanto se realiza el registro internacional, éste
es publicado por la Oficina Internacional y se notifica
a los estados contratantes (o bien, en el caso de
Bélgica, Luxemburgo y los Paises Bajos, a la Oficina
de Marcas Registradas de Benelux) en los que el
solicitante desea obtener proteccion. En el curso de
un ano, cada uno de esos estados (o la Oficina de
Benelux) puede declarar —por medio de una nota
sobre las causas de su decision— que no podri con-
ceder proteceién a dicha marca en su territorio. Si se
hace tal declaracion, el procedimiento prosigue en la
oficina nacional o regional renuente o ante los tri-
bunales del estado contratante en cuestién. Si tal
declaracién no se presenta en el curso de un ano, ¢l
registro internacional tendrd el mismo efecto que un
registro nacional (o regional).

ACUERDO DE LA Hava

SOBRE EL DEPOSITO INTERNACIONAL

DE DISEROS INDUSTRIALES (1925)

(ApynisTrRADO POR WIPO)

El depdsito internacional de un disefio industrial
puede efectuarse en la Oficina Internacional de
WIPO, ya sea directamente o por intermediacion de
la oficina nacional de propiedad industrial del estado
contratante que sea ¢l pais de origen si la ley de dicho
estado lo permite. La ley nacional de cualquier estado
contratante puede requerir que el depésito interna-
cional se realice por intermediacién de su propia ofici-
na nacional.

En cada uno de los estados contratantes senalados
por el solicitante, el depésito internacional tendri el
mismo efecto, igual que si todas las formalidades
requeridas por la ley de cada uno para otorgar la pro-
teccion hubieran sido satsfechas por el solicitante v
como si todos los actos administrativos requeridos
para ¢l efecto hubieran sido llevados a cabo por la
| oficina de ese estado (0 por la Oficina de Disenos de
Benelux, segiin ¢l caso).

El depdsito internacional puede extender sus efec-
tos al estado contratante que sea ¢l pais de origen (si
dicho estado fue designado por el solicitante), a
menos que la legislacion de dicho estado disponga
otra cosa.

Un depdsito internacional puede renovarse cada
cinco afos. El plazo de proteccion no puede ser
menor de cinco aios, o de diez afios si es renovado al
final del primer periodo de cinco afos.

En 1997, Haggerty
Enterprises, Inc., de
Chicago, fabricante de
Lava Lite{®, recurrid a
los tribunales para
impedir la importacion de
“réplicas” de esa lampara
producidas en Taiwdn e
impedir que fueran vendi-
das por cuatro compafiias
de los Estados Unidos. La
Lava Lite{®, presenlada
en 1965, es una lampara
eléctrica Gnica por su
forma, que contiene un
liquido de color transpa-
rente y “lava” de distinto
color en un recipiente
ahusado de cristal sobre
una bhase conica de metal
Una bombilla eléctrica
instalada dentro de la
base ilumina el liquido y
calienta |a lava, la cual
sube y baja dentro de
gste, creando formas
luminosas. Las imila-
ciones se vendieron con
nomties como: Volcano
Lamp, Groove Tube
Volcano Lamp y Rocket
Lamp. Hagoerty accedid a
retirar la demanda el 1 de
Julio de 1997, cuando el
fabricante de las imitacio-
nes accedio a deshacerse
de su inventario y dejar
de imporar o vender esos
productos ilegales

ACUERDO DI NizA

SOBRE 1A CLASIFICACION INTERNACIONAL DE BIENES Y
SERVICIOS PARA PROPGSITOS DE

REGISTRO DE MARCAS (1957)

(ApyinistraDO ror WIPO)

El Acuerdo de Niza establece una clasificacion de
bienes v servicios para propositos de registro de mar-
cas comerciales y de servicio. Las oficinas de marcas
comerciales de los estados contratantes deberin
indicar, de acuerdo con cada registro, los simbolos de
las diferentes clases.

La clasificacion es una lista de clases —34 clases
para bienes v ocho para servicios— vy una lista
alfabérica de bienes y servicios. Esta tltima incluye
cerca de 11.000 elementos. De cuando en cuando,
ambas listas son enmendadas y complementadas por
un comité de expertos en el cual estin representados
todos los estados contratantes,

A pesar de que solo 58 estados forman parte del
Acuerdo de Niza, tanto las oficinas de marcas regis-
tradas de mis de 140 estados como la Oficina
Internacional de WIPO, la Oficina de Marcas
Registradas de Benelux, la Organizacion Africana de
la Propiedad Intelectual y la Oficina para la
Armonizacion del Mercado Interno (Marcas
Registradas y Diseios) de las Comunidades
Europeas, usan en realidad esa clasificacién.

ACUERDO DE LLISROA

PARA LA PROTECCION DE APELATIVOS DE ORIGEN ¥ SU
REGISTRO INTERNAGIONAL (1958)

(ADMINISTRADO POR WIPO)

El objetivo del Acuerdo de Lisboa es proveer protec-
cién para las apelaciones de origen, es decir, cuando el
“nombre geogrifico de un pais, region o localidad, se
emplea para designar un producto que se elabora en
¢él v cuvas caracreristicas y calidad se deben exclusiva
o esencialmente a ese medio ambiente geogrifico,
con inclusion de los factores naturales v humanos”
(articulo 2). EEsos nombres son registrados por la
Oficina Internacional de WIPO en Ginebra, a solici-
tud de las autoridades comperentes del estado con-
tratante interesado. La Oficina Internacional comuni-

ca el registro a los demis estados contratantes. Con
excepeién del caso en que un estado contratante
declara, en el término de un afo, que no puede garan- |
tizar la proteccién de un nombre registrado, todos los |
estados contratantes deben proteger ¢l nombre inter-
nacionalmente registrado, mientras éste siga estando
protegido en el pais de origen.




ACUERDO DE LOCARNG

QUE ESTABLECE UNA CLASIFICACION INTERNACIONAL

PARA DISENOS INDUSTRIALES (1968)

(ADMINISTRADO PoR WIPO)

El Acuerdo de Locarno establece una clasificacién
para disefios industriales. Las oficinas competentes de
los estados contrastantes deberin indicar, en los docu-
mentos oficiales donde conste el depésito o registro
de disefios industriales, cudles son los simbolos
apropiados de la clasificacion. Deberdn hacer lo
mismo en cualquier publicacion que expidan las ofici-
nas con respecto al depdsito o registro.

A un comité de expertos establecido bajo el acuer-
doy en el cual estén representados todos los estados
contratantes, se le asigna la tarea de revisar periGdica-
mente la clasificacion,

La clasificacion comprende 32 clases v 223 sub-
clases. Incluye también una lista alfabética de bienes
donde se indican las clases y subclases a las que
dichos bienes corresponden. La lista contiene cerca
de 6.320 indicaciones de diferentes tipos de bienes,

Aun cuando sélo 35 estados forman parte del
Acuerdo de Locarno, las oficinas de la propiedad
industrial de otros estados aplican esta clasificacion.
Esta también es aplicada por la Oficina Internacional
de WIPO en la administracién del Acuerdo de La
Haya y por la Oficina de Disefos de Benelux.

TRATADO DE COOPERACION SOBRE PATENTES

(PATENT Coopiration TREATY, PCT) (1970)
(ADMiINISTRADO POR WIPO)

Gracias al PC'T se puede solicitar la proteccion de
patentes para un invento en un gran niimero de
paises a la vez, con la presentacién de una solicitud
de patente “internacional”™. Dicha solicitud puede ser
presentada por cualquier persona que sea ciudadana o
residente de un estado contratante. En general, se
puede presentar en la oficina nacional de patentes del
estado contratante del cual sea ciudadano o residente
el solicitante, o bien, en la Oficina Internacional de
WIPO en Ginebra. Si el solicitante es ciudadano o
residente de un estado contratante que participe en la
Convencion Europea de Patentes, el Protocolo de
Harare sobre Patentes v Disefios Industriales o la
Convencidn Euroasidtica de Patentes, la solicitud
internacional se puede presentar también en la
Oficina Europea de Patentes (EPO), la Organizacion
Regional Africana de la Propiedad Industrial (ARIPO)
0 la Oficina Euroasidtica de Patentes (EAPO), respec-
tivamente.

El tratado regula en detalle los requisitos formales
que toda solicitud internacional debe satisfacer.

El solicitante indica en cudles de todos los estados
contratantes desea que su solicitud internacional tenga
efecto. El efecto de la solicitud internacional en cada
uno de los estados asi designados es idéntico que si se
hubiera presentado una solicitud de patente nacional
en la oficina nacional de patentes de ese estado.

A continuacién, la solicitud internacional es someri-
da a lo que se conoce como una “biisqueda interna-
cional”, que lleva a cabo alguna de las principales
oficinas de patentes. El resultado de esa operacién es
un “informe internacional de bisqueda™ donde
aparece la lista de citas de documentos publicados de
esc tipo que pudieran afectar el derecho de patentar
la invencion descrita en la solicitud internacional.

ACUERDO DE ESTRASBURGO

SOBRE LA CLASIFICACION INTERNACIONAL

DE PATENTES (1971)

(ADMINISTRADO POR WIPO)

El Acuerdo de Estrasburgo establece la Clasificacion
Internacional de Patentes (IPC), segiin la cual la tec-
nologia se divide en ocho secciones, con 67.000 subdi-
visiones aproximadamente. Cada subdivisién tiene un
simbolo formado por nimeros aribigos v letras del
alfabeto latino.

Los simbolos IPC apropiados figuran en cada docu-
mento de la patente (las solicitudes v concesiones de
patente publicadas), un millén de los cuales fueron
expedidos cada afio en los dltimos 10 afios. Los sim-
bolos apropiados son asignados por la oficina nacional
o regional de la propiedad industrial que haya publi-
cado el documento de la patente.

Aunque sélo 41 estados participan en el acuerdo,
las oficinas de patentes de mds de 80 estados, cuatro
oficinas regionales y la Oficina Internacional de
WIPO bajo el Tratado de Cooperacién en Patentes
(PCT) aplican en realidad el IPC.

ACUERDO DE ViENA

QUE ESTABLECE UNA CLASIFICACION INTERNACIONAL DE
ELEMENTOS FIGURATIVOS DE LAS MARCAS (1973)
(AbMiNisTRADO POR WIPO)

El acuerdo establece una clasificacion para las marcas
que consisten en elementos figurativos o los con-
tienen. Las oficinas competentes de los estados con-
tratantes deberdn indicar, en los documentos y publi-
caciones oficiales referentes a los registros v renova-
ciones de marcas, cudles son los simbolos apropiados
de la clasificacion.

A un comité de expertos, que cuenta con represen-
tantes de todos los estados contratantes, se le asigna la
tarea de revisar periGdicamente la clasificacion,

La clasificacion comprende 29 categorias, 144 divi-
siones y 1.796 secciones, en las cuales se catalogan los
elementos figurativos de las marcas.

A pesar de que s6lo 13 estados participan en el
Acuerdo de Viena, la clasificacién es aplicada por las
oficinas de propiedad industrial de 30 estados, cuando
menos, y también por la Oficina Internacional de
WIPO, la Oficina de Marcas Comerciales de Benelux
v la Oficina para la Armonizacién en el Mercado
Interno (marcas comerciales y diseios) de las
Comunidades Europeas.
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CONVENCION IEUROPEA DE PATENTES (1973)
(ADMINISTRADA POR 1A OFICINA E.UROPEA DE PATENTES)
La Convencién Europea de Patentes (EPC) cre6 la
Oficina Europea de Patentes (EPO), con sede en
Munich, Alemania. En la actualidad, la convencién es
observada en la mayoria de los estados miembros de
la Comunidad Europea y en otros paises de Europa.
(La afiliacién a la EPO no es accesible para los
Estados Unidos, pero las relaciones entre ambos son
estrechas a través de la Oficina de Patentes y Marcas
Comerciales del Departamento de Comercio de los
EUA.) Con la EPC, basta llenar una solicitud —en
inglés, alemdn o francés— a partir de la cual la inves-
tigacion v el examen correspondientes se llevan a
cabo en forma centralizada. Una vez que la emision
de la patente ha sido concedida, las cuotas apropiadas
fueron cubiertas y las traducciones pertinentes fueron
presentadas, esa solicitud tinica se convierte en un
conjunto de patentes nacionales individuales. El sis-
tema permite también la presentacién de impugna-
ciones de la patente en la EPO, en un plazo de nueve
meses a partir de la concesién de la patente. Sin
embargo, las emisiones de validez subsiguientes ten-
drdn que ser realizadas en cada uno de los paises, por
cortes nacionales individuales.

TrATADO DE NAIROBI

SOBRE 1A PROTECCION DEL SIMBOLO OLIMPICO (1981)
(ADMINISTRADO POR WIPO)

Todos los estados que forman parte del tratado tienen
la obligacion de proteger el simbolo olimpico —cinco
aros entrelazados— para que no sea utilizado con
fines comerciales sin autorizacion del Comité
Olimpico Internacional. El tratado dispone también
que, cuando se pague una cuota de licencia al Comité
Olimpico Internacional por su autorizacion para usar
el simbolo olimpico con propésitos comerciales, una
parte del ingreso deberd entregarse a los comités
olimpicos nacionales interesados.

TrA1ADO DE BUDAPEST

SOBRE EL RECONOCIMIENTO INTERNACIONAL DEL

DEPOSITO DE MICROORGANISMOS

PARA USARLOS EN EL PROCEDIMIENTO

DE PATENTES (1977)

(ADMINISTRADO POR WIPO)

La divulgacion del invento es un requisito para la

concesitén de una patente. De ordinario, la invencién

se da a conocer por medio de una deseripeién eserita.

En caso de que el invento incluya un microorganismo

o el uso de éste, no es posible realizar la divulgacién

por escrito, sino mediante el depésito de una muestra

del microorganismo en una institucion especializada.
Para eliminar la necesidad de depositar una mues-

tra en cada uno de los paises en los que se solicita

proteccion, el ‘Tratado de Budapest permite que el

depdsito de un microorganismo con cualquier “autori-

dad depositaria internacional” sea suficiente para las

La marca comercial Bayer,
lomada del envase de
Bayer Aspirin®, lal como
se comercializa en
Alemania, es idéntica a la
marca comercial Bayer en
otros paises del mundo.
Sin embargo, a diferencia
de los Estados Unidos, en
Europa la palabra
“Aspirin®" es una marca
registrada de la Bayer AG
Company y debe ser iden-
tificada como “analgésico
Aspirin@®".

oficinas nacionales de patentes de todos los estados
contratantes y cualquier oficina regional de patentes
(si una oficina de ese tipo declara su reconocimiento
de los efectos del tratado).

Lo que en el tratado se designa como una “autori-
dad depositaria internacional” es una institucion cien-
tifica —de ordinario una “coleccion de cultivos™—
con capacidad para almacenar microorganismos. Dicha
institucién adquiere la categoria de “autoridad deposi-
taria internacional” cuando el estado contratante en el
territorio en el cual esté ubicada presenta al director
general de WIPO pruebas suficientes para asegurarse
de que dicha institucién cumple con ciertos requisi-
tos del tratado.

El tratado es provechoso principalmente para el o la
depositante que ha solicitado patentes en varios esta-
dos contratantes; el depdésito de un microorganismo
segiin los procedimientos dispuestos en el tratado le
ahorra dinero al depositante y le ofrece mayor seguri-
dad en cuanto a la aplicacion de la patente.

PROTOCOLO RELACIONADO

CON EL ACUERDO DE MADRID REFERENTE

AL REGISTRO INTERNACIONAL DE MARCAS (1989)
(ApmivistrAbO por WIPO)

El Protocolo de Madrid fue adoptado para introducir
nuevas caracteristicas en el sistema de registro inter-
nacional de marcas (tal como existia bajo el Acuerdo
de Madrid). Con las nuevas caracteristicas se supri-
mieron las dificultades por las cuales algunos paises
no habian suscrito el Acuerdo de Madrid. El Protocolo
de Madrid es un instrumento complementario del
Acuerdo de Madrid.

En comparacién con el Acuerdo de Madrid, ¢l pro-
tocolo introduce las siguientes innovaciones princi-
pales:

a El o la solicitante puede basar su solicitud de re-
gistro internacional no sélo en el registro de su marca
en la oficina nacional (o regional) de origen, sino tam-
bién en una solicitud para el registro nacional (o
regional) presentada en esa oficina.

a3 Cada parte contratante en la cual busque protec-
ci6n el solicitante dispondrd de 18 meses (en lugar de
un afo), y un periodo aiin mds largo si se trata de una
impugnacién, para declarar que no podrd impartir pro-
teccion a dicha marca en su territorio.

3 La oficina de cada una de las partes contratantes
puede recibir cuotas mds altas que bajo el Acuerdo de
Madrid.

3 Un registro internacional que se cancela a perticion
de la oficina de origen puede transformarse en una
solicitud nacional (o regional) beneficiindose con su
fecha de presentacién vy, cuando sea aplicable, su
fecha de prioridad.

Ademis, ¢l protocolo establece vinculos con el sis-
tema de marcas comerciales de las Comunidades
Europeas.

Por tltimo, las solicitudes que se rigen por el proto-
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colo no sélo pueden ser presentadas en francés,
sino también en inglés.

TRATADO DE WASHINGTON SOBRE LA PROPIEDAD
INTELECTUAL CON RESPECTO A CIRCUITOS
INTEGRADOS (1989) (ADMINISTRADO POR WIPO)
Aunque este tratado ain no entra en vigor, ha
sido incluido por referencia en el Acuerdo
TRIPS de la Organizacién Mundial del
Comercio (OMC), sujeto a varias modifica-

| I e 2.

TRATADOS EN EL RUBRD DE
DERECHOS DE AUTOR Y
DERECHOS VECINDS

CONVENCION DE BERNA

PARA LA PROTECCION DE

OBRAS LITERARIAS Y ARTISTICAS (1886)

(ADMINISTRADA POR WIPO)

\La Convenci6n de Berna se apova en tres
principios bésicos y contiene una serie de

ciones. . ez 2. |disposiciones que determinan la protec-

Bajo el rrarado, cada una de las partes con- | ™ LT % Jen. | cibn minima que se deberd conceder,

- 3 . #..-—,ﬂ-.—n-
tratantes estd obligada a garantizar, en todo \ B . ademds de las disposiciones especiales
su territorio, la proteccion de la propiedad | % _9(4 ,.7.".(_/../4.,4 disponibles para los paises en desarrollo
i e s B ers By ol e P
intelecrual de disenos originales de estruc- % el de . | que deseen aplicarlos.
tura (topografias) de circuitos integrados, I\ ;Z,d...a,_.;.z.._.ﬁ;. e bl Los tres principios bdsicos son los
independientemente de que el circuito en | oope oo ) --/-‘L" iguient
cme - - € €1 CIrc 0 cC 1 e 1guientes:
p. e L = e ..:..é --& .r............._. PR ) § g Vi

cuestion esté incorporado 0 no a un articulo. LA, —hetf | 2 Las obras originadas en alguno de los

Cada parte contratante debe dar el mismo | e e - estados contratantes podrin recibir en cada
trato a sus propios ciudadanos v a las per- Al ”"&; = Wf:j,.,x.._ % uno de los demds estados contratantes la

S raM, ﬂ- x:l,_.—- 1 163 » dAerag an a 1
sonas fisicas y las entidades Icg.,alt.:\ de otras e g 4 misma protccuuq que ¢stos otorgan a las
partes contratantes. | Alpond] L ' obras de sus propios ciudadanos.

Las partes contratantes deberdn conside-
rar que los siguientes actos, por lo menos, p2
son ilegales si se realizan sin autorizacién
del tenedor del derecho: la reproduccion del disefio
estructural y la importacién, venta u otro tipo de dis-
tribucién, con propésitos comerciales, del disefio
estructural o de un circuito integrado al cual haya sido
incorporado dicha estructura.

La invencidn del

primer circuito integrado
de tipo monolitico (el
chip”) suele acreditarse a
Jack S. Kilby, de Texas
Instruments, en 1958, La
descripcion de Kilby acer-
ca de su invento se
encuentra en estas notas
que escribio a mano el 12
| de septiembre de 1958,
En febrero de 1959, Kilby
y Texas Instruments soli-
citaron la patente para
“circuitos electrénicos
miniaturizados™. La paten-
te fue concedida en 1964

TRATADO DE 1A LEY DE MARCAS COMERCIALES
(TRADEMARK Law TrEATY, TLT) (1994)

(ApaiNisTRADO POR WIPO)

El objetivo del TLT es hacer mds accesibles para el
usuario los sistemas nacionales v regionales de marcas
registradas. Esto se logra con la simplificacién y armo-
nizacién de los procedimientos y la supresién de los
escollos ocultos, logrando asi que el procedimiento
sea seguro para los duefios de marcas y para sus repre-
sentantes.

La gran mayoria de las disposiciones del TLT se
refieren al procedimiento anterior al registro de la
marca comercial, el cual se puede dividir en tres fases
principales: solicitud de registro, cambios después del
registro v renovacion. Las reglas para cada una de las
fases estin hechas para expresar con claridad lo que
una oficina de marcas registradas puede requerir v lo
que no puede requerir del solicitante o el propietario.

|3 Esa proteccién no debe estar condiciona-
' ' da al cumplimiento de formalidad alguna,

3 Esa proteccién es independiente de la
existencia de una proteccion correspondiente en el
pais de origen de la obra. Sin embargo, si un estado
contratante provee un plazo mids largo que el minimo
prescrito por la convencién, y la obra deja de estar
protegida en el pais de ur:gcn. la proteccién le puede
ser negada una vez que cese la proteccion en el pais
de origen.

En cuanto a las obras, la proteccién debe incluir
“todas las producciones en el dominio literario, cienti-
fico v de artes pldsticas, cualquiera que pueda ser su
modalidad o forma de expresién™ (articulo 2(1)). Los
siguientes derechos figuran entre los que deben ser
reconocidos como derechos exclusivos de autoriza-
cién: los derechos de traducir, de hacer adapraciones vy
arreglos de la obra; de interpretar en piiblico obras
dramadrticas, dramdtico-musicales y musicales; de
recitar en piblico obras literarias; de comunicar al
publico la interpretacién de esos trabajos; de difundir-
los; de reproducirlos en cualquier modalidad o forma;
de usar las obras como base para un trabajo audiovi-
sual; y de reproducir, distribuir, interpretar en piiblico
o comunicar al piiblico esa obra audiovisual.

L.a convencién abarca también los “derechos
morales”, es decir, el derecho de reclamar la aurtoria
de la obra y el derecho de oponerse a cualquier muti-
lacién, deformacién u otra modificacion de la misma,
o bien, de otras acciones que dafian la obra y podrian
ser perjudiciales para el honor o el prestigio del autor.

En cuanto a la vigencia de la proteccion, la regla
general dispone que se deberd conceder proteccién
hasta que concluya un periodo de 50 afos a partir de
la muerte del autor.




CONVENCION DE ROMA PARA LA PROTECCION DE

POLITICAS Y ACUERDOS INTERNACIONALES

| ptiblico, v contra la distribucion de tales
duplicados entre el piiblico. La proteccion
puede impartirse como un asunto de la ley de
derechos de autor, la ley sui generis (derechos
vecinos), la ley sobre competencia desleal o la
ley penal. La proteccion debe durar por lo
“menos 20 anos a partir de la primera grabacion
o la publicacién original del fonograma.

INTERPRETES, PRODUCTORES DE FONOGRAMAS Y
ORGANIZACIONES DE RADIODIFUSION (1961)
[ADMINISTRADA CONJUNTAMENTE poR WIPO, 1A
ORGANIZACION INTERNACIONAL DEL TRABAJO (OIT)
Y LA ORGANIZACION DE 1AS NACIONES UNIDAS PARA
1A EDUCACION, 1A CIENCIA Y LA CULTURA
(UNESCO)/

[.a Convencion de Roma asegura la protec-
cion de las interpretaciones de los intér-
pretes, los fonogramas de los productores
de fonogramas v las transmisiones
de las organizaciones de radiodi-
fusion.

CONVENCION DE BRUSELAS

REFERENTE A 1A DISTRIBUCION DE SENALES
TRANSPORTADORAS DE PROGRAMAS

P TRANSMITIDAS POR SATELITE (1974)

La Convencion de Bruselas especifica la obligacion

= o : Jeremy Raia y Whit .
Los intérpretes (actores, cantantes, miisicos, baila- Shulmgn de1¥BaI1elm de cada estado contratante de tomar medidas ade-
rines y otras personas que interpretan obras literarias | Arizona presentan su cuadas para prevenir que en o desde su territorio s¢
o artisticas) estin protegidos contra ciertos actos que '_r}‘r:féﬁizf"g“g:ﬂg?; | distribuya sin aurtorizacion de cualquier senal portado-
no han autorizado. ‘Tales actos son: la difusién y gralia de Jawole Willz Jo | 1@ de programas, transmitida por satélite. La distribu-
comunicaci6n al piiblico de sus interpreraciones en Zollar. Las obras coreo- | ¢i6n se considera desautorizada si no ha sido autoriza-

graficas —igual que las : ; s d ST ’ s
: F b} Orga nizacion € Or AT, una organi-
literarias, musicales y de da por la or dinario, una org

reproduccion de dicha grabacion si ésta fue realizada artes plasticas— estan | zacion de radiodifusion— que decidid originalmente
sin su consentimiento o si la reproduccion se realiza amparadas por 1as leyes | cugl serfa el contenido del programa. Esta obligacién
con propositos diferentes de aquéllos para los cuales faemd:;ﬁ?;;edféu;g:sg:_ existe en relacion con organizaciones nacionales o de
el intérprete dio su consentimiento. un estado contratante.
Los productores de fonogramas tienen derecho de
autorizar o prohibir la reproduccién direcra o indirecta

vivo; la grabacion de sus interpretaciones en vivo; la

Sin embargo, las disposiciones de esta convencién
no son aplicables si la distribucién de las senales se

de sus fonogramas. realiza desde un satélite de radiotransmision directa.
Las organizaciones de radiodifusion tienen derecho

de autorizar o prohibir ciertos actos, a saber: la retrans- Tratano WIPO pE DERECHOS DE AUTOR

mision de sus programas; la grabacién de sus transmi- (WIPO COPYRIGHT TrEary, WCT) (1996)

Este tratado fue concluido en Ginebra el 20 de
diciembre de 1996. Estd en espera de ratificacion.
Cualquier parte contratante (aunque no esté obliga-
da por la Convencion de Berna) debe acatar las dis-
posiciones sustantivas de la Ley de la Convencion de

siones; la reproduccidn de esas grabaciones; la comu-
nicacion al publico de sus transmisiones de television
si tal comunicacion se realiza en lugares accesibles al
piiblico, a cambio de algiin pago o cuota de admisién.

CONVENCION DE GINEBRA PARA LA PROTECCION DE LOS Berna de 1971 (Paris).

PRODUCTORES DE FONOGRAMAS CONTRA 1A DUPLICACION En cuanto a los temas que serdn protegidos por
No AUTORIZADA DE SUS FONOGRAMAS (1971) medio de derechos de autor, el rratado menciona dos:
(ADMINISTRADA POR WIPO EN COLABORACION CON LA OIT (1) programas de computadora, cualquiera que sea la

v UNESCO) modalidad o la forma de su expresion, y (2) compila-
La Convencion de Ginebra establece la obligacion de ciones de datos u otros materiales (“bases de datos”),
cada estado contratante de proteger al productor de en cualquier forma, que en virtud de la seleccién o
fonogramas que sea ciudadano de otro estado con- arreglo de su contenido constituyan creaciones in-
tratante, contra la elaboracion de duplicados sin ¢l telectuales.

consentimiento del productor, contra la importacion En lo referente a los derechos de autor, el rratado
de esos duplicados cuando la elaboracion o se ocupa de tres de ellos: (1) el derecho de distribu-
importacion se realice con propositos de distribucion cion, (2) el derecho de alquiler y (3) ¢l derecho de
comunicacion al piiblico. Cada uno de ellos es un
derecho exclusivo, sujeto a ciertas limitaciones y
excepeiones.

El tratado obliga a las partes contratantes a proveer
remedios legales contra la anulacién de las medidas
tecnoldgicas (p. ej., la codificacién) que emplean los
autores en el ejercicio de sus derechos y contra la
remocion o alteracién de informacién, como ciertos
datos que identifican la obra de sus autores, que es
necesaria para la administracion (p. ej., otorgamiento
de licencias, recoleccion v distribucion de regalias) de
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sus derechos (“informacién sobre la administracion
de derechos™).

El tratado obliga a cada una de las partes con-
tratantes a adoptar las medidas necesarias, de acuer-
do con su sistema legal, para garantizar la aplicacién
de dicho tratado. En particular, la parte contratante
deberd asegurarse de que su ley incluya procedi-
mientos que garanticen el cumplimiento, de modo
que pueda instruirse una accién legal eficaz contra
cualquier infraccién de los derechos cubiertos por el
tratado. Esa accién deberd incluir remedios expedi-
tos para prevenir la infraccién y remedios que sean
un factor disuasorio contra futuras transgresiones.

Tratano WIPO DE INTERPRETACIONES ¥ FONOGRAMAS
(WIPO PERFORMANCES AND PHONOGRAMS TREATY,
WPPT) (1996)

Este tratado fue concluido el 20 de diciembre de
1996, Estd e¢n espera de ratificacion.

Este tratado se refiere a los derechos de
propiedad intelectual de dos tipos de beneficiarios:
(1) intérpretes (actores, cantantes, miisicos, etc.) y
(2) productores de fonogramas (las personas o enti-
dades legales que toman la iniciativa v asumen la
responsabilidad en relacién con la grabacién de esos
sonidos).

En lo que se refiere a los intérpretes, el tratado
les concede cuatro tipos de derechos econémicos
sobre sus interpretaciones grabadas en fonogramas:
(1) el derecho de reproduccidn, (2) el derecho de
distribucion, (3) el derecho de alquiler v (4) el dere-
cho de ponerlos a disposicién del piiblico. Cada uno
de ellos es un derecho exclusivo, sujeto a ciertas
limiraciones y excepciones.

El tratado concede a los intérpretes tres tipos de
derechos econdmicos con respecto a sus interpreta-
ciones no grabadas (en vivo): (1) el derecho de
transmision (salvo en el caso de retransmisiones),
(2) el derecho de comunicacién al piiblico (salvo
cuando la interpretacion tenga lugar en una trans-
misi6n) v (3) el derecho de grabacién.

El tratado concede también derechos morales a
los intérpretes: el derecho de exigir que se les dé el
crédito de sus interpretaciones y el derecho de
oponerse a cualquier distorsion, mutilacién u otra
alteracién que pudiera ser lesivo para su prestigio.

En lo que se refiere a los productores de fonogra-

Bk e head g s

Cualro de las decenas de
miles de hojas de musica
impresa cuyos derechos
de autor fueron registra-
dos en la Biblioteca del
Congreso de los Estados
Unidos entre 1870 y
1885. Dicho congreso
establecid la Biblioteca
del Congreso, como la
tinica agencia para el
registro de los derechos
de autor en 1870 y exigic
que una copia completa
de cada obra registrada
se deposite en la Oficina
de Derechos de Autor de
los Estados Unidos, den-
tro de dicha biblioteca.

mas, el tratado les concede cuatro tipos de dere-
chos (todos de caricter econémico) sobre sus fono-
gramas: (1) el derecho de reproduccion, (2) el
derecho de distribucién, (3) el derecho de alquiler
y (4) el derecho de ponerlos a disposicién del
piiblico. Cada uno de estos derechos es exclusivo
v esti sujeto a ciertas limitaciones y excepciones.

En lo que se refiere tanto a los intérpretes como
a los productores de fonogramas, el tratado obliga
a cada una de las partes contratantes a dar a los
ciudadanos de las otras partes contratantes el
mismo trato que a sus propios ciudadanos, en lo
referente a los derechos reconocidos especifica-
mente en el tratado.

Ademis, el tratado dispone que los intérpretes y
los productores de fonogramas tengan derecho a
una remuneracion tinica y equitativa por el uso
directo o indirecto de sus fonogramas, va sea que
¢stos se editen con propositos comerciales, para
transmisién por medios electrénicos o para comu-
nicarlos al piblico.

La vigencia de la proteccion deberi ser de 50
aios por lo menos. €]
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LA DRGANIZACION MUNDIAL
DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL

La Organizacion Mundial de la Propiedad
Intelectual (WIPO) es un organismo internacional
cuyo propdsito es colaborar para que los derechos de
los creadores y los dueiios de propiedades intelec-
tuales estén protegidos en todo el mundo y que, por
lo tanto, los inventores y autores sean reconocidos y
recompensados por su ingenio.

Las raices de la Organizacion Mundial de la
Propiedad Intelectual datan de 1833. Ese aiio
marcd el nacimiento de la Convencion de Paris para
la Proteccion de la Propiedad Intelectual, el primer
tratado internacional importante ideado para ayu-
dar a las personas de un pais a obtener la proteccion
necesaria en ofras naciones para sus creaciones intelec-
tuales, la cual adoptd la forma de derechos de
propiedad industrial.

La Convencion de Paris entrd en vigor en 1884 con
14 estados miembros, los cuales establecieron una
Oficina Internacional para llevar a cabo las tareas
administrativas.

En 1886, los derechos de autor saltaron a la palestra
internacional con la Convencion de Berna para la
Proteccion de Obras Literarias y Artisticas. Igual que la
Convencidn de Paris, la Convencion de Berna establecid
una Oficina Internacional para que se hiciera cargo de
las tareas administrativas.

En 1893, esas dos pequeiias oficinas se unieron para
[formar una organizacidn internacional llamada
Oficina Internacional Unida para la Proteccion de la
Propiedad Industrial (mejor conocida por sus siglas en
[francés, BIRPI). Con sede en Berna, Suiza, y un per-
sonal de siete miembros, este modesto organismo fue el
antecesor de la actual Organizacion Mundial de la
Propiedad Intelectual: una dindmica entidad con mds
de 170 estados miembros y cerca de 650 personas de
todo el mundo en su personal.

A medida que cobré mds importancia la propiedad
intelectual, la estructura y la forma de la organizacidn
cambiaron también. En 1960, la BIRPI se trasladi de
Berna a Ginebra para estar mds cerca de las Naciones
Unidas y otras organizaciones internacionales estableci-
das en esa ciudad. Al cabo de una década, después de la
entrada en vigor de la Convencion para Fstablecer la
Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual,
BIRPI se convirtié en WIPO, se le hicieron reformas
estructurales y administrativas, y adquirid un secreta-
riado para rendir cuentas a los estados miembros.

En 1865, el Congreso

de los Estados Unidos
enmendo Ia ley vigente de
derechos de autor para
incluir las impresiones y
negativos fotogréficos
como “obras que pueden
protegerse con esos dere-
chos”. La Corte Suprema
del pais discutid la consti-
tucionalidad de esta
accion 20 afios después,
cuando un famoso fotd-
grafo de Nueva York,
Mapoleon Sarony, deman-
d6 a Ia Burrow-Giles
Lithographic Company
por infraccién de sus
derechos de autor al
reproducir y vender
85.000 copias de su foto-
grafia del escritor Oscar
Wilde (arriba). La corte
respald6 los derechos de
autor de Sarony, afirman-
do que la lotogralia era
arte, no comercio, alu-
diendo a Ia crealividad de
Sarony al retratar a Wilde.

En 1974, WIPO se convirtio en una agencia
especializada del sistema de organizaciones de las
Naciones Unidas y se le encomenddo administrar
los asuntos de propiedad intelectual reconocidos
por los estados miembros de la ONU. WIPO
amplio sus funciones y, en 1996, demostrd mds
plenamente la importancia de los derechos de
propiedad intelectual para la administracion del
- comercio globalizado, al concertar un acuerdo de
cooperacion con la Organizacion Mundial del
Comercio.

En 1898, BIRPI administraba solo cuatro
tratados internacionales. Un siglo mds tarde,
WIPO administra 21 tratados (dos de ellos en
confuncion con otras organizaciones inlerna-

cionales) y desarrolla un rico y variado programa de
trabajo. Por medio de sus estados miembros y su secre-
tariado, WIPO trata de:
QA Armonizar la legislacion y los procedimientos

| . . . -
nacionales en materia de propiedad intelectual.

Q Proveer servicios para las aplicaciones interna-
cionales de los derechos de propiedad industrial.

1 Intercambiar informaciin sobre propiedad
intelectual.

Q Brindar asistencia legal y técnica a los pafses en
desarrollo y otras naciones.

Q Facilitar la resolucion de disputas privadas en
torno a la propiedad intelectual.

O Introducir la tecnologia de la informacion como
instrumento para el almacenamiento, acceso y uti-
lizacién de informacion valiosa sobre propiedad

intelectual. =l

La informacidn precedente fue adaptada de la pdgina de la
Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual en Internet, en
la direccion http:/foww.wipo.org. Sirvase visitar este sitio para
obtener informaciin actualizada sobre WiPO.
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GLOSARIO DE TERMINDOS REFERENTES A
LA PROPIEDAD INTELECTUAL

Por

Benjamin Oelsner

APROPIACION INDEBIDA [competencia desleal].
Forma de competencia injusta prevista en el derecho
consuetudinario, en la cual un individuo o firma copia o
se apropia una creacién de otro autor que no estd prote-
gida ni por la ley de patentes, derechos de autor o mar-
cas comerciales, ni por otra teoria tradicional de dere-
chos exclusivos.

ARTE ANTERIOR [patentes]. Conjunto actual de
informacién tecnolégica, frente al cual se juzga una
invencion para determinar si es novedosa y no obvia Y,
por lo tanto, si puede ser patentada.

ASIGNACION [patentes-marcas comerciales-derechos
de autor]. Transferencia de derechos de propiedad in-
telectual. La asignacién de una patente, por ejemplo,
consiste en transferir suficientes derechos para que el
beneficiario pueda reclamar dicha patente. La asig-
nacién puede consistir en la transferencia de todos los
derechos de exclusividad de la patente, de una parte
indivisa (por ejemplo un interés de 50%) o de todos los
derechos en un lugar especifico (p. ej., en cierta region
de los Estados Unidos). Cualquier transferencia menor
de lo antes descrito se considera como una “licencia”.

(Véase LICENCIA, BUENA VOLUNTAD.)

AUTOR [derechos de autor]. La persona que crea una
obra susceptible de ser protegida con derechos de
autor, o bien, el empleador de la persona que crea una
obra de ese tipo dentro de las funciones de su empleo.
Segtin la ley de derechos de autor, el término “autor”
no s6lo se refiere a los creadores de novelas, obras
dramiticas y tratados, sino también a quienes elaboran
programas de computadora, disponen datos en gufas
telefonicas, realizan corcografias de danza, captan
fotografias, esculpen la piedra, pintan murales, escriben
canciones, graban sonidos v traducen libros de un
idioma a otro. (Véase TRABAJO REALIZADO BAJO
CONTRATO, AUTORES CONJUNTOS.)

AUTORES CONJUNTOS [derechos de autor].
Creadores de una obra susceptible de protegerse con
derechos de autor, que fusionan sus aportaciones indi-
viduales para crearla. Si existe una coautorfa, de esto se
desprende que habrd también una propiedad conjunta
de los derechos de autor sobre la obra creada. Los

copropietarios de un derecho de autor son considera-
dos como “tenedores mancomunados”, conservando
cada uno de los copropietarios un derecho indepen-
diente de otorgar bajo licencia y usar la obra, siempre
que rinda cuentas a los demds copropietarios acerca de
cualquier posible ganancia.

AVISO [patentes-derechos de autor-marcas comer-
ciales]. Signo o notificacién formal que se coloca en
ciertos articulos y representa o reproduce un derecho
de propiedad intelectual. Por ejemplo, la inclusién de
la palabra “patente™ o su abreviatura, “Pat.”, junto con
¢l nimero de la patente, en un articulo patentado que
haya fabricado el tenedor de dicha patente o sus con-
cesionarios. El aviso estatutario formal del registro de
marcas comerciales de los Estados Unidos es un sim-
bolo formado por una R encerrada en un circulo ®,
“Reg. U.S. Pat. & Tm. Off.”, o bien, “Registered in
LS. Patent and Trademark Office”. Muchas firmas
usan avisos informales de marcas registradas, como
“Brand”, “T'M”, “Trademark”, “SM” o “Service
Mark™, junto a las palabras u otros simbolos considera-
dos como marcas susceptibles de proteccién. El aviso
de derechos de autor es un simbolo formado por la
letra C encerrada en un circulo ©, o bien, la palabra
“Copr.” 0 “Copyright”, el nombre del duefio de los
derechos de autor y el afio de la primera publicacién,

BUENA VOLUNTAD [marcas comerciales]. Valor de
una empresa o una linea de bienes o servicios, mds alld
de sus activos tangibles, que refleja su reputacion
comercial. Una empresa que inspira una buena volun-
tad bien establecida podria perder todos sus activos
tangibles y seguir manteniendo su prestigio, es decir,
la buena volunrad. Puesto que una marca comercial o
de servicio es un simbolo de la buena voluntad que
inspira una empresa, las infracciones contra las marcas
registradas son una especie de robo en términos de
buena voluntad.

La informacidn que agui se presenta fue adaptada v extractada,
con autorizacion, de McCarthy's Desk Encyclopedia of
Intellectual Property, Second Edition, escrita por J. Thomas
McCarthy. Copyright ©1996 por The Bureaw of National Affairs,
Ine.. Washington, D.C. 20037. Para informes sobre las publica-
ciones de BNA Boodks, llame sin cargo alguno al 1-800-960-1220.
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COMPETENCIA DESLEAL [propiedad intelectual
en general]. Conducta comercial que la ley considera
injusta, otorgando un derecho de reclamacién civil a la
persona que hava sido perjudicada por dicha conducra.
Por largo tiempo, la violacion de marcas comerciales se
ha considerado como competencia injusta. Otras cate-
gorias legales reconocidas de competencia injusta son
la publicidad basada en falsedades, la calumnia comer-
cial, la violacion de un secrero industrial, la infraccién
del derecho de publicidad y la malversacién.

COMPILACION [derechos de autor]. Trabajo que
puede recibir derechos de autor v consiste en un con-
junto de materiales preexistentes. El conjunto debe
mostrar por lo menos un minimo de originalidad en la
seleccidn, organizacion y disposicion de los materiales,
sin hacer cambios internos en ellos.

CONVENCION DE BERNA [derechos de autor-
internacionales]. Importante tratado mulrilateral sobre
derechos de autor firmado en Berna, Suiza, en 1886. A
la Convencion de Berna, cuyos miembros conforman
la Unién de Berna, estin afiliadas mds de 75 naciones.
La Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual
(World Intellectual Property Organization, WIPO) es
la agencia administradora de la Unién de Berna.

COPIADO [derechos de autor-patentes-marcas comer-
ciales]. En la ley de derechos de autor, el término
“copiado” se refiere dos concepros separados, aunque
relacionados entre si. Para que un trabajo sea una
infraccién a los derechos de autor tendri que ser una
“copia”, en el sentido de que sea sustancialmente
similar a una obra protegida con rtales derechos, y
deberd haber sido copiado de ésta v no simple resulta-
do de una produccién coincidental independiente o
del hecho de provenir de la misma fuente que la obra
protegida con derechos de autor. Las normas legales
sobre violacién de derechos de autor son diferentes
que en el caso de las patentes y las marcas comer-
ciales; en estas tltimas no se requieren pruebas de que
se trata de una copia.

COPIAS [derechos de autor]. Objetos materiales en
los que se almacena o concreta informacién que no
consiste en sonidos y estd protegida con derechos de
autor. COPIAR, acto de elaborar esas copias.

DERECHO DE DISTRIBUCION [derechos de
autor]. Derecho exclusivo del dueno de los derechos
de autor para distribuir copias de fonogramas de su
obra al piblico, mediante la venta, arrendamiento o
alquiler. A diferencia de los demads derechos de autor,
¢l de distribucién es violado por el simple hecho de
transferir copias de una obra, va sea que éstas se hayan
realizado por medios legales o ilegales, salvo bajo la
“doctrina de la primera venta”. (Véase DOCTRINA
DE LA PRIMERA V I'A.)

DERECHO DE PUBLICIDAD [propiedad intelec-
tual en general]. Derecho inherente de todo ser huma-
no a controlar el uso comercial de su propia identidad.

DERECHOS DE AUTOR [copyright]. Derecho exclu-
sivo que el gobierno confiere al creador de una obra
para excluir a otras personas de la reproduccion,
adapracion, distribucién al pablico, interpretacién al
publico o exhibicion piblica de la misma. Los dere-
chos de autor no protegen una idea abstracta: sélo pro-
tegen la expresion concreta de la idea. Para que sea
vilida, la obra proregida con derechos de autor debe
poseer originalidad y cierta dosis de creatividad.

DERECHOS MORALES [copyright-derechos de
autor]. Son ciertos derechos de los autores, ademis de
los que se especifican en la ley de derechos de auror,
tal como los reconocen los sistemas juridicos de
algunos paises de Europa y otros lugares. En general,
los derechos morales se dividen en tres categorias: el
derecho del autor a recibir erédito como creador de
una obra, a fin de impedir que otros se adjudiquen con
falsedad el titulo de autores de la misma y para evitar
que se use su nombre en trabajos que no son de su
creacién; el derecho del autor a impedir la mutilacién
de su obra; v el derecho del autor de retirar una obra
de la distribucién si ya no refleja sus puntos de vista.

DICOTOMIA ENTRE IDEA Y EXPRESION [dere-
chos de autor]. Regla fundamental de la ley segiin la
cual los derechos de autor no protegen una idea: esos
derechos protegen solamente las expresiones especifi-
cas de la idea.

DILUCION [marcas comerciales]. Tipo de infraccién
de una marca comercial en la cual, aunque no es pro-
bable que la forma como ha sido usada por el acusado
provoque confusién, dana la imagen o debilita el cardc-
ter distintivo de la marca del demandante. Para que el
poder de venta y el reconocimiento de una marca
estén protegidos por los estatutos contra la dilucién, la
marca debe ser relativamente fuerte y famosa, por lo
menos entre cierto grupo de personas, en una linea de
productos o en un territorio determinado.

DOCTRINA DE LA PRIMERA VENTA [derechos
de autor]. Excepeidn al derecho exclusivo del dueno
de derechos de autor a distribuir copias o fonogramas
de una obra protegida con derechos de autor. Bajo este
principio, el dueno de los derechos de autor puede
vender un ejemplar de un libro, pero no tiene derecho
de controlar las ventas ulteriores de ese ejemplar.

(Véase DERECHO DE DISTRIBUCION.)

DOMINIO PUBLICO [propiedad intelectual en ge-
neral]. Situacién de una invencién, obra creativa, sim-
bolo comercial o cualquier otra creacién que no estd
protegida por alguna forma de propiedad intelectual.
Cuando se ha determinado que una obra es del




dominio piiblico, puede ser copiada y usada por
cualquiera. La copia de esos articulos no sélo es tolera-
da, sino alentada como parte del proceso competitivo.
(Véase COPIADO, PROPIEDAD INTELECTUAL.)

DURACION [patentes-marcas comerciales-derechos
de autor-secreros industriales]. Plazo o limite de tiem-
po en el cual permanece vigente un derecho de
propiedad intelectual. Por ejemplo, la patente esta-
dounidense de un invento tiene una duracién de 20
anos desde la fecha en que se presenta la solicitud de
la patente, como en el caso de patentes sobre plantas.
La duracién bidsica de un derecho de autor en los
Estados Unidos equivale a la vida del autor mds 70
anos. La proteccion de informacion como secreto
industrial dura todo el tiempo que la misma per-
MANEZCa €N Secreto.

EL MEJOR MODO [patentes]. Condicién para otor-
gar una patente. El inventor o inventora debe describir
¢l mejor mérodo que conozea para elaborar su invento.

EN VENTA [patentes]. Situacién en la cual un inven-
tor no puede obtener una patente si, antes de presen-
tar la solicitud correspondiente, espera més de un afio
a partir de la fecha en que haya sido puesto “en
venta” un producto que contenga la invencién.

EQUIVALENTES, DOCTRINA DE [patentes].
Regla para la interpretacién de reclamaciones segiin la
cual un producto o proceso constituye una infraccion,
aunque no implique una violacién literal, si realiza en
esencia la misma funcion y lo hace pricticamente en la
misma forma que un producto o proceso patentado,
para obtener en realidad el mismo resultado.

FALSIFICACION [marcas comerciales]. Accion de
claborar o vender un producto que implique una
reproduccion intencional y calculada de una marca
comercial genuina. La “marca falsificada” es idéntica o
sustancialmente imposible de distinguir de la marca
genuina. Con frecuencia, los bienes falsificados se
elaboran imitando un producto popular, en su cons-
truccion y apariencia, con el propésito de engaiiar a los
clientes haciéndoles creer que estin comprando la
mercancia genuina,

FONOGRAMA [derechos de autor]. Objeto material
que contiene o registra sonidos susceptibles de ser
protegidos con derechos de autor y que puede ser una
cinta de audio, un disco compacto, un microcircuito de
computadora que almacene sonido, y otros similares
que no sean la banda sonora de una pelicula cine-
martogrifica.

FUNCIONALIDAD [patentes-marcas comerciales-
derechos de autor]. Aspecto de diseno gracias al cual
un producto realiza mejor la funcién prevista, en
oposicion a los aspectos de disefio destinados a mejo-

J. Burns proporciond un
dibujo que mostraba los
diversos mecanismos y el
funcionamiento de su
concepto de un paracai-
das, para ganar una
patente sobre ese disposi-
tivo el 27 de junio de
1911. El dibujo fue firma-
do tanto por el inventor
como por su abogado y
varios lestigos.

rar la apariencia externa del mismo o identificar su
fuente de origen comercial,

GRABACION DE SONIDO [derechos de autor|.
Categoria de obras susceptibles de ser protegidas con
derechos de autor, que consisten en sonidos grabados
en un fonograma.

HABILIDAD EN LA MATERIA [patentes]. Nivel
ordinario de destreza en la tecnologia especifica con la
cual se ha creado un invento. (Véase OBVIEDAD.)

HABILIDAD ORDINARIA EN LA MATERIA
[patentes]. Nivel de conocimiento, experiencia y peri-
cia técnica que posee un ingeniero, cientifico o dise-
nador ordinario en la tecnologia relevante para una
invencion dada.

IMITACION [patentes-marcas comerciales-derechos
de autor]. Copia idéntica de una obra o producto que
estd protegido por una patente, marca comercial, pre-
sentacion comercial o derechos de autor.

IMPOSTURA [marcas comerciales]. (1) Sustitucién
de una marca de bienes por otra. (2) Violacion a las
marcas comerciales en la cual ¢l infractor intenta deli-
beradamente enganar o desorientar a los compradores.
(3) Violacion a las marcas comerciales en la cual no
existe prucba de la intencién de engaiiar, pero se
puede demostrar la probabilidad de que esto cause
confusiones. (4) En los paises que aplican la ley
britinica, actos ilegales bajo ¢l derecho consuetudi-
nario, ademis de la ley de marcas comerciales regis-
tradas, que implican tratar de hacer pasar los bienes v
servicios propios por los de algiin competidor, general-
mente con ¢l uso de una marca similar.

INGENIERIA INVERSA [secretos industriales].
Método para obtener informacién técnica a partir de
un producto accesible al piblico, con el fin de deter-
minar de qué estd hecho, qué lo hace funcionar v
cémo fue fabricado. Este método avanza en direccion
inversa a las tareas habituales de ingenieria, que
comienzan con los datos téenicos y los usan para ela-
borar un producto. Si el producto u otro material
sometido a la ingenieria inversa fue obtenido en forma
apropiada, entonces el proceso es legitimo y legal.

INTERPRETACION [derechos de autor]. Recitar,
presentar, representar, bailar o actuar una obra protegi-
da con derechos de autor, con inclusion de la trans-
misién por radio o television de una interpretacion y la
recepeion de dicha transmisién. El derecho de inter-
pretar en piiblico una obra protegida con derechos de
autor se confiere a todo tipo de obras protegidas por
esos derechos, con excepeién de obras pictéricas v
escultdricas, v grabaciones de sonido.

o
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INVENCION [patentes). Creacion de una nueva idea
técnica v de los medios fisicos para ponerla en prictica
o darle forma tangible. Para que sea posible patentarla,
una invencion debe ser novedosa, tener alguna utilidad
y distinguirse de lo que cualquier usuario hibil podria
hallar.

INVENTORES CONJUNTOS [patentes]. Dos o mas
creadores de una misma invencién que trabajaron jun-
tos en el proceso creativo.

LICENCIA [patentes-marcas comerciales-derechos de
autor]. Permiso para usar un derecho de propiedad in-
telectual dentro de un dmbiro definido de tiempo, con-
texto, linea de mercado o territorio. En la ley de la
propiedad intelectual se establecen importantes dife-
rencias entre “licencias exclusivas” v “licencias no
exclusivas”. Una licencia exclusiva se puede usar
“exclusivamente” dentro de un alcance definido; no es
la tinica licencia que otorga el concedente. Cuando éste
concede una licencia exclusiva, promete que no otor-
gard otras licencias por los mismos derechos, dentro del
mismo radio de accion o ambito amparado por la licen-
cia exclusiva. Sin embargo, el propietario de los dere-
chos puede conceder cualquier niimero de licencias no
exclusivas sobre los mismos derechos. En una licencia
no exclusiva, el titular sigue siendo quien otorga la
licencia. Una licencia de patente es una transferencia
de derechos que no equivale a una asignacion de la
patente. ['na marca comercial o de servicio sélo puede
concederse vilidamente como licencia si el concedente
controla la naturaleza y calidad de los bienes o servicios
vendidos por el concesionario bajo la marca objeto de la
licencia. Segiin la ley de derechos de autor, un conce-
sionario exclusivo es el propietario de un derecho de
autor en particular v puede ser demandado por infrac-
ciones al derecho concedido bajo licencia. Nunca hay
mis de un derecho de autor en una obra, independien-
temente de que el propietario otorgue licencias exclusi-
vas de varios derechos a diferentes personas.

MARCA COMERCIAL [marcas comerciales]. (1)
Palabra, lema, disefio, imagen u otro simbolo empleado
para identificar v distinguir bienes. (2) Cualquier sim-
bolo de identificacion, incluso una palabra, disefio o
forma de un producto o envase, que sea aceptable para
recibir la categoria legal de marca registrada, marca de
servicio, marca colectiva, marca de certificacion, nom-
bre de marca o presentacion comercial. Las marcas
comerciales identifican los bienes de un vendedor y los
distinguen de los bienes que venden otros. Su signifi-
cado es que todos los bienes que ostenten la marca
provienen de una misma fuente o son controlados por
ella y tienen el mismo nivel de calidad. Las marcas
anuncian, promueven y avudan en general a la venra
de bienes. Una marca comercial es violada por orra si el
uso de la segunda provoca confusién en cuanto a ori-
gen, afiliacién, vinculos o patrocinio.

base la idea de J. Bums
(véase |a ilustracion de la
pagina anterior), JW. Rufl
bluvo una palente para el
racaidas de funciona-
iento automatico el 23
septiembre de 1924

MARCA COMERCIAL DE LA COMUNIDAD
(Community Trade Mark, C'T'M) [marcas comerciales-
internacionales]. Registro de una marca comercial otor-
gado por la Oficina de Marcas Comerciales de la
Comunidad Europea y vilido en todos los paises
miembros de la CE.

MARCA DE SERVICIO [marcas comerciales].
Palabra, lema, disefio, ilustracién o cualquier otro sim-
bolo que se use para identificar y distinguir un servicio
(servicios de hotel y restaurante, servicios de ventas,
servicios de inversiones y otros similares), a diferencia
de un producro,

MARCA DESCRIPTIVA [marcas comerciales).
Palabra, imagen u otro simbolo que describe algiin
rasgo de los bienes o servicios referente al uso de los
mismos, su propdésito, sus dimensiones y color, el tipo
de usuarios a quienes se dirige o el efecto final que
produce en ellos. Un término descriptivo no se consi-
dera intrinsecamente distintivo; para establecer su
validez como sujeto de registro o proteccion en la
corte, es necesario demostrar que ha adquirido un
caricter distintivo, el cual se conoce como “significado
secundario”. (Véase SIGNIFICADO SECUNDARIO,
MARCA SUGESTIVA.)

MARCA SUGESTIVA [marcas comerciales]. Palabras,
ilustraciones u otros simbolos que sugieren, sin
describirlo directamente, algo acerca de un bien o ser-
vicio en relacion con el cual se utilizan como su marca.
Por ejemplo, “Goliat”™ como marca de ldpices sugiere,
aunque no lo describe literalmente, un ramano grande.
Se considera que los términos sugestivos son intrinse-
camente distintivos v no se requiere prueba de signifi-
cado secundario para su registro o proteccién en los tri-

bunales. (Véase MARCA DESCRIPTIVA.)

NOMBRE DE MARCA [marcas comerciales].
Simbolo empleado para identificar v distinguir com-
pafifas, sociedades y empresas, en oposicién a las mar-
cas que se usan para identificar y distinguir bienes o
servicios.

NOMBRE GENERICO [marcas comerciales]. Palabra
empleada por la mayorfa de la gente para designar un
tipo o categoria de productos o servicios, por ejemplo:
“computadora personal” o “teléfono celular”. Nadie
puede obtener derechos de marca registrada sobre un
nombre genérico.

NOMBRES DE DOMINIO |marcas comerciales].
Nombres y palabras que eligen las compafias para
identificar sus direcciones electrénicas, registradas
como sitios en la Red (Web) de Internet, como el
nombre de la revista “Forbes” incluido en el URL
htep://www.forbes.com. Surgen disputas en torno a
marcas comerciales cuando varias companias intentan
usar el mismo nombre de dominio, o cuando una com-




pafifa s¢ apropia la marca o el nombre de producto de
otra para identificar su URL,

NOVEDAD [patentes]. Una de las tres condiciones
que un invento debe satisfacer para ser patentable.
Existe novedad cuando ninguno de los elementos de
un invento ha sido divulgado en una sola pieza de arte
anterior.

OBRA AUDIOVISUAL [derechos de autor]. Trabajo
que puede ser protegido con derechos de autor y con-
siste en imdgenes relacionadas entre si, dispuestas
como una serie v hechas con el propésito de exhibirse
por medio de una mdquina, v cualquier sonido que
acompanie a dicha obra. Ejemplos muy comunes de
obras audiovisuales son las proyecciones de diapositi-
vas que se usan en presentaciones de ventas, en las
conferencias o como introduceién a un museo.

OBRA DERIVADA [derechos de autor]. Trabajo basa-
do en una obra anterior, la cual ha sido alterada, con-
densada o embellecida en él de algiin modo.

OBRA MUSICAL [derechos de autor]. Categoria de
obras que pueden ser protegidas con derechos de
autor y estin expresadas en una notacién que repre-
senta sonidos. Una obra musical puede plasmarse en
objetos fisicos que se clasifican como “copias” (p. ¢j.,
de muiisica impresa) o “registros fonogrificos™ (p. ej.,
discos compactos o cintas). Una cancién de un com-
positor estd amparada mediante derechos de autor
sobre esa obra musical, pero una grabacién de la can-
cién estd protegida con derechos de autor sobre la
grabacién de sonidos.

OBVIEDAD [patentes]. Caracterfstica cuya presencia
impide que se otorgue a un invento una patente vili-
da, ya que una persona con habilidad ordinaria en esa
tecnologia podria deducirlo con facilidad a partir de la
informaci6n previamente accesible al piblico (arte
anterior).

ORGANIZACION MUNDIAL DE LA
PROPIEDAD INTELECTUAL (WIPO) [interna-
cional]. Es una de las 16 agencias especializadas del
sistema de las Naciones Unidas. WIPO, con sede en
Ginebra, Suiza, fue creada en 1967 vy es responsable de
promover la proteccién de la propiedad intelectual en
todo ¢l mundo. Cumple con esta responsabilidad pro-
moviendo la cooperacién entre las naciones en asuntos
de propiedad intelectual, administrando diversas
“uniones” y otras organizaciones que se basan en trata-
dos multilaterales, y creando leyes modelo para que
sean adoptadas por las naciones en desarrollo.

ORGANIZACION MUNDIAL DEL COMERCIO
(OMC) [comercio internacional-propiedad intelectuall.
[.a OMC es un organismo internacional que se ocupa
de las reglas de intercambio entre las naciones. Su
nticleo mismo estd formado por acuerdos negociados y
firmados por la mayoria de las naciones que comercian
en el mundo. Esos documentos proveen las reglas
bisicas legales para el comercio internacional. Los tres
propositos fundamentales de la OMC consisten en
ayudar a que el comercio fluya con la mavyor libertad
posible, servir de foro para las negociaciones comer-
ciales y propiciar la resolucién de disputas.

PATENTE [patentes]. Concesién otorgada por el go-
bierno federal a un inventor, por la cual adquiere el
derecho de excluir a otras personas de la fabricacién,
uso o venta de su invento. En los Estados Unidos hay
tres tipos de patentes: patente de utilidad sobre los
aspectos funcionales de productos y procesos; patente
de diseno sobre el diseiio ornamental de objetos ttiles,
y patente de plantas sobre una nueva variedad de
alguna planta viva. Las patentes no protegen ideas,
sino sélo las estructuras y mérodos en los que encuen-
tran aplicacién los concepros tecnolégicos. Cada tipo
de patente confiere el derecho de excluir a otras per-
sonas de un dmbito definido con precision, ya sea de la
tecnologia, el disefo industrial o las variedades de
plantas. A cambio del derecho de excluir a otros, el
inventor debe revelar al priblico todos los deralles de
la invencion, de modo que otros puedan entenderlos vy
aplicarlos para seguir desarrollando la tecnologia. Una
vez que expira la patente, el piiblico tiene derecho de
fabricar y usar el invento v a exigir la revelacién inte-
gra y derallada de cémo hacerlo.

PATENTE DE DISENO [patentes]. Concesion de
derechos exclusivos por el gobierno a un disefo orna-
mental industrial novedoso y no obvio. Una patente
de disefio confiere el derecho de impedir que otras
personas fabriquen, usen o vendan disefios muy seme-
jantes al disefio patentado. La patente de disefio pro-
tege los aspectos ornamentales de un disefo; los
aspectos funcionales de éste estdn protegidos con una
patente de utilidad. Una patente de disefio v una
patente de utilidad pueden amparar distintos aspectos
del mismo articulo, por ejemplo, un automévil o una
limpara.

PERICIA [secretos industriales]. Informacién que per-
mite a una persona llevar a cabo una tarea en particular
u operar un dispositivo o proceso especifico.

PRESENTACION COMERCIAL [marcas comer-
ciales]. Conjunto total de los elementos mediante los
cuales se presenta un producto o servicio, p. ej., la
forma y apariencia del producto o su envase, la portada
de un libro o revista y la forma distintiva v reconocible
de un automévil. Estos elementos se combinan y
crean la imagen visual que se presenta a los clientes v
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que puede llegar a adquirir derechos legales exclusivos
como una especie de marca comercial o simbolo de
identificacion de origen.

PROPIEDAD INTELECTUAL [patentes-marcas
comerciales-competencia desleal-derechos de autor-
secretos industriales-derechos morales]. Ideas y expre-
siones creativas de la mente humana que tienen valor
comercial y reciben la proteccion legal de los derechos
de propiedad. Los principales mecanismos legales para
proteger los derechos de propiedad intelectual son:
derechos de autor, patentes y marcas comerciales. Los
derechos de propiedad intelectual permiten que su
dueno decida quién tendri acceso v podri usar su
propiedad, y le permiten protegerla contra cualquier
uso no autorizado.

PUBLICACION [derechos de autor]. Distribucion de
copias o grabaciones fonogrificas de una obra entre el
publico.

QUIEN LO INVENTE PRIMERO [patentes]. Regla
segiin la cual la prioridad de una patente se determina
averiguando quién fue el primero que realizé la inven-
cién y no quién presentd primero una solicitud de
patente. Esta es la regla que se aplica en los Estados
Unidos.

QUIEN LO PRESENTE PRIMERO [patentes-mar-
cas comerciales]. Regla segiin la cual, en el caso de
patentes, la prioridad se determina averiguando qué
inventor fue el primero en presentar una solicitud de
patente, v no quién fue el primero en realizar la inven-
cién. Esta regla la aplican casi todos los paises del
mundo, salvo los Estados Unidos. En el caso de mar-
cas comerciales, la prioridad entre las solicitudes que
rivalizan para registrar una marca se dirime publicando
la solicitud a la cual corresponde la fecha mds tem-
prana de presentacién para que pueda ser impugnada
por el solicitante que hizo su solicitud en una fecha
mis tardia. En los Estados Unidos, la propiedad de
una marca comercial se determina averiguando quién
fue el primero en usarla, no quién presenté primero la
solicitud para registrarla. Sin embargo, con el nuevo
sistema basado en la intencién de uso se puede pre-
sentar una solicitud de registro antes que la marca
hava sido utilizada en realidad. (Véase SOLICITUD
BASADA EN LA INTENCION DE USO.)

RECLAMACION DE PROCESO [patentes].
Derecho reclamado en una patente que cubre el méto-
do por el cual se realiza un invento, definiendo los
pasos que deberdn seguirse para su aplicacién, a dife-
rencia de una reclamacion de producto o reclamacion
de aparato, que sélo cubre la estructura del producro.

P.NENENAC
-
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El 23 de agosto de 1927
se otorgo a P Bunevac
una patente por su traje
paracaidas, un invento
cuya diferencia con los
modelos anteriores con-
sistia en que el usuario
llevaba puesto en realidad
¢l artelacto, en lugar de
quedar suspendido de &l

RECLAMACION DE PRODUCTO [patentes].
Derecho de una patente que cubre la estructura, el
aparato o la composicién de un producto, a diferencia
de una reclamacién de proceso, que cubre un método
0 proceso.

RECLAMACION DE PRODUCTO POR PROCE-
SO [patentes]. Derecho de patente en el cual un pro-
ducto es reclamado definiendo ¢l proceso de su elabo-
racion. El formato de reclamacion de producto por pro-
ceso se usa mds a menudo para definir nuevos com-
puestos quimicos, ya que muchos productos quimicos,
medicamentos y firmacos s6lo pueden definirse en
forma prictica definiendo el proceso de su elaboracion.

RECLAMACION DEPENDIENTE [patentes].
Reclamacién contenida en una patente que se refiere
a una reclamacion anterior v define una invencién de
alcance mis estrecho que la referida en la reclamacién
previa. La reclamacion dependiente se redacta de
modo que la tecnologia se presente en términos mds
restringidos que en la reclamacién previa.

REDUCCION A LA PRACTICA [patentes]. Parte
fisica del proceso inventivo que complementa y con-
cluye el proceso de invencién. Después de la reduc-
cion a la prictica, el invento ya estd completo para los
propésitos de la ley de patentes.

REGISTRO SUPLEMENTARIO [marcas comer-
ciales]. Registro de palabras, simbolos, presentacion
comercial del paquete, forma del producto o el envase,
o lemas, que no son aceptables como marcas comer-
ciales registrables, pero pueden alcanzar esa categoria
una vez que adquieran un significado secundario.
(Véase SIGNIFICADO SECUNDARIO.)

RENOVACION [marcas registradas-derechos de
autor]. Ampliacién del registro de una marca comercial
o ampliacion de los derechos de aurtor.

RESTRICCION DEL AMBITO DE USO
[propiedad intelectual en general-antimonopoliol.
Disposicién incluida en una licencia de propiedad in-
telectual que impone, a quien la recibe, la restriccion
de usarla solamente en un determinado mercado de
productos o servicios.

SECRETO INDUSTRIAL [secretos industriales].
Informacién que las empresas se esfuerzan en forma
razonable por mantener en plan confidencial v que
tiene valor porque no es del conocimiento general de
la industria correspondiente. Esta informacién confi-
dencial estd protegida contra los que pueden tener
acceso a clla por métodos indebidos o abuso de con-
fianza. La violacién de un secreto industrial es una
forma de competencia desleal. (Véase COMPETEN-
CIA DESLEAL.)
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SEMEJANZA SUSTANCIAL [derechos de autor].
Grado de semejanza entre una obra protegida con
derechos de autor v una segunda obra, que sca sufi-
ciente para que esta tltima constituya una violacion a
esos derechos. No es necesario que ambas sean idénti-
cas palabra por palabra o renglén por renglén para que
haya una infraccién de los derechos de autor. En lugar
de esto, los tribunales de los Estados Unidos han
clegido la expresion “semejanza sustancial” para
definir el nivel de similitud que, junto con las prucbas
de validez v de copiado, constituye una violacion a los
derechos de autor.

SIGNIFICADO SECUNDARIO [MARCAS CO-
MERCIALES]. Significado de una marca comercial o
de servicio que los clientes asocian a un género de
productos o servicios en particular. En el caso de los
simbolos comerciales que no son distintivos por si mis-
mos, es necesario que adquieran un cardcter distintivo
para que puedan ser protegidos con una marca comer-
cial o de servicio. Esta distintividad adquirida se
conoce como “significado secundario™ porque se
adquicre en una fecha posterior al significado primario
de la palabra. Una palabra como “6ptima”, empleada
como marca de leche, se considera descriptiva y no es
distintiva por si misma. El significado primario es que
la leche descrita con ese término es supuestamente la
mejor. Para que la denominacién de un producto lla-
mado “Leche Optima™ adquiera derechos exclusivos
de marca comercial, el vendedor tendrd que emplear
dicha expresion hasta que ésta adquiera un significado
secundario y la gente sepa que toda la leche de la
marca “Optima” proviene de una misma fuente de
origen comercial.

SOLICITUD DE INTENCION DE USO [marcas
comerciales]. Desde 1989, en los Estados Unidos se
dispone de un mérodo opcional para solicitar el re-
gistro federal de una marca comercial, basindose en la
intencion declarada de usar dicha marca en bienes o
servicios especificos.

TRABAJO REALIZADO BAJO CONTRATO [dere-
chos de autor]. Trabajo realizado por un empleado
como parte de sus funciones o trabajo comisionado
que las partes acceden por escrito a considerar como
trabajo realizado bajo contrato. La persona fisica,
sociedad o corporacién para quien se realiza ese traba-
jo se considera tanto autora como propietaria de los
derechos de autor desde el momento de la creacion de
la obra.

USO JUSTO [derechos de autor-marcas comerciales].
Argumento de defensa contra un cargo de violacion de
derechos de autor o marcas registradas. Si se trata de
marcas registradas, los tribunales de los Estados
Unidos consideran cuatro factores para determinar si
cabe la defensa de uso justo: el propésito vy el cardcter
del uso en dispura; la naruraleza de la obra protegida
con derechos de autor; la importancia de la parte uti-
lizada en relacién con la obra en total; v el efecto de
dicho uso en el mercado sobre el valor de la obra pro-
tegida con derechos de autor. En ¢l caso de marcas
registradas, el usuario secundario debe demostrar que
no estd usando una marca de nombre descriptiva,
geogrificamente descriptiva o personal en el sentido
de las marcas registradas, sino s6lo para describir sus
bienes o servicios, o el origen geogrifico de los mis-
mos, o bien, para nombrar a la persona que dirige la
empresa.

UTILIDAD [patentes]. Utilidad de un invento paten-
tado. Para que sea patentable, el invento debe fun-
cionar, estar en condiciones de usarse v realizar alguna
funcién “ieil” para la sociedad.

VIOLACION [propiedad intelectual en general].
Trasgresién de un derecho exclusivo de propiedad in-
telectual. La violacién de una patente de utilidad
implica fabricar, usar o vender sin permiso un produc-
to o proceso patentado. La violacion de una patente de
disefio implica la fabricacién de un disefo que, para ¢l
observador ordinario, es en esencia idéntico a un di-
sefio ya existente, si el propésito de tal semejanza es
inducir al observador a comprar una cosa suponiendo
que es otra. La violacién de una marca comercial con-
siste en el uso o imitacién no autorizados de una marca
de propiedad ajena con el fin de enganar, confundir o
desorientar a otras personas. La violacion de un dere-
cho de propiedad consiste en reproducir, adapear, dis-
tribuir, interpretar en piiblico o exhibir piblicamente
la obra cuyos derechos de autor pertenecen a otra per-
s0na.

VIOLACION CONTRIBUYENTE [patentes-marcas
comerciales-derechos de autor]. Infraccién indirecta de
derechos de propiedad intelectual en la cual una per-
sona contribuye al acto violatorio directo de otra. La
violacién contribuyente de una marca comercial, por
ejemplo, se produce cuando un fabricante de bienes
ayuda o alienta a sus distribuidores a que hagan pasar
sus productos como si fueran de otro fabricante. B!

Bengamin Oclsner es un abogado que trabaja en la firma de
Brobek, Phaleger, and Harrison en Palo Alto, California.




FUENTES DE INFORMACION
SOBRE LA PROPIEDAD INTELECTUAL

ENTIDADES DEL GOBIERND DE LOS ESTADOS

Biblioteca de Derecho de la Cdmara de
Representantes de EUA en Internet ‘
Internet: hrep://law.house.gov/105.htm

Este sitio de Internet incluye enlaces con informacion |
general sobre propiedad intelectual, ademids de
secciones separadas sobre derechos de autor, patentes
y marcas comerciales.

Biblioteca del Congreso de los Estados Unidos
Oficina de Derechos de Autor de los Estados Unidos
101 Independence Avenue, S.E.

Washington, D.C. 20540 U.S
Tel: 202-707-8350

Internet: huep://leweb.loc.gov/copyright

Este sitio de Internet presenta una publicacién
titulada “Elementos de Derechos de Autor” y tam-
bién informacién sobre derechos de autor que incluye
preguntas frecuentes y documentos de la
Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual.

Departamento de Comercio de los Estados Unidos
Administracién de Comercio Internacional

14th Street and Constitution Avenue, N.W.
Washington, D.C. 20230 U.S.A.

Tel: 202-482-3809

Fax: 202-482-4281

Internet: huep://www.ita.doc.gov/legal/ipr.heml

Este sitio de Internet incluye articulos actualizados
periddicamente sobre las leyes de propiedad intelec-
tual de los Estados Unidos, las actividades de
cumplimiento “Especial 3017 v el Acuerdo TRIPS.

Departamento de Comercio de los Estados Unidos
Oficina de Patentes v Marcas Comerciales

Crystal Park

Arlington, Virginia

22202 U.SA.

Tel: 703-305-9300

Internet: htep://www.uspto.gov/

Este sitio de Interner brinda acceso a informacion
sobre propiedad intelectual, la cual incluye reglas,
consejos, definiciones, formularios de presentacion,
cuotas y otros datos.

Departamento de Estado de los Estados Unidos
Oficina de Asuntos Econémicos v Empresariales
Oficina de Politicas y Programas de Comercio

2201 C Streer, N.W.

Washingron, D.C.

20520 U.S.A.

Tel: 202-647-1310

Internet:

htep://www.state.gov/www/issues/economic

Este sitio de Internet contiene un ctimulo de infor-
macidén sobre temas econémicos y de comercio, orde-
nados por asuntos de actualidad; declaraciones de
prensa; Comentarios, [estmonios y restimenes; temas;
¢ informacién por paises.

Oficina del Representante de Comercio de los
Estados Unidos

600 17th Street, S.W.

Washingron, D.C.

20506 U.S.A.

Tel: 202-586-8880

Fax: 202-395-3911

Internet: hrep://www.ustr.gov

Este sitio de Internet presenta informes, discursos,
boletines de prensa y otros documentos sobre una
gama de temas relacionados con el comercio, entre
ellos la propiedad intelectual,

OREANIZACIONES INTERNACIONALES

Oficina Europea de Patentes

Erhardrtstrasse 27

[3-80331 Munich

Alemania

Tel: (+49 89) 2299 -0

Fax: (+49 89) 23 99 - 44 65

Internet: htep://www.epo.co.at/epo

Este sitio de Internet ofrece informacion general
acerca de la Oficina Europea de Patentes, comunica-
ciones oficiales, un centro de informacién de
patentes, un conjunto de herramientas para solici-
tantes, y productos de informacién sobre patentes.




Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual
PO. Box 18

CH-1211 Ginebra 20, Suiza

Tel: +41-22 338 9111

Fax: +41-22 733 54 28

Internet: hrep:/fwww.wipo.int

Este sitio de Internet presenta la historia y los obje-
tivos de esta organizacion, y también una lista de
sus miembros, el texto de los tratados que adminis-
tra v una lista de las partes contratantes o signatarias
de esos tratados.

Organizacién Mundial del Comercio

154 Rue de Lausanne

CH-1211 Ginebra 21, Suiza

Internet: heep://www.wro.org

Este sitio de Internet, ademis de proveer informacion
general sobre la OMC, tiene secciones especiales de
temas como: bienes, servicios, medio ambiente,
desarrollo, resolucién de disputas v propiedad
intelecrual.

ASOCIACIONES Y ORGANIZACIONES DEL RAMO

Alianza Empresarial de Software (Business Software
Alliance)

1150 18th Street, N.W., Suite 700

Washington, D.C. 20036 [.S.A.

Tel: 202-872-5500

Fax: 202-872-5501

Internet: hep://www.bsa.org

Este sitio de Internet informa sobre las actividades de
una organizacién de la industria de soffware que tiene
programas de cumplimiento de la ley contra la
pirateria en 65 paises v lineas telefénicas contra la
misma en casi todas las naciones; incluye una lista
con las direcciones de las oficinas internacionales de

la BSA.

Alianza Internacional de la Propiedad Intelecrual
1747 Pennsylvania Avenue, N.W.

Washington, D.C., 20006 U.S.A.

Tel: 202-833-4198

Fax: 202-872-0546

Internet: htep://www.iipa.com

Este sitio de Internet presenta informacién general
sobre ITPA (una coalicién que representa a las indus-
trias de los Estados Unidos basadas en los derechos
de aurtor en los esfuerzos bilaterales v multilaterales
para mejorar la proteccién internacional de las obras
protegidas con derechos de autor), ademds de infor-
mes sobre la pirateria en todo el mundo, dividida por
paises y por temas.

Yoshiro Nakamatsu, mejor
conocido como el Dr.
NakaMats, es el inventor
del disco fHexible y posee-
dor de mas patentes (mas
de 3.000) que ninguna
olra persona, viva o muer-
1a. A Nakamalsu se le
concedid una patente
sobre el disco flexible en
1952, cuando tenia stlo
23 anos de edad. No fue
sino hasta 1979 cuando
firmd un convenio de
regalias.

Asociacion Cinematogréfica de los Estados Unidos
(MPAA)

1600 Eye Street, N.W.

Washington, D.C. 20006 1.S.A.

Tel: 202-293-1966

Internet: heep://www.mpaa.org

El sitio de Internet de esta organizacion v su homélo-
ga internacional, la Asociacion Cinematogrifica, por-
tavoz de las industrias de cine, video para el hogar y
television, incluve informacién sobre los esfuerzos de
la MPAA contra la pirateria y su posicién frente a las
leyes v reglamentos que rigen a esas industrias.

Asociacion de Editores de Miisica

1353 River Road

Teaneck, New Jersey (07666 U.S.A.

Tel: 201-287-1324

Fax: 201-287-9226

Internet: htep://www.mpa.org

En sus centros de recursos sobre derechos de auror,
difunde informacién sobre este tema con miras a incre-
mentar la responsabilidad frente a esos derechos:
incluye también enlaces con recursos de informacién
musical en la World Wide Web.

Asociaciéon Nacional de Editores de Miisica

711 Third Avenue

New York, New York 10017 U.S.A.

Tel: 212-370-5330

Fax: 212-953-2384

Internet: htep://www.nmpa.org

El sitio de Internet de esta asociacién —que se ocupa
de las cuestiones legislativas, legales y educacionales
relacionadas con derechos de autor y nueva tec-
nologia— incluye muchas preguntas que se hacen con
frecuencia sobre derechos de autor y licencias.

Asociacion Norteamericana de la Ley de Propiedad
Intelectual

200 Jefferson Davis Highway, Suite 203

Arlington, Virginia 22202 U.S.A.

Tel: 703-415-0780

Fax: 703-415-0786

Internet: hrep://www.aipla.org

Este sitio de Internet muestra informacién encamina-
da a mejorar las leyes relacionadas con patentes, mar-
cas comerciales, derechos de autor, competencia
desleal y otros aspectos de la propiedad intelectual.

Association of American Publishers, Inc.

1718 Connecricut Avenue, N.W., 700

Washingron, D.C., 20009-1148 U.S.A,

Tel: 202-232-3335

Fax: 202-745-0694

Internet: heep://www.publishers.org

El sitio Interner de la mayor asociacién de la industria
editorial de los Estados Unidos contiene informacién
sobre derechos de autor y publicacién electronica.
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Sociedad de (lnmpnsiu:rcs', Autores y Editores de los
Estados Unidos

One Lincoln Plaza

New York, New York 10023 11.S.A.

Tel: 212-621-6000

Internet: heep://www.ascap.com/

El sitio de Internet dedicado a los miembros de esta
asociacion de mds de 68.000 compositores, autores de
canciones, autores de letras de canciones y editores de
miisica, brinda informacién para proteger los derechos
de sus miembros mediante la emision de licencias v el
pago de regalias por la interpreracién piblica de sus
obras protegidas con derechos de autor.

Software Publishers Association (Actualmente Sofrware
and Informatdion Industry Association)

1730 M Sereer, N.W. Suite 700

Washingron, D.C. 20036-4510 [1.S.A.

Tel: 202-452-1600

Interner: heep://www.siia.net

Este sitio de Internet provee informacion acerca de la
lucha contra la pirateria de soffware

INSTITUCIONES EDUCACIONALES [SITIOS DE INTERNET]

Centro de Derecho Franklin Pierce
hetp:/fwww.fple.edu/pointbox.htm

Ofrece cientos de direcciones para obtener informacion
sobre recursos de propiedad intelectual en general, pa-
tentes, derechos de autor, marcas comerciales, secretos
industriales v computadoras.

Escuela de Derecho de la Universidad de Washington,
Centro de Estudios Avanzados e Investigacion sobre
Propiedad Intelectual (CASRIP)
heep:/fwww.law.washington.edu/~casrip

Presenta informacién sobre el programa CASRIP, ade-
mis de un boletin que se publica tres veces al aiio para
informar acerca de la investigacion vy otras actividades
de CASRIP relacionadas con la propiedad intelectual v
destaca los avances de esta especialidad en todo el
mundo.

Escuela de Derecho John Marshall

htep://www.jmls.edu

Presenta informacion legal v materiales de referencia en
general; incluye informacion de bibliotecas, asociaciones
de colegios de abogados v de otras escuelas de derecho.

Proyecto de Harvard sobre la Infraestructura de la
Informacién

hrep:/fwww.ksg.harvard/edufiip

Describe un provecto con sede en la Universidad
Harvard, para abordar una amplia gama de cuestiones
emergentes de politicas referentes a la infraestructura
de la informacién, como las de propiedad intelectual,
coordinacion y administracién en Internet, asi como ¢l
comercio v la industria de la electronica.

A principios del siglo xx,
FA. Faught y C.J. Pilling
colaboraron para crear un
“aparato para medir y
marcar |a tension arte-
nal”, como muestra el
dibujo de su patente
(arriba). Obtuvieron la
patente en marzo de

1914

Sitio Web “La economia de la informacion™ de Hal R.
Varian
http://www.sims.berkeley.edu/resources/infoccon/index.
html

Contiene enlaces con sitios generales sobre propiedad
intelectual, v otros que se refieren de modo especifico a
politicas v leves de propiedad intelectual, asuntos de la
industria y la comunidad, derechos de aurtor v patentes,
y la “superdistribucién”.

Universidad Cornell
heep:/fwww.law.cornell.edu:80/topics/copyright.html
Provee materiales fuente sobre la ley de derechos de
autor en los Estados Unidos.

Universidad de California, Los Angeles, The UCLA
Online Institute for Cyberspace Law and Policy
heep:/fwww.gseis.ucla.edu/iclp/hp.heml

Incluye una bibliografia de la ley en el ciberespacio y
casos recientes en los que intervino dicha ley.

Universidad Stanford, derechos de autor v uso justo
htep://www.fairuse.stanford.cdu

Incluye materiales primarios, tales como estatutos, opin-
iones judiciales, tratados v convenciones; legislacion
actual; y una semblanza de la ley de derechos de autor.

Universidad Stanford, Instituto de Informacién Legal
htep://palimpsest.stanford.edu/bytopic/intprop
Incluye un menii de materiales fuente sobre la ley de
derechos de autor en los Estados Unidos.

Biblioteca de Referencia sobre Propiedad Intelectual
htep://www.servtech.com/~mbobb/ref_gove.htm
Contiene enlaces con sitios de agencias clave del go-
bierno de los Estados Unidos relacionadas con la pro-
piedad intelectual, asi como sitios Web de otros paises v
regiones del mundo; incluye una breve descripeién de
la informacion disponible en esos sitios.

James W. Piper & Co., Servicio de Informacién sobre
Patentes
htep://www.piperpat.co.nz/resource/organs.heml
Enumera las organizaciones de propiedad intelectual en
varios paises v regiones del mundo.
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